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 دهیچک
های آتی، نگهداشت فرهنگ جامعه است که های گذشته برای نسلهای حفظ سنت و ارزشترین روشیکی از عمده

 هایدلم تبییناز انجام پژوهش حاضر  هدفتوان با رونق گردشگری در شهرها، این مسئله را مورد توجه قرار داد. می

ز نوع مورد مطالعه، ا یهاریپژوهش از لحاظ کنترل متغ نیا ی. در بخش کمّباشدیم رانیدر ا یفرهنگ یتوسعه گردشگر

رپی است. در رابطه با روش پژوهش د یپژوهش کاربرد نیا تیاز لحاظ راهبردی پیمایشی و از جهت ماه ،یشیآزماریغ

حقیق ترآن با استفاده از دستگاه معادلات ساختاری است. ماهیت و عوامل موثر ب یفرهنگ یگردشگر نیب وابطشناخت ر

دل میابی معادلات ساختاری برای بررسی و تحلیل باشد. باتوجه به کاربرد مدلارتباطی می -از نوع تحقیقات علی

ر د یباشد. جامعه آمارکوواریانس می -واریانس مفهومی تحقیق، روش این تحقیق همبستگی و از نوع تحلیل ماتریس

-روش نمونه ،یبود. در بخش کم یو گردشگر یدستعیصنا ،یفرهنگ راثیسازمان م رانیکارکنان و مد هیکل ،یبخش کم

 383اساس  نیاست. برای تعیین حجم نمونه مورد مطالعه از فرمول کوکران استفاده شد. برا ایصورت طبقه به یرگی

ز اعتبار و اعتبار پرسشنامه ا ییروا نییتع ساخته بود. برای شد. ابزار این تحقیق یك پرسشنامه محقق دنمونه برآور

ز ابا استفاده  قیتحق ییای. پادیپرسشنامه استفاده گرد یاعتبارسنج نییسازه جهت تع ییروا نیمحتوایی و همچن

 نیرتشیب یدارا یاجتماع هایداد که شاخص شانن یبخش کم لیو تحل هیتجز جیآزمون کرونباخ آلفا، استفاده شد. نتا

 .باشندیدر کشور م یفرهنگ یگردشگر برندهشیپ هایشاخص نیدر ب ریتاث

 .، ایرانختاریگردشگری، گردشگری فرهنگی، تحلیل معادلات سا :گانکلید واژ

 

                                                           
 09123032057:   و اقتصاد تیریدانشکده مد ،قاتیعلوم و تحق ی واحددانشگاه آزاد اسلام ،تهران . نویسنده مسئول: 1
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 مقدمه

 6شغل،  یک شغل یازده هر از 2014 سال (، در2015گردشگری ) جهانی سازمان گزارش جدیدترین بر اساس

 میلیارد 1245جهانی  ناخالص تولید درصد 9 کلی طوربه جهان، و در خدمات ارائه درصد 30و  صادرات درصد

آمده است دستبه المللیبین گردشگر نفر میلیارد 1.13 از که بوده گردشگری صنعت به مربوط درآمد دلار

 است و به به مسئله گردشگری و پیامدهای آن شده بسیاریهای اخیر توجه (. بنابراین در سال94:1396)ویسی،

کشور ایران، باید به مسئله گردشگری فرهنگی در کشور توجه دوچندانی سبب سابقه فرهنگی و قدمت تاریخی 

 و هازمینه در بسیاری مثبت تواند، آثارمی فرهنگی گردشگری خصوصبه و گردشگری که گسترش گردد؛ چرا

 هایتواند دریچهفرهنگی، می که، گردشگریطوریبه. باشد داشته همراه به اقتصادی و اجتماعی ابعاد مختلف

 محلی جوامع هایرفتن پتانسیل بالا آورد و موجب وجود به جوامع برای را پایداری و شناخت، توسعه از نوینی

 سبب (. از سویی، به2015، 1فرهنگی گردد )ماریا میراث حفظ زمینه در ساکنان مشارکت توسعه، افزایش برای

 گردشگری از کنندمی نرم وپنجهدست بیکاری از ناشی مشکلات با که نعت، کشورهاییص این در جوانان اشتغال

 عنوانبه گردشگری از حاصل درآمد که آنجا برند، تابهره می مشکلات این کردن برطرف برای ابزاری عنوانبه

 چهارماز یک شبی اوقات برخی و شدهشناخته توسعهدرحال کوچک کشورهای از بعضی درآمد صادرات ترینبزرگ

( نیز در باب اهمیت گردشگری 2000) 2(. ریچارد1396:216شود )نظری،می شامل را هاآن داخلی ناخالص تولید

 هایجنبه از محلی برای ساکنان فرهنگی گردشگری فرهنگی و توسعه آن در کشورها اذعان نموده است، توسعه

 هافرهنگ و جوامع سایر به را جامعه میزبان فرهنگی گردشگری اولاً: جمله باشد، ازاهمیت می دارای مختلفی

 بدون و مستقیم را خود فرهنگ تا کندایجاد می ساکنان برای فرصتی گردشگری صنعت ثانیاً .کندمی معرفی

 (. 70:1397 )جلیلیان،کند  عرضه مندانعلاقه به واقعی به شکل و واسطه

 گردشگری فرهنگی، توجه نظر از ایران موقعیت و جهان در فرهنگی گردشگران افزایش به رو با این توصیف، سهم

 ضرورت را آن تهدیدهای و هاها، فرصتو محدودیت امکانات از علمی درك و کشور در فرهنگی گردشگری به ویژه

 محسوب زمینه گردشگری در مستعد کشورهای از یکی ایران آنکه رغم(. اما علی2016بخشد )قاسمی، می

 نبوده توجهقابل و منطقه، مطلوب کشورهای دیگر با مقایسه در ما در کشور بخش این ، رشدمتأسفانه شود؛می

 از منفی چهره دادنننشا و خارجی هایرسانه منفی توسط ساله، تبلیغاتهشت تحمیلی جنگ وقوع. است

 جامعه و گردشگری جامع برنامه دولتی، فقدان مدیران درپیپی شدن جاجابه و مناسب امر متولی کشورمان، نبود

 بازدارنده و اصلی عوامل زیاد، از زاییاشتغال ظرفیت دارای صنعت این به مسئولان توجه نکردن و مناسب آماری

 به شدیدی اتکای ایران کشور اقتصاد اینکه به توجه شود. بامی ایران محسوب در گردشگری صنعت توسعه در

در  نفت جهانی قیمت از رویدنباله با اقتصادی کلان رهایمتغی و دارد خام نفت صادرات از درآمدهای حاصل

بیکاری،  بالابودن نرخ و کشور جمعیت جوان بودن به توجه همچنین، با و شوندمی شدید نوسانات دچار زمان طول

 پژوهش ( در2011) 3این راستا، امیز است. در برخوردار زیادی اهمیت از ایران کشور در گردشگری صنعت توسعه

 گاز و نفت برمبتنی اقتصاد از را خود تمرکز عربی همتحد امارات است هاسال کردند که اشاره نکته این هب خود

                                                           
1  . Maria 
2  . Richard 

3  . Emiz 
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 شده گردشگری و تفریحات و سلامتی، ورزش با مرتبط خدماتی صنایع رشد و درنتیجه، شاهد است داده تغییر

 هنوز فرهنگی، متأسفانه ردشگریگ در زمینه بسیاری هایظرفیت داشتن باوجود کشور ایران است است. مسلم

 از بهینه استفاده و وریاین اساس، بهره یابد. بر دست این زمینه در خود واقعی اعتبار و جایگاه است به نتوانسته

 بلندمدت و مدتمیان کلان و راهبردی هایریزیبرنامه گذاری وسیاست نیازمند کشور گردشگری هایظرفیت

ه گردشگری های مختلف در راستای رشد و توسعتواند عوامل و شاخصن پژوهش میاست. بر این اساس، انجام ای

های ریزان امر مشخص نموده تا بتوان از طریق انجام راهکارهای عملی و کاربردی در دورهفرهنگی را برای برنامه

اشتغال و غیره  مدت و بلندمدت، زمینه رشد گردشگری فرهنگی، شکوفایی اقتصاد، کاهش نرخ بیکار و رشدکوتاه

توان سبب بهبود شرایط شک بدون توجه به عوامل مؤثر بر رشد گردشگری فرهنگی نمیرا فراهم نمود. بدون

های موجود، تمایلی به گردشگری در کشور ما موجود در حوزه گردشگری شده و گردشگران نیز با ادراك کاستی

 باشد. ی نیز قابل حصول نمیشده در حوزه گردشگرندارند و از این طریق اهداف تعیین

توسعه  هایمدل تبیین تحقیق حاضر با هدف گردشگری فرهنگی در کشور و سودآوری این صنعت، با توجه به اهمیت

 تحریر درآمده است و سعی در پاسخ به سوالات ذیل دارد: به رشته گردشگری فرهنگی در ایران

 نه است؟الگوی مطلوب توسعه گردشگری فرهنگی در ایران چگو -1

 های الگوی مطلوب توسعه گردشگری فرهنگی در ایران کدامند؟ابعاد و مولفه -2

 ؟های الگوی مطلوب توسعه گردشگری فرهنگی در ایران چه اولویتی نسبت به همدیگر دارندابعاد و مولفه -3

 مبانی نظری 
 گردشگری

شگری به ستردهگرد صهمثابه گ صنعت خدماتی دنیا در عر سیای اقتهترین  سی صادی، اجتماعی، فرهنگی و  ا

رفت، بر این توان آن را نادیده گخود اختصاص داده است. گردشگری پدیده قرن است و نمیجایگاهی ویژه را به

راهکارهای  عنوان موضعی چندارزشی ازگذاران از صنعت گردشگری، بهریزان و سیاستاساس، بسیاری از برنامه

 شامل و بوده جرای مختلف جوامع بین که است فعالیتی اند. درواقع، گردشگریردهمهم نیل به توسعه پایدار نام ب

حل جایی موقت به مکانی خارج از ماساات. همچنین گردشااگری، جابه اقامتی مکان در یک اقامت و مسااافرت

 (. 2: 1397شود )آزادخانی، شان اطلاق میزندگی معمولی
 

 گردشگری فرهنگی

 و بوده گردشگری انواع سایر از وضوح متفاوتبه انگیزه ازنظر گردشگری از نوع کی عنوانبه فرهنگی گردشگری

، 1است )استراتان های مختلفسرزمین معماری یا و هنری میراث کشف زمینه در دانش گسترش آن اصلی هدف

 شود: (. گردشگری فرهنگی طبق اصول جهانی به دو نوع تقسیم می2015

و غیره  شناسی، معماریهای تاریخی و باستانها، سایتای ملموس مانند موزههگردشگری که دیدار از سایت -

 شود. می

های علمی ورساااوم، فرهنگ، انواع معیشااات، جنبهگردشاااگری که شاااامل آثار میراثی ناملموس مانند آداب -
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 (. 4:1394شود )الماسی،شناسی و غیره میمردم

شگری سازمان طبق آمار صد 39، 2017سال  در جهانی گرد میلادی،  2017سال  در المللیبین سفرهای در

شگری سفر 516 حدود که بوده فرهنگی گرد ، 1شود )ریچاردمی شامل جهان سطح در را المللیبین میلیون 

تر از متوسط آمار بسیاری از کشورها است. ها، تعداد گردشگران به کشور ما پایینرغم این واقعیت(. اما به2018

میلیون  4ساااله کشااور، در پایان برنامه چهارم توسااعه حداقل باید انداز بیسااترنامه چشاامکه طبق بتا جایی

سال دوم برنامه تنها  سفانه آمارهای ورودی تا  شند و متأ شده با هزار توریست  750گردشگر خارجی وارد ایران 

سۀشده واقعی ثبت ست که مقای سئله از این حیث نیز مورد توجه ا شورهایی اند. این م  منابع ترینمهم که ک

است،  متکی نفت از حاصل ارزی درآمدهای به که بیشتر ایران با کنندمی کسب گردشگری از را خود اقتصادی

 دقیق و درست تصویری تا دارد ایران، نیاز کشور. دهدمی ایران نشان در را گردشگری توسعۀ اقتصادی اهمیت

 جهت را لازم آن، اقدامات مبنای بر و باشاد داشاته شاگریگرد المللیبازار بین ساطح در خود رقابتی توان از

 گردشااگری المللیبین بازار از درخور سااهمی آوردندسااتبه و خود صاانعت گردشااگری رقابتی توان افزایش

 (.12:1397کند )آزادخانی، بندیاولویت

شگری بعاد گردارتباط گردشگری و فرهنگ در حال تبدیل شدن به یک امر طبیعی و عادی است. بسیاری از ا

ریچاردز از  به لحاظ بصری بازنمایی مفیدی توسط (1) شکلدهند. معاصر عناصر فرهنگی هر جامعه را ارائه می

 دعملکر و حال / گذشته اشکال –دهد. در این شکل، دو مقیاس نشان می یک محیط گردشگری فرهنگی را

رهنگی فای از محصولات شامل طیف گستردهدهند که گرمی محور ماتریسی را تشکیل میسر/  پرورش و آموزش

تحرکی  ند تقریباًتواکه می یهایو همچنین فرمها شود؛ مانند صحنه جشنوارها آنچه که برای گردشگران اجرا میت

 گیرد.ر بر میهای زبان را دهای هنری و دورهبرای صنعت گردشگری باشد که نمایشگاه
 

 
 ردشگری فرهنگیهای گشناسی از جاذبه. گونه(1)شکل 

 Richards, 2001مأخذ: 

 

                                                           
1  . Richard 
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به همین دلیل به هیچ طریقی  (،OECD, 2009) با این حال بیشتر موارد ذکر شده مبتنی بر محصول است

توان جلوی کالایی شدن فرهنگ را گرفت چرا که در اهمیت نقش محصولات فرهنگی در توسعه گردشگری نمی

تواند منجر به افزایش رهنگی میکی وجود ندارد. تجارب فجهت کسب سود بالاتر در مناطق مختلف هیچ ش

کنندگان ه شود که در این صورت جذب بازدیدگردشگران جدید به منطق محصولات فرهنگی و همچنین جذب

گیرد. گزارش سازمان همکاری اقتصادی و توسعه سازمانی بر اساس عوامل انگیزشی مبتنی بر فرهنگ صورت می

تواند کند که گردشگری فرهنگی میگ بر روی گردشگری است، بیان میهنده تأثیر فرهندکه نشان 2009در سال 

گذاری آداب و های متعدد و به اشتراكمختلف، گرد هم آوردن مردم با سنتای در توسعه مناطق نقش عمده

« فرهنگ»اصطلاح ترین مشکلات در این زمینه از نظر راج این است که: ها داشته باشد. یکی از مهمرسوم و ارزش

به شدت در طول دو دهه گذشته مورد بحث قرار گرفته و هیچ تعریف روشن و مورد قبولی از مفهوم آن توسط 

های لی ما دارد که مردم را در سازمانجامعه به عنوان یک کل نشده است. این مورد ارتباط نزدیکی با هویت م

بی، کار و فراغت و تفریح آموزش و پرورش، جوامع مذه های محلی، نهادهایاجتماعی، محلی و ملی مانند دولت

تواند یک ابزار و اهرمی در توسعه ه در چنین شرایطی چگونه فرهنگ میدر نتیج(؛ Raj, 2012دهد )قرار می

تعریف روشنی از فرهنگ  گردشگری محسوب شود. پس اولین گام در توسعه گردشگری فرهنگی در یک جامعه،

ترین روش صورت گرفته در برخورد با گردشگری فرهنگی کاهش رایج هنگی آن است.آن جامعه و محصولات فر

محصولات مختلف و مرتبط با مفاهیم  ناملموس یک محصول در بازار و ایجاد تمایز بین محصولات و تبدیل آنها به

 (.2)شکل  .شگری فرهنگی و گردشگری خلاق استگردشگری میراث فرهنگی، گرد
 

 
 های گردشگری فرهنگی در کنار میراث فرهنگی و گردشگری خلاق. ویژگی(2 )شکل 

 1392مأخذ: موسوی و باقری کشکولی، 
 

وسوی متمرکز کردن محصولات ها و نظرات به سمتلات گردشگری فرهنگی هر چه دیدگاهدر ارتباط با محصو

فرهنگی به عنوان  گردشگری فرهنگی در کالاهای خاص متمایل شود به همان اندازه باعث معرفی گردشگری
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های مورد استفاده، تجربه عمیق و به دنبال آن اهمیت در این مدل، شاخص(. 3)شکل  .تولید فرهنگی خواهد شد

 گردشگری فرهنگی در تصمیم برای بازدید از یک مقصد است.
 

 
 . گردشگری فرهنگی(3)شکل 

 McKercher & Du Cros, 2002مأخذ: 

 

ها را ها و تبادلاست که در دو سوی جریان آن در یک مکان، تعامل گیگردشگری امری فرهن»توان گفت می

ها، نیازها و آرزوهای آنها که منبعث از فرهنگ جامعه است، ارتباط خواسته ها،ها، انگیزهشود و با انسانسبب می

گی بین فرصت کافی برای تبادل فرهن شود کهعنوان یک پدیده فرهنگی، موجب می دارد. توسعه گردشگری به

ات بین فرهنگی یند ارتباطافر(. 120: 1390)قدیری معصوم و همکاران، « گردشگر و جامعه میزبان به وجود آید

البات و ها، مطها، خواستهشود. در نتیجه تعاملات، سلیقهتر با حساسیت کمتر منجر میبه تعاملات گسترده

با یکدیگر های عام ها و فرهنگفرهنگروابط خرده ون با هم نزدیک شده وهای گوناگانتظارات افراد در فرهنگ

های مشترك بین ویژگی هایی مانند گردشگری نقش مهمی در ایجاد این وضعیت و تقویتشود. پدیدهتقویت می

 (.61: 1391آبادی، )تقوایی و صفر« فراد جامعه دارندا

 بر مؤثر فاکتورهای امکانات و یعوامل فیزیک"عنوان ( در پژوهشااای تحت2018داراجات )در ساااطح بین الملل 

به این نتیجه دست یافت که تأثیر عوامل فیزیکی  "یوگیاکارتا ویژه رجینسی، منطقه بتول در گردشگری توسعه

شگران معنی ست. همچنین نتایج دیگر بر توزیع تعداد گرد سهیلات تأثیرگذار ا شگران بر ت ست. تعداد گرد دار ا

ت، بیشتر امکانات در جنوب قرار دارد. بالاترین امکانات ثانویه و مشروط در نشان داد، عوامل فیزیکی متفاوت اس

ریزی و توسااعه های برنامهچالش"عنوان ( در پژوهشاای تحت2019پیریللو )شااده اساات. پارانگتریت بیچ واقع

شگری فرهنگی در مراکز تاریخی شگری فرهنگی می "گرد ست یافت که گرد سازیبه این نتیجه د و  تواند با باز

تواند ریزی تفساایری در مدیریت مشااارکتی برای ساااختن یک محصااول که میحفظ میراث فرهنگی، برنامه

 هایویژگی"عنوان ( در پژوهشااای تحت2019شاااخروزبرگ ) دشاااگری را تأمین کند، بهبود یابد.نیازهای گر

تاریخی و فرهنگی  هایبه این نتیجه دست یافت که  ویژگی "آن توسعه عوامل و فرهنگی و تاریخی گردشگری

سویی ویژگیمی سازد. از  شگری فرهنگی را فراهم  سعه گرد شگری و توانند زمینه تو هایی همچون  نیاز به گرد
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 تواند بر توسعه تأثیرگذار باشد. انتخاب مقصد برای برآورده ساختن نیازها می

فرهنگی در شهر تاریخی  بر گردشگری مؤثربررسی عوامل "عنوان ( در پژوهشی تحت1396محسنی ) در ایران

صفهان ستر  هایفعالیتشهرهای کشور در عرصه  ترینمهمیکی از  عنوانبه راشهر این  "ا صنعت گردشگری، ب

یک مقصد  عنوانبهدر سیستم اقتصاد گردشگری ایران دارد و  فردیمنحصربهاست که نقش  قرارگرفتهپژوهش 

سالیانه مورد بازدید هزاران گردشگر المللیبین صفهان با  رواز آن. گیردمیداخلی و خارجی قرار ،  شهر تاریخی ا

سیل شگران و تبلوری از  ایزمینهدر  تواندمیفرهنگی  هایپتان سومآداببرای گرد ستانی، اعیاد  هایآیین، ور با

ستیصنایعملی و احیای  صفهان، ب د شته ا ضر هگذ صیفی  صورتبهشمار آید. روش تحقیق در پژوهش حا  –تو

شدمی یتحلیل صل نتایج و با ست آن از حاکی پژوهش این از حا موجب کاهش  توانمیمعرفی فرهنگ،  با که ا

 پژوهشیدر  (1397احمدی ) شهر تاریخی فرهنگی اصفهان گردد. فرهنگی صنعت گردشگری در پذیریآسیب

یِ نواحی روستایی تحلیل عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری فرهنگی و اثرات آن در پایداری اقتصاد"عنوان تحت

، فرهنگی میراثاداره کل  و کارشاااناساااان نفر از مسااائولان 220امعه آماری تحقیق ج که " اساااتان زنجان

ستیصنایع شگری  د ستانگرد شجویان و خبرگان ا ستاهای زنجان، دان سیل محلی دررو که با  بوده دارای پتان

ستفاده از فرمول کوکران تعداد  شدندنمونه انتخا عنوانبهنفر  131ا ست یافتند کهب  شترین  . به این نتیجه د بی

و کمترین  776/0اثرات کلی گردشگری فرهنگی در پایداری اقتصاد روستایی مربوط به شاخص اشتغال با میزان 

سرمایه با میزان  شاخص  شد. تأثیرات کلی می 089/0اثر کلی مربوط به  ستبهبا ست که با  آمدهد حاکی از آن ا

ستا شگری رو سترش گرد ستاییان گ شتغال رو شگری فرهنگی بر میزان ا ست و افزایش  شدهافزودهیی و گرد ا

 همراه داشته است. گذاری را بهسرمایه درنتیجهاشتغال، افزایش درآمد و تولید و 

های توسعه با توجه به پیشینه مطالعاتی ارائه شده در پژوهش حاضر، از آنجایی که پژوهش حاضر به تبیین مدل

 باشد.نگی پرداخته است از این جهت دارای نوآوری میگردشگری فره

 تحقیق روش

یابی معادلات ساااختاری برای بررساای و باشااد. باتوجه به کاربرد مدل ارتباطی می -ماهیت تحقیق از نوع تحقیقات علی

شد. جامعه باکوواریانس می -واریانس تحلیل مدل مفهومی تحقیق، روش این تحقیق همبستگی و از نوع تحلیل ماتریس

ستعیصنا ،یفرهنگ راثیسازمان م رانیکارکنان و مد هیکل ،یدر بخش کم یآمار شگر ید  ،یبود. در بخش کم یو گرد

شد. برا ای صورت طبقه به یرگی روش نمونه ستفاده  ست. برای تعیین حجم نمونه مورد مطالعه از فرمول کوکران ا  نیا

و اعتبار پرسشنامه از  ییروا نییتع ساخته بود. برای پرسشنامه محقق شد. ابزار این تحقیق یک دنمونه برآور 383اساس 

با استفاده از  قیتحق ییای. پادیپرسشنامه استفاده گرد یاعتبارسنج نییسازه جهت تع ییروا نیاعتبار محتوایی و همچن

 آزمون کرونباخ آلفا، استفاده شد.

 نتایج
 های توسعه گردشگری فرهنگیبرازش زیر مدل پیشبرنده

شاخص ساس  شده در جدولبرا شاخص به  (1)های ارائه  سه  سبت به دیگر  NNFIو RMSEA، CFI ویژه  که ن

 اند، کل مدل از برازش لازم برخوردار است. منظور قضاوت در مورد برازش مدل بیشتر توصیه شدهها بهشاخص
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 های گردشگری فرهنگیپیشبرنده مدلکل زیر برازش معیارهای مختلف (.1) جدول

 شاخص مقدار معیار حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.08 Chi-Square (P Value) 

0.0729 < RMSEA < 0.0979 0.0854 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.989 Non-Normed Fit Index (NNFI) 

CFI > 0.9 0.902 Comparative Fit Index (CFI) 
GFI > 0.9 

CN > 90.186 
0.916 
140 

Goodness of Fit Index (GFI) 
Critical N (CN) 

شاخصیافته صوص  شده، در خ ستاندارد  ساس مقادیر بارهای ا شان داد که برا شاخص ها ن صادی،   E4های اقت

های اجتماعی، ؛ در خصوص شاخص67/0با بار عاملی « ونقل به مقاصد دارای جاذبه فرهنگیهزینه حمل»یعنی 

و در  72/0با بار عاملی « جاذبه گردشاااگری فرهنگی عنوان یکتوجه به دانش بومی به»یعنی  E9شااااخص 

شاخص صوص  شاخص خ شگران فرهنگیوجود نهادهای خدمات»یعنی  E18های زمینه،  سان به گرد با بار « ر

 (.2جدول)بیشترین تاثیر را داشته است.  68/0عاملی 

 هار عاملی آنهای گردشگری فرهنگی به همراه گویه ها و بامقدار بار عاملی پیشبرنده (.2) جدول
 بار عاملی نماد گویه بار عاملی پیشبرنده

 اقتصادی

(eco) 
30/0 

 E1 52/0 میزان درآمد جوامع محلی از گردشگری فرهنگی

 E2 63/0 توزیع عادلانه درآمد حاصل از گردشگری فرهنگی در جامعه

 E3 67/0 هزینه  اقامت در مقاصد دارای جاذبه فرهنگی

 E4 65/0 به مقاصد دارای جاذبه فرهنگیهزینه حمل و نقل 

 E5 66/0 میزان تقاضا برای گردشگری فرهنگی در کشور

 E6 55/0 میزان عرضع محصولات فرهنگی در مقاصد گردشگری فرهنگی

 E7 42/0 هاقیمت گردشگری فرهنگی نسبت به دیگر گردشگری

 اجتماعی

(soc) 
12/1 

 E8 52/0 ی فرهنگیمیزان مشارکت جوامع محلی در گردشگر

 E9 72/0 توجه به دانش بومی بهعنوان یک جاذبه گردشگری فرهنگی

 E10 56/0 توزیع غذاهای محلی به گردشگران فرهنگی

 E11 64/0 توجه به لیاس محلی و قومی در گردشگری فرهنگی

 E12 65/0 توجه به آداب و رسوم محلی در گردشگری فرهتگی

 E13 61/0 جتماعی در بین ذینفعانتقویت ارتباطات ا

 E14 63/0 تقویت اعتماد اجتماعی بین مردم محلی و گردشگران

 E15 62/0 وجود فرهنگ پذیرش گردشگر در جوامع محلی

 زمینه

(env) 
45/0 

 E16 54/0 های بصری در مناطقوجود زیبایی

 E17 66/0 های اقامتی برای گردشگران فرهنگیوجود زیرساخت

 E18 68/0 وجود نهادهای خدمات رسان به گردشگران فرهنگی

 E19 62/0 وجود آثار تاریخی و باستانی در مناطق

 E20 63/0 تسهیلات رفاهی به گردشگران فرهنگی ارائه

 E21 50/0 آهن و .. برای دسترسی گردشگران فرهنگیوجود راه، راه

 

 [
 D

O
I:

 1
0.

52
54

7/
jg

s.
22

.6
6.

41
1 

] 
 [

 D
O

R
: 2

0.
10

01
.1

.2
22

87
73

6.
14

01
.2

2.
66

.2
3.

8 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jg

s.
kh

u.
ac

.ir
 o

n 
20

25
-1

2-
08

 ]
 

                             8 / 17

http://dx.doi.org/10.52547/jgs.22.66.411
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.22287736.1401.22.66.23.8
https://jgs.khu.ac.ir/article-1-4022-fa.html


 419                                                                               های توسعه گردشگری فرهنگی در ایرانتبیین مدل

 ردشگری فرهنگیهای توسعه گبرازش زیرمدل راهبردها و سیاست

شاخص ساس  شده در جدولبرا شاخص به (3) های ارائه  سه  سبت به دیگر  NNFIو RMSEA ، CFI ویژه  که ن

 اند، کل مدل از برازش لازم برخوردار است. منظور قضاوت در مورد برازش مدل بیشتر توصیه شدهها بهشاخص

 فرهنگیعه گردشگری راهبردهای توس مدلکل زیر  برازش معیارهای مختلف (.3) جدول

 شاخص مقدار معیار حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.087 Chi-Square (P Value) 

0.0729 < RMSEA < 0.0979 0.0804 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.919 Non-Normed Fit Index (NNFI) 

CFI > 0.9 0.914 Comparative Fit Index (CFI) 

GFI > 0.9 
CN > 90.186 

0.922 
154 

Goodness of Fit Index (GFI) 
Critical N (CN) 

وجود دستورالعمل برای توسعه »یعنی A1براساس مقادیر بارهای استاندارد شده، در خصوص قوانین، شاخص 

های مالیاتی برای معافیت»یعنی  A4ها، شاخص در خصوص مشوقو  97/0با بار عاملی « ری فرهنگیگردشگ

 (.4جدول)بیشترین تاثیر را داشته است.  93/0با بار عاملی « فعالان بخش گردشگری فرهنگی

 هاها و بار عاملی آنهمراه گویههای توسعه گردشگری فرهنگی بهمقدار بار عاملی راهبردها و سیاست  (.4) جدول
 بار عاملی نماد گویه بار عاملی پیشبرنده

 قوانین

(law) 
84/0 

 A1 97/0 گیوجود دستورالعمل برای توسعه گردشگری فرهن

 A2 96/0 تهیه نقشه جامع گردشگری فرهنگی در کشور

 A3 92/0 اختصاص بودجه به گردشگری فرهنگی در بودجه سالیانه

 هامشوق

(inc) 
92/0 

 A4 93/0 های مالیاتی برای فعالان بخش گردشگری فرهنگیمعافیت

 A5 77/0 برگزاری تورهای آموزشی برای تشویق فعالان گردشگری فرهنگی

 A6 86/0 هاالزام به خرید محصولات فرهنگی مناطق توسط سازمان

 A7 72/0 اختصاص اعتبارات به فعالان در گردشگری فرهنگی

 گرها در توسعه گردشگری فرهنگیبرازش زیرمدل مداخله

شاخص ساس  شده در جدول )برا شاخص ( به5های ارائه  سه  سبت به NNFIو RMSEA ، CFI ویژه  دیگر  که ن

 مدل از برازش لازم برخوردار است.اند، کل منظور قضاوت در مورد برازش مدل بیشتر توصیه شدهها بهشاخص

 گرهای توسعه گردشگری فرهنگیمداخله مدلکل زیر  برازش معیارهای مختلف (.5) جدول

 شاخص مقدار معیار حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.0901 Chi-Square (P Value) 

0.0729 < RMSEA < 0.0979 0.0880 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.910 Non-Normed Fit Index (NNFI) 

CFI > 0.9 0.904 Comparative Fit Index (CFI) 

GFI > 0.9 

CN > 90.186 
0.954 

136 
Goodness of Fit Index (GFI) 

Critical N (CN) 
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های ایجاد رشته»یعنی  D3گرهای آموزشی، شاخص لهبراساس مقادیر بارهای استاندارد شده، در خصوص مداخ

شگری فرهنگی صی در زمینه گرد ص شاخص  85/0با بار عاملی « تخ صوص فناوری،  سعه »یعنی  D6و در خ تو

 بیشااترین تاثیر را داشااته اساات. 88/0با بار عاملی « های جدید در تبلیغات مقاصااد گردشااگری فرهنگیایده

 (.6جدول)

 هاها و بار عاملی آنهمراه گویهگرهای توسعه گردشگری فرهنگی بهاملی مداخلهمقدار بار ع (.6) جدول
 بار عاملی نماد گویه بار عاملی پیشبرنده

 68/0 آموزشی

 D1 80/0 ضعف آموزش در زمینه گردشگری فرهنگی

 D2 76/0 های انبوهیآموزش از طریق رسانه

 D3 85/0 یهای تخصصی در زمینه گردشگری فرهنگایجاد رشته

 60/0 فناوری

 D4 67/0 دسترسی به فناوری اطلاعاتی و ارتباطی برای گردشگران

 D5 79/0 های مناسبهای فرهنگی به فناوریمجهز کردن مکان

 D6 88/0 های جدید در تبلیغات مقاصد گردشگری فرهنگیتوسعه ایده

 

 برازش زیرمدل مکانیابی گردشگری فرهنگی

شاخص ساس  شده در جدولهای برا شاخص به (7) ارائه  سه  سبت به دیگر  NNFIو RMSEA ، CFI ویژه  که ن

 اند، کل مدل از برازش لازم برخوردار است. منظور قضاوت در مورد برازش مدل بیشتر توصیه شدهها بهشاخص

 مکانیابی گردشگری فرهنگی مدلکل زیر برازش معیارهای مختلف (.7) جدول

 شاخص عیارمقدار م حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.076 Chi-Square (P Value) 

0.0729 < RMSEA < 0.0979 0.0745 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.95 Non-Normed Fit Index (NNFI) 

CFI > 0.9 0.94 Comparative Fit Index (CFI) 
GFI > 0.9 

CN > 90.186 
0.923 
147 

Goodness of Fit Index (GFI) 
Critical N (CN) 

 R3ها نشان داد که براساس مقادیر بارهای استاندارد شده، در خصوص سطح دسترسی، شاخص یافته همچنین

و در خصوص آستانه، شاخص  74/0با بار عاملی « های گردشگری فرهنگینحوه اتصال و ارتباط زیرساخت»یعنی 

R4  بیشترین تاثیر را  67/0ا بار عاملی ب« زیست در مناطق گردشگری فرهنگیتعیین آستانه مجاز محیط»یعنی

 (.8جدول)داشته است. 

 هاها و بار عاملی آنهمراه گویهردشگری فرهنگی بهمقدار بار عاملی مکانیابی گ (.8) جدول
 بار عاملی نماد گویه بار عاملی مکانیابی

 75/0 دسترسی

 R1 70/0 های مناسب دسترسی به مقاصد گردشگری فرهنگیوجود راه

 R2 68/0 های پذیرایی و فروشگاهیسی به مکاندستر

 R3 74/0 های گردشگری فرهنگینحوه اتصال و ارتباط زیرساخت

 54/0 آستانه

 R4 67/0 تعیین آستانه مجاز محیط زیست در مناطق گردشگری فرهنگی

 R5 56/0 تعیین آستانه آسایش در مناطق گردشگری فرهنگی

 R6 52/0 ذیرش تعداد افرادتعیین ظرفیت مناطق از نظر پ

 R7 50/0 تعیین نیازهای مسکن و پذیرایی
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 های توسعه گردشگری فرهنگیبرازش زیرمدل محدودیت

شاخص ساس  شده در جدولبرا شاخص به (9) های ارائه  سه  سبت به دیگر  NNFIو RMSEA ، CFI ویژه  که ن

 اند، کل مدل از برازش لازم برخوردار است. همنظور قضاوت در مورد برازش مدل بیشتر توصیه شدها بهشاخص
 های توسعه گردشگری فرهنگیمحدودیت مدلکل زیر  برازش معیارهای مختلف (.9) جدول

 شاخص مقدار معیار حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.065 Chi-Square (P Value) 

0.0729 < RMSEA < 0.0979 0.0832 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.91 Non-Normed Fit Index (NNFI) 

CFI > 0.9 0.906 Comparative Fit Index (CFI) 
GFI > 0.9 

CN > 90.186 
0.912 
189 

Goodness of Fit Index (GFI) 
Critical N (CN) 

ستاندارد شده، در خصوص محدودیت مالی، شاخص  نبود توان مالی در بین »یعنی  B2براساس مقادیر بارهای ا

و در خصوص محدودیت انسانی، شاخص  79/0با بار عاملی « فظ و مراقبت از آثار فرهنگیجوامع محلی برای ح

B4  و در خصاااوص  95/0با بار عاملی « نبود نیروی متخصاااص در مناطق برای گردشاااگری فرهنگی»یعنی

شاخص  شگری »یعنی  B7محدودیت نهادی  شارکت جوامع محلی در گرد سب برای م شکیلات منا عدم وجود ت

 (.10جدول)بیشترین تاثیر را داشته است.   81/0بار عاملی  با« فرهنگی

 هاها و بار عاملی آنهمراه گویههای توسعه گردشگری فرهنگی بهمقدار بار عاملی محدودیت (.10) جدول
 بار عاملی نماد گویه بار عاملی محدودیت

 69/0 مالی

 B1 66/0 محدودیت منابع مالی جهت توسعه، بازسازی و بهسازی مقاصد

 B2 79/0 نبود توان مالی در بین جوامع محلی برای حفظ و مراقبت از آثار فرهنگی

 B3 65/0 کمبود اعتبارات دولتی برای گردشگری فرهنگی

 83/0 انسانی

 B4 95/0 نبود نیروی متخصص در مناطق برای گردشگری فرهنگی

 B5 64/0 عدم آشنایی مردم محلی با ابعاد گردشگری فرهنگی

 B6 57/0 های فرهنگی مناطقناآشنایی راهنماییان تور با قابلیت

 63/0 نهادی

 B7 81/0 عدم وجود تشکیلات مناسب برای مشارکت جوامع محلی در گردشگری فرهنگی

 B8 58/0 های مردم نهاد در مناطق دارای جاذبه فرهنگیعدم توسعه سازمان

 B9 64/0 ای توسعه گردشگری فرهنگیهای دولتی بربروکراسی اداری در سازمان

 برازش زیرمدل پیامدهای توسعه گردشگری فرهنگی

که نسبت به دیگر  NNFIو RMSEA ، CFI ویژه سه شاخص ( به11های ارائه شده در جدول )براساس شاخص

 ر است. اند، کل مدل از برازش لازم برخوردامنظور قضاوت در مورد برازش مدل بیشتر توصیه شدهها بهشاخص
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 پیامدهای توسعه گردشگری فرهنگی مدلکل زیر  برازش معیارهای مختلف (.11) جدول

 شاخص مقدار معیار حد قابل قبول
P > 0.05 P = 0.063 Chi-Square (P Value) 

0.0729 < RMSEA < 0.0979 0.0906 RMSEA (90%) 
NNFI > 0.9 0.924 Non-Normed Fit Index (NNFI) 
CFI > 0.9 0.917 Comparative Fit Index (CFI) 
GFI > 0.9 

CN > 90.186 
0.96 

159 
Goodness of Fit Index (GFI) 

Critical N (CN) 

ها نشااان داد که براساااس مقادیر بارهای اسااتاندارد شااده، در خصااوص پیامدههای مثبت، همچنین، این یافته

و در خصااوص  75/0با بار عاملی « ردشااگریهای مناطق دارای جاذبه گبهبود زیرساااخت»یعنی  O2شاااخص 

«  افزایش قیمت زمین و مسکن در مناطق دارای جاذبه گردشگری فرهنگی»یعنی  O7پیامدهای منفی، شاخص 

 (.12جدول)بیشترین تاثیر را داشته است.  71/0با بار عاملی 
 

 هاو بار عاملی آن هاهمراه گویهیامدهای توسعه گردشگری فرهنگی بهمقدار بار عاملی پ (.12) جدول
 بار عاملی نماد گویه بار عاملی پیامد

 78/0 مثبت

 O1 57/0 بهبود زندگی در جوامع محلی با افزایش درآمد

 O2 75/0 های مناطق دارای جاذبه گردشگری فرهنگیبهبود زیرساخت

 O3 69/0 افزایش فرهنگ عمومی

 O4 52/0 های اقتصادی در جوامع محلیرونق سایر بخش

 65/0 منفی

 O5 60/0 تهدید فرهنگ بومی با ورود گردشگران خارجی

 O6 66/0 افزایش آلودگی و زیاله در مناطق دارای جاذبه گردشگری فرهنگی

 O7 71/0 افزایش قیمت زمین و مسکن در مناطق دارای جاذبه گردشگری فرهنگی

 

 برازش مدل توسعه گردشگری فرهنگی

که نسبت به دیگر  NNFIو RMSEA ، CFIبه ویژه سه شاخص  (13) شده در جدول های ارائهبراساس شاخص

شدهشاخص صیه  شتر تو ضاوت در مورد برازش مدل بی سب برخوردار ها به منظور ق اند. کل مدل از برازش منا

ست. لذا می ساس ا سیر نتایج پرداخت.. برا شبرنده مدلتوان به تف شگری فرهنگی، از بین عوامل پی سعه گرد ، تو

برنده )با بار عاملی ها و پیامدها به ترتیب عامل پیشها و راهبردها، محدودیتگر، مکانیابی، سااایاساااتمداخله

یابی )با بار عاملی -75/0ها )با بار عاملی (، محدودیت77/0 (، 62/0گرها )با بار عاملی (، مداخله63/0(، مکان

 اند. ( اثرگذاری بیشتری داشته51/0لی ( و پیامدها )با بار عام54/0راهبردها )با بار عاملی 

 کل مدل توسعه گردشگری فرهنگی برازش معیارهای مختلف (.13) جدول

 شاخص مقدار معیار حد قابل قبول

P > 0.05 P = 0.084 Chi-Square (P Value) 

0.043< RMSEA < 0.080 0.0709 RMSEA (90%) 

NNFI > 0.9 0.96 Non-Normed Fit Index (NNFI) 

CFI > 0.9 0.97 Comparative Fit Index (CFI) 
GFI > 0.9 

CN > 116.10 
0.944 
140 

Goodness of Fit Index (GFI) 
Critical N (CN) 
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شده  ساس مدل نهایی ارائه  شکل)14در جدول)برا سی4( و  شگری فرهنگی  ارتباط ( با برر سعه گرد بین عوامل تو

های های اجتماعی، اقتصادی و زمینه( شامل مولفه77/0ا )با بارعاملی هترین عامل پیشبرندهمهم ؛توان گفت کهمی

( بیشاااترین تاثیر را در مدل نهایی دارد. برای 68/0محیطی اسااات، که در این بین عامل اجتماعی )با بار عاملی 

ن توسااعه گردشااگری فرهنگی بایسااتی در ابتدا به فرهنگ بومی و محلی توجه داشاات، اعتماد اجتماعی را در بی

دومین عامل تاثیرگذار بر توساااعه  جوامع محلی تقویت کرد تا زمینه پذیرش گردشاااگران فرهنگی فراهم گردد.

شگری فرهنگی محدودیت ست. -75/0ها )با بار عاملی گرد شگری فرهنگی ا ست که دارای تاثیر منفی بر گرد ( ا

دیت و چالش در توسااعه گردشااگری ( مهمترین محدو70/0ها نیز عامل انسااانی )با بار عاملی در بین محدودیت

فرهنگی اسااات. نبود دانش کافی در بین جوامع محلی و عدم ماندگاری افراد دارای تخصاااص در منطقه، نبود 

 های تاریخی و فرهنگی پاره ای از مشکلات موجود است.نیروی متخصص برای بازسازی و نگهداری ابنیه

( است. در بین عامل مکانیابی نیز در نظر 63/0)با بار عاملی سومین عامل تاثیرگذار بر توسعه فرهنگی مکانیابی 

شاخص سی )با بار عاملی گرفتن  ستر ساخت( به مکان فرهنگی، جاده75/0های د سهیلات رفاهی ها، زیر ها و ت

سیاری از قابلیتتر از شاخصمهم های فرهنگی کشور در نقاطی قرار گرفته که دسترسی به های آستانه است. ب

های دسترسی دارای اهمیت فراوان ار است. لذا برای توسعه گردشگری فرهنگی در کشور بهبود شاخصآنها دشو

ست.  شور مداخله ا شگری فرهنگی ک سعه گرد ( چون 61/0گرهایی )با بار عاملی چهارمین عامل تاثیرگذار بر تو

ست. در این تحقیق عامل آموزش )با بار عاملی شتری از عامل فناوری ( دارای اهمی76/0آموزش و فناوری ا ت بی

طور خاص و طور عام و گردشااگری فرهنگی بهشااد. ضااعف در آموزش رساامی کشااور در زمینه گردشااگری به

سازی جوامع محلی باعث عدم توسعه گردشگری های انبوهی برای آموزش و آگاههمچنین عدم استفاده از رسانه

شتر ( نیز 73/0گردد. عامل فناوری)با بار عاملی فرهنگی می ست که بی شگری فرهنگی تاثیرگذار ا سعه گرد بر تو

 های ارتباطی و اطلاعاتی تاکید دارد.بر فناوری

( اساات. در عامل راهبردها نیز 54/0عامل پنجم تاثیرگذار بر توسااعه گردشااگری فرهنگی راهبردها )با بارعاملی 

ها ذار اسات. وجود دساتورالعملهای تشاویقی تاثیرگ( بیشاتر از شااخص67/0های قانونی )با بارعاملی شااخص

شخص، رویه سبت به م شتری ن شگری فرهنگی تاثیرگذاری بی شخص برای گرد شتن بودجه م ساده و دا های 

شوق سان گردد تا فعالان بخش دچار ها دارد. از اینم ساده و آ شفاف،  ستی قوانین موجود در این زمینه  رو بای

گری فرهنگی کشور توجه به پیامدهای گردشگری فرهنگی عامل ششم تاثیرگذار بر توسعه گردش مشکل نشوند.

( بیشتر از 79/0دهد پیامدهای مثبت )با بار عاملی ( است. هرچند که نتایج تحقیق نشان می51/0)با بار عاملی 

( اساات، ولی نباید از نظر دور داشاات که اگر منافع حاصاال از گردشااگری 61/0پیامدهای منفی )با بار عاملی 

گردد. عنوان مانع توسعه گردشگری فرهنگی میوامع محلی در بلندمدت سودمند نباشد خود بهفرهنگی برای ج

شگری فرهنگی قیمت زمین در مناطق افزایش می سعه گرد ساختدر کوتاه مدت با تو ها بهبود یافته و یابد، زیر

محلی را نیز تهدید زیسااات منطقه و فرهنگ بومی و یابد ولی در بلندمدت محیطدرآمد مردم محلی افزایش می

رو برای توسعه گردشگری فرهنگی باید پیامدهای منفی توسعه گردشگری فرهنگی را به حداقل نماید. از اینمی

 (.4( و شکل)14جدول) رساند.
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 هاهمراه بار عاملی آنموثر بر توسعه گردشگری فرهنگی بهعوامل  .14 جدول

 فرضیه t ضریب مسیر بر متغیر اثر متغیر

ی ندهپیشبر
ی فرهنگ

توسعه گردشگر
 

 تایید 18/6 77/0

 تایید 02/4 62/0 گرمداخله

 تایید 12/3 54/0 راهبردها

 تایید 17/6 63/0 مکانیابی

 تایید 71/5 -75/0 هامحدودیت

 تایید 34/4 51/0 پیامدها

 

 
 توسعه گردشگری فرهنگی در ایران تبیین مدل (.4شکل )

 اتو پیشنهاد گیرینتیجه

سی نتایج بهب سترر شگری فرهنگی مهمد سعه گرد شان داد که در تو ست. نتایج آمده ن شران عوامل اجتماعی ا ترین پی

کنند. بررساای نتایج تحقیقات در زمینه گردشااگری فرهنگی و نظر خبرگان در این موضااوع نیز این مساااله را تایید می

شگری فرهنگی مهمترین  سعه گرد شان داد که در تو ست آمده ن ست. نتایج تحقیقات در بد شران عوامل اجتماعی ا پی

کنند. در کنار عوامل اجتماعی در نظر زمینه گردشگری فرهنگی و نظر خبرگان در این موضوع نیز این مساله را تایید می

عنوان دومین پیشااران در توسااعه گردشااگری فرهنگی مدنظر اساات. ها و یا محیط گردشااگری فرهنگی بهگرفتن زمینه

( 1392(، فراهانی )1394پور )شران در توسعه گردشگری فرهنگی عوامل اقتصادی است. نتایج تحقیقات نیلیسومین پی

پور (، رحیم2005(، وانهو )1991(، اینسااکی) )1391(، تقوایی )1383(، شاااهرخ )1393های اقامت، زرآبادی )بر هزینه

شگری تاکید کردند. محدودیت1390) سهیلات گرد شگری فرهنگی را دچار  عنوانها به( بر ت یک مانع عمل کرده و گرد
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ها سه مولفه انسانی، ها دومین عامل تاثیرگذار بر توسعه گردشگری فرهنگی است. در محدودیتکند. محدودیترکود می

های کند. گردشاااگری فرهنگی علاوه وجود زمینهمالی و نهادی دارد که مولفه انساااانی قویتر از دو مولفه دیگر عمل می

شانهفره صص برای انتقال مفاهیم، ن ستایی وجود نگی نیاز به تخ سفانه در مناطق رو شگران را دارد که متا ها و ... به گرد

ندارد. سومین عامل موثر بر الگوی مطلوب گردشگری در کشور مکانیابی مقاصد گردشگری فرهنگی است. در این عامل 

از سطح دسترسی این است که چه تعداد از جمعیت به این ها مدنظر است. منظور دو مولفه سطح دسترسی و آستانه

مقاصاااد امکان سااافر دارند و منظور از آساااتانه ظرفیت قابل پذیرش مناطق دارای جاذبه گردشاااگری فرهنگی از نظر 

ها موجب فشار بر طبیعت، جوامع محلی و زیست، اقامت و امکانات موجود در منطقه است. در نظر نگرفتن آستانهمحیط

شت. چهارمین عامل تاثیرگذار بر توسعه مکان های فرهنگی شده و در بلندمدت نارضایتی گردشگران را درپی خواهد دا

صااورت مسااتقیم بر گردشااگری گرهای آموزشاای و فناوری اساات. هرچند که این عوامل بهگردشااگری فرهنگی مداخله

بخشد. آموزش مناسب ه گردشگری را تسربع میفرهنگی تاثیرگذار نیستند، اما با مداخله در شرایط فرهنگی کشور توسع

شگری فرهنگی می شی در زمینه گرد شد. همچنین فناوری اطلاعات و تواند یک نقش مداخلهدر نظام آموز شته با گر دا

های تواند زمینه معرفی، آموزش و تبلیغات گردشاااگری فرهنگی را فراهم نماید. راهبردها و سااایاساااتارتباطات می

شامل میگردشگری پنجمین ع شویقی را  ست. این عامل دو مولفه قانونی و ت گردد امل در توسعه گردشگری فرهنگی ا

شوق شگری فرهنگی نیاز به قوانین جامع ها عمل میکه در این تحقیق عامل قوانین، قویتر از م سعه گرد کند. پس در تو

شوق ارائهداریم و  شم ش سب نخواهد بود. در نهایت عامل  شگری فرهنگی ها بدون قوانین منا سعه گرد م تاثیرگذار بر تو

شان می ست. هرچند که نتایج تحقیق ن شگری فرهنگی ا شور توجه به پیامدهای گرد شتر از ک دهد پیامدهای مثبت بی

پیامدهای منفی اساات، ولی نباید از نظر دور داشاات که اگر منافع حاصاال از گردشااگری فرهنگی برای جوامع محلی در 

شد خ سودمند نبا شگری فرهنگی میود بهبلندمدت  سعه گرد شگری گردد. در کوتاهعنوان مانع تو سعه گرد مدت با تو

یابد ولی در ها بهبود یافته و درآمد مردم محلی افزایش مییابد، زیرسااااختفرهنگی قیمت زمین در مناطق افزایش می

ست منطقه و فرهنگ بومی و محلی را نیز تهدید میبلندمدت محیط شگری فرهنگی نماید. از اینزی سعه گرد رو برای تو

 حداقل رساند. منفی توسعه گردشگری فرهنگی را بهباید پیامدهای 

 منابع
فصلنامه جغرافیای  ،فرهنگی توسعه گردشگری شهری ایلام -بررسی اثرات اجتماعی(. 1397آزادخانی، پاکزاد )

 . 15-1(، 1)5اجتماعی شهری، 

، دومین همایش ملی گردشگری، جغرافیا و ایران در فرهنگی گریگردش نقش و اهمیت(. 1394) .الماسی، رقیه

 . 13-1زیست پاك، محیط

های تاریخی )مطالعه توسعه گردشگری فرهنگی با تأکید بر جاذبه»(، 1391تقوایی، مسعود. صفرآبادی، اعظم )

 .59-78، 12ریزی رفاه و توسعه اجتماعی، ، فصلنامه برنامه«های تاریخی شهر اصفهان(موردی: جاذبه

فرهنگی،  مدیریت ، مجلهاصفهان شهر فرهنگی گردشگری توسعه راهبردهای تحلیل(. 1397جلیلیان، لعیا )

11(39 ،)69-80 . 
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، بررسی عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری در منطقه تفریحی و توریستی بندرانزلی(. 1395) .نژاد، سوناحاتمی

 .11-1، های معماری، شهرسازی و مدیریت شهریدومین کنفرانس سالانه پژوهش

سومین ، سی عوامل مؤثر برجذب و مدت ماندگاری گردشگر در شهر چابهاربرر(. 1395) .حسینی، حبیبحاجی

 .9-1، های اخیر در مهندسی عمران، معماری و شهرسازیکنفرانس سراسری نوآوری

کرد جذب گردشگران خارجی در عوامل موثر بر توسعه گردشگری فرهنگی با روی(. 1394) .زارع، سیدمحمد

 . 208-189، 17، فصلنامه جغرافیا و آمایش شهری، ایران

، فصلنامه «پایدار توسعه راستای در شیراز شهر در گردشگری وضعیت بررسی»(. 1392) .نسرایی، محمدحسی

 . 89-69(، 49)24محیطی،  ریزیبرنامه و جغرافیا

المللی: موردمطالعه شهر بندی عوامل موثر بر جذب گردشگران بینشناسایی و اولویت(. 1397) .سلیمانی، لیلا

 . 19-1، کنفرانس عمران، معماری و شهرسازی کشورهای جهان اسلام، ارائه شده در اصفهان

، ی مطالعه موردی: شهرستان قائمشهرانع و مشکلات توسعه گردشگربررسی مو(. 1395) .سندگل، مهدی

 . 53-71(، 1)25فصلنامه جغرافیا، 

، بررسی عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری در منطقه تفریحی و توریستی بندرانزلی(. 1395) .زاده، سوناسیف

 . 11-1، های معماری، شهرسازی و مدیریت شهریدومین کنفرانس سالانه پژوهش

ی فرهنگی در نواحی روستایی با تلفیق شناسایی راهبردهای مطلوب توسعه گردشگر(. 1394) .قاسمی، مریم

 . 592-567(، 3)6های روستایی، ، فصلنامه پژوهشریزی راهبردی و شبکه عصبی مصنوعیهای برنامهمدل

همگرایی و همکاری (، 1389محمدمهدی؛ ویسی، فرزاد. ) ضیاءنوشین، معصوم، مجتبی؛ خراسانی، محمدامین؛قدیری

 .117-140(، 1) 12، فصلنامه مطالعات ملی، عه گردشگری فرهنگیهکاری برای توسای، رامحدود منطقه

، تهران: انتشارات آراد گردشگری فرهنگی )ماهیت و مفاهیم((، 1392شکولی، علی. )موسوی، میرنجف. باقری ک

 کتاب.

 اسلامی جمهوری بالادستی قوانین گردشگری در صنعت گذاریسیاست بررسی(. 1396) .ویسی، هادی

 . 112-93(، 25)7عمومی،  گذاریسیاست راهبردی مطالعات ۀ، فصلنامایران
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