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	Religious events in a region show the beliefs and sanctity of that place by humans; Rituals and celebrations can have economic and social benefits for the region. Therefore, by examining and analyzing the economic and social effects of events, it is possible to help organize better and more diverse events and ritual tourism in the region. Therefore, in this research, the main goal is to evaluate the impact of religious events tourism on the social and economic dimensions of villages. The current research is descriptive-analytical in terms of methodology and practical in terms of purpose. The statistical population studied consisted of 323 heads of households living in 6 selected villages that organize religious events in Nishabur county and new county of Zabarkhan. SPSS software was used to analyze the findings. The findings of the research show that the highest average belongs to the social dimension with an average of 2.75 Also, the analysis of factors using chi-square (x2) and inferential statistics, normality, single sample, analysis of variance, and Marcus multi-criteria determination model were used.The tests showed that the social and economic effects of tourism of religious events in the studied villages are low, and the people of the region considered the ideological and spiritual nature of the event and did not pay attention to its tourism characteristics. Therefore, it is suggested to provide the necessary infrastructure for holding religious events in rural areas as well as possible, and to conduct more researches in this connection, as well as to create a suitable economic environment and increase employment during events, to prepare brochures or resumes for introduction. area or local event to be addressed. 
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Introduction

Tourism is one of the most important economic activities in the world, which has different types. In recent years, one of the most well-known and new types of tourism in the world is event tourism. Events are formed and developed according to the capacity of the regions. In the meantime, religious ceremonies that are rooted in the beliefs of the people of a society are among the most prosperous types of tourism in the world. Mashhad is the second largest county in Iran. It has a precious historical, cultural and religious history, among the tourist cities in Iran, along with natural, cultural, agricultural attractions, etc., it has great potential for the development of religious event tourism. From the past years until today, various religious events are being held in this county and its villages. These ceremonies are being held as a religious event and have managed to attract many tourists and, in addition to religious effects, have brought many benefits in the field of tourism to the villages of this county. The problem that is addressed in this research is that these villages have not been able to use these events in terms of tourism despite special events, in fact, it is a religious event for the development of village tourism and its benefits (economic and social) have not benefited the rural residents. Therefore, the current research tries to investigate religious events in selected villages, and its purpose is to evaluate the impact of religious events tourism on the social and economic aspects of the villages, and the question that we will examine in this research is: the effects What is the economic and social level of holding religious events in the studied villages?
Methods and Materoal

In terms of the practical purpose, in terms of the nature and method of doing descriptive-analytical work, and in terms of the method of collecting information, the library and field methods have been used. In this research, based on the theoretical framework and the opinions of related experts, the variables and dimensions related to religious tourism events in the host community were examined, and based on them, indicators were identified, and a questionnaire was designed for the residents of the studied villages in the form of a Likert scale. The statistical population in this research is the people living in 6 selected villages, and the size of the statistical population in these villages is equal to 2022 households. Based on Cochran's formula, the sample size was calculated as 323 households. Field data collection was done through a Likert scale questionnaire. Descriptive statistics and inferential statistics were also used to analyze the collected data.
Resultss and Discussion

Considering the economic effects of holding religious tourism events, it is possible to increase the income during the presence of tourists by diversifying handicrafts, and also by creating facilities for rest, reception, and diversifying the religious event, the length of stay can be increased. Also, the investigation of the social effects of holding religious tourism events showed that the social effects are higher than the economic effects and that is due to the ideological and religious nature of the host and tourist communities. Therefore, the greater the participation of the people in holding the event and the more varied the event programs and the preservation of traditions and customs, the greater the satisfaction and belonging. In addition to this ranking of the economic indicators of religious events, we conclude that the holding of events has caused very little employment, and since most tourists come to the village in a certain season, it is possible to create jobs such as selling local products and creating a place for tourists to rest in this season. and started generating income. Also, the ranking of the social indicators of religious events, which shows that people feel more proud when the event is held and becomes famous, and finally, by comparing the average economic and social effects, as well as comparing the gender of people, it can be concluded that the events Religion has economic and social effects in the studied villages, so they should be held and the variety of events should be increased, and the host community can attract tourists by participating in the implementation of the event and making it more effective and satisfying for the residents, and also by taking advantage of its positive effects such as Here, jobs and lower incomes lead to migration and can create a sense of belonging and pride among residents events, ritual tourism, economic and tourists.
Keywords: Event tourism, Religiouseffects, Ritual tourism, Economic effects, Social effects, Neishabur and Zabarkhan county.
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	متن چکیده
رویدادهای مذهبی در یک مقصد، نشان از اعتقادات و مقدس بودن آن مکان از سوی انسان است. آئین​ها و جشن​ها می​توانند مزایای اقتصادی و اجتماعی برای مقصد داشته باشند. بنابراین با بررسی و تحلیل اثرات اقتصادی و اجتماعی رویدادها می​توان به برگزاری بهتر و متنوع​تر رویداد و گردشگری آیینی منطقه کمک کرد. لذا در تحقیق حاضر هدف اصلی ارزیابی تاثیر گردشگری رویداد های مذهبی بر ابعاد اجتماعی و اقتصادی روستاها می باشد. پژوهش حاضر از نظر روش​شناسی توصیفی- تحلیلی و از نظر هدف، کاربردی است. جامعه آماری مورد مطالعه شامل تعداد 323 سرپرست خانوار ساکن در 6 روستای انتخابی بودند که برگزارکننده رویداد مذهبی در شهرستان نیشابور و شهر جدید زبرخان می​باشد. برای تحلیل یافته​ها از نرم افزار  spss  استفاده شده است.  یافته​های پژوهش نشان می​دهد که بیشترین میانگین متعلق به بعد اجتماعی با میانگین 75/2 می​باشد. همچنین بررسی عوامل با استفاده از کای اسکوئر(x2)) و آمار استباطی، نرمال بودن، تی تک نمونه​ای، آنالیز واریانس، مدل تصمیم گیری چند معیاره مارکوس استفاده گردید. نتایج نشان داد که اثرات اجتماعی و اقتصادی گردشگری رویدادهای مذهبی در روستاهای مورد مطالعه در حد پایین است و مردم منطقه بیشتر عقیدتی و معنوی بودن رویداد را در نظرگرفتند و به ویژگی گردشگری آن توجهی نداشتند. بنابراین فراهم سازی زیرساخت​های لازم برای برگزاری هر چه بهتر رویدادهای مذهبی در مناطق روستایی می تواند در پایداری رویدادهای مذهبی و به تناسب آن اثرات مثبت اقتصادی و اجتماعی روستاها موثر باشد.
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مقدمه

گردشگری، در پنج دهه اخیر به عنوان یک فعالیت بشری و از صنایع با رشد بالا و گسترده (ایمانی خوشخو و ولی زاده، 1392: 2) بوده و جزو اولین فعالیت​ها جهت اشتغالزایی و درآمدزایی در جهان (نوری و همکاران، 1396: 239) محسوب می​شودکه دارای گونه​های بسیاری می​باشد. در سال​های اخیر یکی از انواع شناخته شده و نوین آن در دنیا گردشگری رویداد است که فقط یکبار در سال برگزار یا تکرار می​شود و مدت زمان محدودی دارد (ریتچی، 1984). رویدادها دارای تنوع بسیار بالایی بوده و عمدتا با ریشه های فرهنگی- اجتماعی و مذهبی جوامع در ارتباط می​باشند. به عبارتی، رویدادها مرتبط با آیین ها و نمادهای اجتماعی هستند. علاوه بر این ارتباط بسیار نزدیکی میان گردشگری رویدادها و گردشگری آیینی وجود دارد. در زمینه هایی که رویدادها ریشه های فرهنگی و اعتقادی داشته باشند، میتوان جزء گردشگری آیینی بشمار آورد. لذا اهمیت رویداد​ها را می​توان در حمایت از آداب و رسوم، عقاید و میراث فرهنگی جوامع و در نتیجه کمک به نسل جوان برای فهم بهتر این میراث​ها، لزوم حفاظت و تداوم آنها دانست (ساوینویچ و همکاران، 2012). همچنین، از جنبه ایجاد اثرات مثبت و منفی اقتصادی و اجتماعی نیز چشمگیرمی​باشد. به​عنوان​نمونه، افزایش سطح رفاه و دارایی​های مردمان محلی را طريق فرصت​هاي درآمدزايي محلي ارتقا ​بخشیده، تصوير مقصد را در اذهان گردشگران بهبود داده و به تعامل هرچه بهتر گردشگران و جامعه محلي كمك می​نمايد (هال، 2010). البته برگزاري رويدادها اثرات منفي متعددی را بر جامعه محلي بر جاي مي​گذارد که از جمله آنها میتوان به این موارد اشاره کرد: اختلال در زندگي نرمال و روزمره مردم محلی در مدت زمان برگزاري مراسم، سروصدا و ترافيك بيش از حد، افزايش جرم و جنايت در مقصد، تراكم و تجمع گردشگران در مقصد، استفاده بيش از حد و غيرمنطقي از زيرساخت​ها و فشار به خدمات عمومی روستا، و افزايش سطح قيمت محصولات در زمان برگزاري مراسم(عبدالهی، 1392: 59،66). 
با توجه به مطالعات و تحقیقات اخیر، گردشگری رویدادها متناسب با ظرفیت مناطق شکل گرفته و توسعه پیدا می​کند. اما رویدادها در مناطق مختلف کشور از جمله مناطق روستایی با وجود پتانسیل​های مذهبی، فرهنگی و بومی چندان مورد توجه قرار نگرفته​اند (بد و همکاران، 1400: 1). بنابراین شناخت انواع رویدادها و بررسی عوامل موثر بر آن می​تواند زمینه را برای رونق و گسترش انواع رویدادها فراهم نماید. در این میان مراسم​های مذهبی که ریشه در باورها و اعتقادات مردم یک جامعه دارند و از پررونق​ترین گونه​های گردشگری رویداد در سراسر جهان به حساب می​آیند (منشی زاده، 1384: 139)  می​توانند به عنوان یک جاذبه و رخداد فرهنگی- مذهبی زمینه ساز جذب گردشگران و علاقه مندان بسیاری به مقصدها شوند. بطوریکه بسیاری از کشورها از طریق برپایی انواع رویدادها، جشنواره​ها وکارناوال​های فرهنگی به​رونق​صنعت گردشگری کمک کرده و باعث جذابیت بیشتر گردشگران به مقصدها می​شوند (قادری و همکاران، 1388: 77). هدف اکثر این رویدادها و جشنوارها، بهبود تصویر یک مقصد و انداختن نام آن بر سر زبان​ها است یا به عبارتی ایجاد شهرت و آوازه برای مقصد می​باشد(منوچهری و همکاران، 1402: 8). همچنین، رویدادها بعنوان یک مزیت رقابتی در عرصه بازاریابی گردشگری برای مقصدها بشمارمی​روند. بر این اساس مدیران و برنامه ریزان روستایی اغلب در تلاش هستند تا از طریق برگزاری و رونق بخشی به انواع رویدادهای گردشگری، از جمله رویدادهای مذهبی و آیینی، به رونق گردشگری مقصد و همچنین برندسازی آن پرداخته و از مزیتهای اقتصادی و اجتماعی آن بهره بگیرند. 
بر این اساس منطقه موررد مطالعه این پژوهش؛ شهرستان نیشابورمی باشد که بعنوان یکی از مهمترین قطب های فرهنگی و  مذهبی کشور در استان خراسان رضوی شناخته شده است. این شهرستان و برخی از مقاصد روستایی آن، دارای قدمت تاریخی، فرهنگی و مذهبی گران​بها می​باشدکه​درکنار جاذبه​های طبیعی، فرهنگی، کشاورزی و غیره، پتانسیل​های زیادی در جهت رونق گردشگری روستایی دارند. به همین دلیل از گذشته های دور تا به امروز رویدادهای مذهبی گوناگونی در این شهرستان و روستاهای آن در حال برگزاری است که از جمله آن​ها می​توان به آیین شبیه​خوانی و علم​گردانی در روستای برزنون، مراسم نوحصار در روستای دیزباد علیا، سینه​زنی در روستای فدیشه و غیره و همچنین وجود امامزاده های مختلف در روستاها اشاره کرد. این مراسم​ها بعنوان رویداد مذهبی در حال برگزاری در روزهای خاص هستند و توانسته​اند گردشگران زیادی را به این مقصدها جلب کنند و علاوه بر تاثیرات مذهبی، مزایای زیادی در حوزه گردشگری برای روستاهای این شهرستان به وجود آورند. بنابراین به جهت برگزاری رویداد فرهنگی و مذهبی در کشور ایران، افراد مختلفی در طول سال در این مراسم​ها شرکت می​کنند و این رفت​وآمدها می​توانند در مقاصدروستایی از جنبه های اقتصادی و اجتماعی تاثیر داشته باشند. بنابراین چنین رویدادهای مذهبی مهم می​توانند موجب جذب بیشتر گردشگران و اقامت بلند مدت آن​ها در مناطق روستایی شده و به تنوع بخشی اقتصادی در این عرصه کمک کرده و پاسخگوی نیازها و سلایق فرهنگی و مذهبی متنوع گردشگران باشند. بنابراین پژوهش حاضر علاوه بر بررسی رویدادهای مذهبی در روستاهای مورد مطالعه، با هدف ارزیابی تاثیر گردشگری رویدادهای مذهبی بر ابعاد اجتماعی و اقتصادی روستاها طراحی گردیده و در صدد پاسخگویی به این سوال کلیدی می​باشد که تاثیرات اجتماعی و اقتصادی برگزاری رویدادهای مذهبی در روستاهای مورد مطالعه در چه زمینه ای و به چه میزان می​باشد؟
پیشینه پژوهش
پیشینه نظری(مبانی نظری)
گردشگری به معنای مسافرت به قصد تماشای آثار تاریخی و بازدید از مناظر طبیعی برای کسب لذّت می​باشد (محلاتی، 1380: 3) و نقش کلیدی را در توسعه، به ویژه مناطق دور افتاده مانند مناطق روستایی که از نظر اقتصادی دچار رکود هستند را دارد(روزا
، 2002: 1001). زیرا هدف کلی توسعه گردشگری مقاصد، بالا بردن کیفیت زندگی ساکنان از طریق پرداختن به مزایای اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی، تفریحی و سایر مزایای گردشگری می​باشد. به بیان مک اینتاش و گولدنر
 (1984) ایجاد چارچوبی برای بالابردن استاندارد زندگی مردم از طریق مزایای اقتصادی گردشگری یک هدف اصلی است که از طریق طراحی مناسب الگوی توسعه گردشگری امکانپذیراست(مکول و مارتین
، 2016: 29). امروزه صنعت گردشگری در جهان توسعه فراوانی یافته است و بسیاری از کشورها از این راه توانسته​اند شرایط اقتصادی و اجتماعی جوامع را بهبود بخشند. از این رو توجه به ظرفیت های مختلف گردشگری مقاصد از جمله گردشگری مناسبتی می​تواند نقش مهمی در جذب گردشگر ایفا کند. آئین​ها و جشن​ها می​توانند علاوه بر معرفی مقاصد، موجب توسعه گردشگری شده و اقتصاد آن را به تکاپو وا دارند (بهادری، 1396: 32). بنابراین آیین ها در جامعه شناسی گردشگری به عنوان پایه کلیدی توسعه گردشگری می​باشند(کیم و همکاران
، 2013، 247). از دیدگاه گردشگری آیینی، نمادهای فرهنگی و مذهبی دارای ارزش بالایی در تولید فرصت های گردشگری بشمار می​روند(جعفری
، 2002، 25). یکی از انواع گردشگری های آیینی و مناسبتی، می​تواند گردشگری مذهبی باشد که این نوع گردشگری ریشه در اعتقادات و تقدیس اماکن مختلف از سوي بشر دارد که از ابتداي شکل​گیري تاکنون مسیر تحول و تکاملی طولانی را پیمود تا اینکه امروزه اینگونه از گردشگري، با همه​ي اجزا و گونه​هاي مختلف خود، به دلیل ویژگی​هاي ساختاري وکارکردي ویژه​ای که دارد، توانسته است خود را در متن گردشگري جهانی جاي دهد و حوزه​ي نفوذ خود را در سراسر جهان بگستراند(سانتوس و پوکاس
، 2004، 27) و در مفهوم تخصصی، فراتر از وابستگی به زمان و اوقات فراغت است و در شکل​گیری مسافرت، ایجاد ​تمرکز، و چشم​انداز فرهنگی عامل مهم جغرافیای انسانی می​باشد (تقوایی و همکاران، 1389: 37). نولان
(1989) گردشگری مذهبی را به سه گروه دسته بندی و بر اساس جاذبه​ها از هم تفکیک می​کند (نولان و نولان
، 1989):
1. مرقد​های زیارتی: مکان​هایی که هدف سفرهای مذهبی هستند و در محل معمول زندگی مسافر قرار ندارند. 
2. جاذبه​های گردشگری مذهبی: ساختار​ها یا سایت​هایی با ارزش مذهبی که اهمیت تاریخی یا هنری نیز دارند.
3. جشنواره​هایی با مضامین مذهبی. 
این آئین​ها و جشن​ها به​عنوان رویداد و جشنواره درمناطق گوناگون شهری و روستایی متناسب با ظرفیت جامعه میزبان برگزار می​گردد که یکی از مهم​ترین رویدادها در روستاها می​تواند رویداد مذهبی باشد. چرا که یکی از عوامل و انگیزه​های مهم مسافرت انسان، باورهای مذهبی و احساسات دینی او می​باشد (رحمانی و همکاران، 1390: 46). به طورکلی، شيعيان به دليل اعتقاد و علاقه فراوان به پيشوايان خود رفتن به اماكن مذهبي و زيارت مقابر ائمه و بزرگان را بر خود فرض مي​دانند به طوري كه شهرهاي مذهبي مانند: نجف، كربلا، كاظمين، مشهد، دمشق، قم، پيوسته مملو از زائران علاقه​مند به خاندان اهل بيت(ع) می​باشد (کروبی، 1397: 474). امامزاده​ها، زیارتگاه​ها، معابد، دیرها و ... اگر براساس اعتقادات و معنویات هر مذهب سازماندهی شود می​توانند در جذب گردشگران مذهبی بسیار خوب عمل کنند و زائران نقش مهمی را در چرخه زیارتی بازی می​کنند (همت یار، 1395: 41). زیرا رویدادها محل و عرصه نمایش عمده​ای از موضوعات هستند که در محدوده زمانی مشخصی انجام می​شوند و براي بازدید عموم، آزاد می​باشند و ممکن است یکبار در سال اتفاق بیفتند یا در دفعات کم و نادري تکرار شوند و سود و منفعتی را به وجود ​آورند. این رویدادها قابلیت جذب مسافران داخلی و بین المللی را دارا می​باشند (جاگو
، 1997). 
جامع​ترین تعریف در ادبیات گردشگري از رویدادها توسط گتز
 (1991) مطرح شده است، وي از دو دیدگاه یعنی سازمان​ها و مصرف​کنندگان، رویدادها را چنین تعریف می​کند: به عقیده گتز از دیدگاه سازمان​ها، رویدادها پدیده​هایی هستند که یکبار یا به طور مکرر خارج از برنامه​ها و فعالیت​هاي اسپانسري و سازمان​هاي برگزارکننده اتفاق می​افتند. از دیدگاه مصرف​کنندگان، رویدادها فرصت​هایی براي کسب تجارب اجتماعی، فرهنگی و تفریحی می​باشند که به​طور معمول و برخلاف زندگی متعارف و جاری جامعه محلی شکل می​گیرد (رابسون
، 2011). در این راستا گردشگري رویداد که در برگیرندة فستیوال​ها و رویدادها توصیف شده​است؛ به عنوان نقطۀ پیوند مطالعات گردشگري و رویداد تعریف می​شود. این نقطۀ ارتباطی علی الخصوص به عنوان مجموعه​اي از روابطی که بنیاد"بازاریابی رویدادها براي گردشگران، و توسعه و بازاریابی رویدادها براي اهداف توسعه​ي اقتصادي و گردشگري" را پی​می​ریزد؛ تعریف می​شود (کویین
، 2009). همچنین نظریه​پردازانی در ارتباط با ویژگی​های گردشگری رویداد مواردی را ذکر کرده​اند که در جدول(1) قابل مشاهده می​باشد.
جدول(1). ویژگی​های گردشگری رویداد
	نظریه پردازان
	ویژگی های گردشگری رویداد

	گتز
(2008)
	یکی از اشکال سفر با علایق ویژه ، سفر برای دیدن یک رویداد

	ایتسکیب
(2002)
	در احیا سایر هنرها و عناصر فرهنگی منظقه نقش اساسی دارند

	کین
(2005)
	مردمی​سازی فرهنگ، تکریم تنوع، سرزنده و توانمند کردن جوامع محلی و بهبود کیفیت زندگی

	جاگو و شاو
(1998)
	به ندرت برگزار می​شوند و مدت زمان مشخصی دارند

	جانیسکی
(1980)
	دوره​های کوتاه مدت پر از فعالیت​های جذاب و مهیج
برگزاری در یک منطقه جغرافیایی یا تاریخی

	گلدبلات
(2007)
	در یک مکان خاص و یک لحظه خاص به وقوع می​پیوندند تا نیازهای خاصی را برآورده سازند.


منبع: (دیواندری و ایل بیگی پور، 1396)
برگزاری رویدادهای مختلف می​تواند با اهداف متفاوتی از سوی ذینفعان مرتبط با آن دنبال شود: اهداف اقتصادي، اجتماعی ـ فرهنگی و سیاسی. بیشتر رویدادها، حتی رویدادهاي عام المنفعه، داراي اهداف اقتصادي نیز می​باشند. اهداف اقتصادي ممکن است مستقیم(درآمدزایی) یا غیرمستقیم(توسعه انگیزه های سرمایه گذاری و اشتغالزایی) باشد. این اهداف می​توانند، از نظر رسیدن به سود یا جذب اسپانسرهاي جدید، کوتاه​مدت یا بلندمدت باشند، به عنوان مثال، ترغیب به سرمایه​گذاري بلندمدت، ایجاد مشاغل جدید دائمی و یا موقت، ایجاد سودهاي اقتصادي مستقیم براي جامعه میزبان از طریق افزایش تعداد بازدیدها، بهبود سطوح صرف هزینه گردشگر یا به حداکثر رساندن "نشت پول مستقر از اقتصاد" در جامعه میزبان(لونگ و گولدینگ
، 1990). لذا رویدادها می​توانند یکی از هیجان​انگیزترین پدیده​های مرتبط با فراغت، کسب​وکار و گردشگری نیز باشند(سوسیس و دوردوویچ
، 2011). گتز رویدادها را ترکیبی منحصر به فرد از زمان، مکان، مدیریت و مردم تعریف می​کند (گتز
، 2004). به همین دلیل رویدادها دارای انواع و اشکال مختلفی می​باشند که متناسب با پتانسیل های مقاصد، اهداف مد نظر، جامعه میزبان و هدف می​توانند متفاوت باشند(شکل1).  
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شکل(1). تقسیم بندی رویداد ها بر اساس اندازه و مقیاس 
منبع: (عبداللهی، 1392: 33)
به جهت اهمیت مسئله رویدادها در گردشگری، تاکنون سه نظریه در رابطه با گردشگری رویدادها ارائه شده است(جدول 2). در این مطالعه با توجه هدف تحقیق، نظریه ذی نفعان در رویدادهای گردشگری به عنوان نظریه پایه مد نظر قرار گرفته است. زیرا روستاییان به عنوان جامعه میزبان یکی از مهمترین و اصلی ترین ذی نفعان در رویدادهای مرتبط با گردشگری می باشند و اثرات این رویدادها از جنبه های اجتماعی و اقتصادی بر روی جامعه میزبان قابل مطالعه و بررسی می باشد. 
جدول(2). نظریه های مرتبط با گردشگری رویداد
	نظریه ها
	تشریح نظریه

	نظریه خاطره جمعی

	برای اولین باردر اوایل قرن بیستم توسط جامعه​شناسی به نام هالبواکس
 مطرح شد. مطابق نظریه خاطره جمعی عضویت فرد در گروه، زمینه​ای را ایجاد می​کند که فرد این توانایی را داشته باشد که رویدادها را به خاطر سپرد یا فراموش کند و بدون وجود این زمینه عمل به خاطر آوردن امکانپذیر نیست. خاطره جمعی، خاطره مشترک افراد از وقایع و رویدادهای تجربه شده، میان گروه​ها و جوامع است.

	نظریه نسبیت خاص
	انیشتین در سال 1905 نظریه نسبیت مربوط به بحث سفر در زمان را مطرح کرد که در این نظریه رابطه بین فضا و زمان را توضیح می​دهد.

	نظریه ذی نفعان

	در سال 1984 ادوان فری من، رویدادها تنها به‌عنوان یک نتیجه از تعامل ذینفعان کلیدی با سازمان‌های مدیریت رخ می‌دهند و به رسمیت شناخته می‌شوند. ذی نفعان رویداد شامل عرضه کنندگان، بازدید کنندگان و جامعه محلی می​باشند.


منبع: (اسمعیلیان و رنجبر، 1390: 184؛ آزاد، 1392: 3؛ امیریان، 1396: 477  و خوشه بست و همکاران، 1400: 7)
تاثیر گردشگری رویداد بر جامعه روستایی (میزبان)
با توجه به ظرفيت​هاي گردشگري دركشور ما و تنوع قومي و مردمي، بايد بر اهميت اجرايي​شدن گردشگري مبتني بر جوامع محلي تأكيد شود. در بسياري از جوامع روستايي و شهري گردشگري به يكي از اركان اصلي درآمد مردم محلي تبديل شده است، اما بايد ديد كه ديگر اثرات برجاي مانده از فرايند گردشگري نيز مورد تأييد و رضايت ساكنين محلي مي​باشد يا نه (رضائی و حبیب الهی، 1395: 193). زیرا اگر ساکنان جوامع گردشگری به این باور رسیده باشند که توسعه مستمرگردشگری، محیط زیستی، فیزیکی و اجتماعی آن​ها را از بین می​برد و عامل آن گردشگران است، ممکن است تعاملات میان گردشگران و ساکنین محلی دچار آسیب شود (رووز
، 1991: 157). ساكنين علي​رغم درك قوي از برخي اثرات​و پيامدهاي منفي توسعه گردشگري، به دليل وابستگي شغلي و منافع شخصي​شان، نسبت به توسعه آن، گرايش مثبت و موافق داشته و از آن حمايت مي​كنند. از اين رو صاحبان مشاغل وابسته به بخش گردشگري مانند بخش تجاري و خدماتي حمايت بيشتري از توسعه گردشگري داشته​اند. اين امر در قالب تئوري مبادله اجتماعي قابل تبيين است به طوري كه ساكنين بر اساس هزينه و فايده درك شده اقتصادي، اجتماعي و محيطي، رفتارها و واكنش هاي خود را نسبت به توسعه گردشگري تنظيم مي​كنند (علیقلی زاده فیروزجانی و همکاران، 1389: 45). چنانچه گردشگران اطمینان خاطر لازم و امنیت خاطر از منطقه گردشگری را حس نمایند، زمینه را برای بازدیدهای مجدد و تبلیغ برای حضور دیگر گردشگران را به وجود می​آورند. اینکه گردشگران از سفر به یک مقصد خاطره خوبی داشته باشند(به واسطه تعریف از سفر خود) زمینه حضور دیگر گردشگران را نیز فراهم می​کنند(حبیبی، 1395: 45). اما، زمانی که تحلیلگران و متخصصان گردشگری رویداد، جوامع را به عنوان رکن اصلی گردشگری رویداد حذف کرده و آن را نادید می​گیرند، ممکن است عواقب مهمی برای جوامع محلی داشته باشند و به نوعی مخالفت جوامع را در پی داشته باشد. لذا اگر قرار باشد رویدادها در بلندمدت مورد حمایت قرارگیرند، حمایت اجتماعی از این مسئله ضروری است (هاگینیس
، 2018: 57). بنابراین، درک تاثیرات مثبت بر جامعه، ساکنین را به حمایت از توسعه گردشگری تشویق می​کند، درحالی که درک تاثیرات منفی، آن​ها را از حمایت برای​توسعه گردشگری ​دور می​کند (شارپلی
، 2014). اگر ساکنین درک کنند که تأثیرات منفی بیشتر از تأثیرات مثبت است آن​ها حمایت خود را از هرگونه مشارکت در توسعه گردشگری پس خواهند گرفت(رومکو و رامکیسون
، 2011). با این وجود، سازمان دهندگان یا مدیران رویداد موظف هستند که از طریق شناسایی و پیش​بینی پیشاپیش این اثرات تلاش کنند که اثرات مثبت بیشتر از اثرات منفی باشند و سپس تلاش نمایند تا آن​ها را طوري مدیریت کنند که براي همه گروه​هاي درگیر بهترین نتیجه را به همراه بیاورند در نتیجه به طور کلی اثرات مثبت ایجاد کنند. یک روش براي رسیدن به این هدف، توسعه و بیشینه​سازي تمام اثرات مثبت قابل پیش​بینی و مقابله با اثرات منفی بالقوه است(جلیلیان، 1394: 57). هنگامی که اثرات رویدادها به بحث گذاشته می​شوند، بیشترین تأکید اغلب روي جنبه​هاي مالی است زیرا آن دربردارنده تأمین اهداف بودجه و مخارج می​باشد. با این همه اهداف اجتماعی، اقتصادي و زیست محیطی را نباید دست کم گرفت. زیرا، منافع اجتماعی و فرهنگی در یک رویداد گردشگری، نقش حیاتی را ایفا می​کند. بنابراین اثرات عمده رویدادهای گردشگری بر یک جامعه میزبان را می​توان از دو جنبه مثبت و منفی مورد بحث قرارداد. (اتیوسا
، 2012). بر این اساس می توان مدل مفهومی تحقیق رابه صورت زیر ارائه نمود(شکل 2). 
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شکل(2). مدل مفهومی اثرات رویدادهای گردشگری
مهمترين مزيت​هايي كه رويدادها براي مقاصد به همراه دارند ايجاد زيرساخت​ها و تسهيلات دائمي مي​باشد كه تنها به واسطه آن رويداد در جامعه به وجود آمده بودند و اكنون مورد استفاده مردمان محلي قرار گرفته اند (سیما
، 2011). جوامعي كه درگير رويدادهاي گردشگري مي​شوند، از نظر اجتماعي- فرهنگي منافعي را در جهت ارتقاي هويت خود و افزايش حس افتخار و غرور نسبت به مقصد خود دنبال می​کنند(عبدالهی، 1392: 59). زمانی که یک جامعه محلی به مقصد گردشگري تبدیل می​شود یا رویدادهای گردشگری متنوع در آن برگزار می​گردد، کیفیت و ساختار زندگی در این مقصد به طور قابل ملاحظه​اي تغییر می​یابد (گنوس و زینس
، 2013: 1). بنابرین لحاظ کردن همزمان اهمیت اجتماعی و اقتصادی برگزاری رویدادهای گردشگری برای ذینفعان بسیار مهم می​باشد. براین اساس میتوان برای برنامه ریزی های بهتر برای آینده رویدادهای مختلف در حوزه گردشگری، به ارزیابی اثرات اجتماعی و اقتصادی رویدادهای گردشگری موجود در جامعه پرداخت. 
پیشینه تجربی
تاکنون مطالعات متعددی در ارتباط با گردشگری رویدادها انجام شده است و از جنبه​های مختلف به بررسی موضوع پرداخته شده است که در جدول (3) به تعدادی از مطالعات پرداخته شده است. 
جدول(3). پیشینه تحقیق
	نویسندگان
	عنوان
	نتایج با تاکید بر اثرات اجتماعی واقتصادی

	ابراهیم زاده و همکاران(1390)
	برنامه ریزی استراتژیک توسعه گردشگری، با تأکید بر گردشگری مذهبی(مطالعه موردی: شهر قم)
	با به کارگیری فرایند برنامه​ریزی استراتژیک، ضمن پی​جویی توانمندی​ها و کارکردهای گردشگری شهر قم و توسعه این کارکردها، به ارائه راهکارها و تعیین استراتژی​های کاربردی برای توسعه​ی گردشگری با تأکید بر گردشگری مذهبی شهر قم پرداخته اند که یکی از مهمترین راهبردها، توجه به جنبه های اقتصادی و اجتماعی است.

	رحمتی (1392)
	آئین گل غلتان در امیریه دامغان
	جشنواره گل غلتان از جمله جشنواره​هایی است که توانسته در طی سال​های گذشته، جایگاه خاصی در بین آئین​های معنوی ایران باز کند و نقش مهمی در جلب گردشگران آیینی ایفا نماید. همین امر باعث شده است این جشن به عنوان میراث معنوی امیریه دامغان به ثبت ملی برسد و زمینه های ثبت جهانی آن نیز فراهم شده است وجشنواره گل غلتان فرصتی است تا ضمن احیای مجدد این آیین پسندیده، قابلیت​های گردشگری امیریه به گردشگران معرفی شود. این مراسم دارای اثرات مثبت اقتصادی و اجتماعی برای منطقه می باشد.

	نظری و همکاران، (1394)
	تأثير عوامل مؤثر بر اجراي موفق رويدادهاي فرهنگي از ديدگاه گردشگران
	گردشگري رويداد، يكي از راهبردهاي مهم براي توزيع گردشگري به صورت عادلانه و منظم در مناطق و زمان​هاي مختلف در كشور محسوب مي​شود. نتایج نشان می​دهد که كيفيت اجرا بيشترين اثر را بر رضايت، تصوير مقصد و تجربة به يادماندني در ذهن گردشگران دارد و گردشگران با ارزش های اجتماعی و فرهنگی منطقه آشنا می​شوند.

	مولادوست و همکاران، (1396)
	ایجاد و توسعۀ گردشگري چوگان بر مبناي گردشگري رویداد (مطالعۀ موردي: تنگه چوگان کازرون)
	آثار فرهنگی و تاریخی بازي چوگان در ادوار مختلف ایران با رویکرد گردشگري باعث پویایی، رشد و توسعۀ چوگان می​شود. برگزاري رویدادهاي چوگان، رونق اقتصادی و پویایی اجتماعی را به همراه دارد.

	محمودی چناری و همکاران، (1397)
	تبیین اثرات اقتصادی گردشگری مذهبی در مناطق روستایی
	گردشگری مذهبی تاثیر مثبتی بر بعد اقتصادی خانوار روستایی شهرستان شفت داشته است؛ که این تأثیر در روستاهای دارای اماکن زیارتی شناخته شده از جمله روستاهای امام زاده ابراهیم، امامزاده اسحاق و بابا رکاب محسوس تر از روستاهایی است که دارای اماکن متبرکه چندان مشهور نبوده یا فاقد اماکن مذهبی می​باشند. همچنین در روستاهایی که درآن​ها هیچ مکان متبرکه​ای وجود نداشته است، اثرات اقتصادی گردشگری مذهبی بیشتر بر فعالیت‌های خاصی چون؛ فروش محصولات زراعی و دامی، خرید و فروش زمین مشهود می‌باشد.

	دیواندری و ایل بیگی پور، (1398)
	ارزيابي چالش​های جذب گردشگری رويداد با استفاده از مدل swot (مطالعه موردی: روستای سيف آباد از توابع شهرستان كوهرنگ)
	یافته​ها مبین آن است که ارائه جاذبه​های سنتی و پیرامونی رویدادهای روستا، در جذب گردشگر موثر است. همچنین جذب گردشگر وابسته به پتانسیل های اجتماعی و فرهنگی می باشد.

	خوشه بست و همکاران، (1399)
	مؤلفه​هاي مؤثر بر ادراک سازمان دهندگان از رويدادهاي فرهنگی گردشگري نمونۀ موردی: رويداد بزرگداشت فردوسی
	ادراک فیزیکی با کسب رتبۀ نخست بیشترین تأثیر را بر درک سازمان​دهندگان از رویداد دارد؛ مقوله​ای که بیانگر این​است که فضاسازی​های فیزیکی، دسترسی پذیری، توسعۀ زیرساخت​ها، کیفیت​های محتوایی متنوع و زیبایی شناسانه و تصویرِ موردنظر به اندازۀ زیادی بر ایجاد درک بهتر و مؤثرتر از رویدادها و برنامه​ریزی متناسب با منطقه تأثیر می​گذارد.

	باربر
، (1991)،
	زیارت​ها
	گردشگری مذهبی می​تواند با توسعه​ی مبادلات تجاری، فرهنگی و سیاسی موجب پویایی جمعیت منطقه شود. سفرهای زیارتی می​توانند بر فرایندهای سیاسی، اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و حتی سلامت مردم تأثیر بگذارند. به همین دلیل جغرافیدانان را به مطالعه نتایج آن بر رفتار مکانی و فضایی زائران علاقه مند می​کند. بر این مبنا می​توان زیارت و سفرهای زیارتی را یکی از مهمترین دلایل تغییرات مکانی دانست که می​تواند فعالیت های اقتصادی منطقه را دستخوش تغییرات اساسی کند.

	اسوینوویک
، (2012)،
	انگیزه، رضایت و قصد تماشاگران برای بازدید مجدد از جشنواره فرهنگی اقلیت های قومی
	یافته ها نشان می​دهد که انگیزه آشنایی با فرهنگ محلی و همچنین مراسم های بومی یکی از مهمترین عوامل در شرکت گردشگران در جشنواره های قومی می باشد. 

	ویسکادوراکی
، (2017)،
	تجزیه و تحلیل تأثیرات اقتصادی، اجتماعی و گردشگری فرهنگ جشنواره ها در اقتصاد محلی، مجموعه‌ای از رویداده‌ای فرهنگی را در شهرداری هراکلیون در کرت معروف به "هراکلیون-تابستان"
	بازدید کنندگان این رویداد ارزش هنری و زیبایی‌شناختی این رویدادها را مثبت ارزیابی​کرده​اند. بسیاری از گردشگران از فرهنگ محلی به واسطه جشنواره ها یاد می گیرند و نیز از محصولات محلی خریداری می​کنند.



تحقیقات پیشین​گویای این است که گردشگری مبتنی بر رویدادها چه​درحوزه مطالعات داخلی و چه در حوزه​ی مطالعات خارجی متناسب با ظرفیت مناطق شکل گرفته و بیشتر رویدادها در حوزه فرهنگی و گردشگری برگزار شده است. اما مطالعات اندکی در ارتباط با گردشگری رویدادهای مذهبی و بخصوص اثرات اقتصادی و اجتماعی گردشگری رویدادهای مذهبی انجام شده و لذا این مطالعه به تحلیل اثرات اجتماعی و اقتصادی حاصل از برگزاری رویدادهای مذهبی در مقاصد روستایی می​پردازد.
روش شناسی

موقعیت منطقه مورد مطالعه

منطقه مورد مطالعه واقع در استان خراسان رضوی در شمال شرق ایران می​باشد. در این مطالعه 6 مورد از روستاهای شهرستان نیشابور و زبرخان به عنوان نمونه انتخاب شدند که در شکل (3) قابل مشاهده است. زیرا این مناطق دارای رویدادهای خاص مذهبی از جمله مراسم تاسوعا و عاشورا، نوحصار، زیارتگاه (امامزاده)، شبیه​خوانی و علم​گردانی همراه با رسم جالب حلیم پزان و غیره است که همه​ساله پذیرای گردشگران زیادی می​باشد.
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شکل(3). موقعیت روستاهای مورد مطالعه
 منبع: (براساس نقشه پایه استانداری خراسان رضوی، 1399)
داده و روش کار
پژوهش حاضر از لحاظ هدف کاربردی و از حیث ماهیت و روش انجام کار پیمایشی و به لحاظ روش جمع​آوری اطلاعات از روش کتابخانه​ای و میدانی بهره​گرفته​است. از روش کتابخانه ای برای مطالعه ادبیات نظری، پیشینه پژوهش و استخراج شاخص ها استفاده شد و در روش میدانی نیز از طریق ابزار پرسشنامه محقق ساخته؛ به جمع آوری داده های مطالعه اقدام گردید. بنابراین، در این پژوهش براساس ادبیات نظری و نظرات کارشناسان مرتبط متغیرها و ابعاد مربوط به رویدادهای گردشگری مذهبی در جامعه میزبان مورد بررسی و براساس آن​ها شاخص​ها مورد شناسایی قرارگرفت و سپس پرسشنامه​ای برای ساکنین روستاهای مورد مطالعه در قالب طیف لیکرت طراحی گردید(جدول(4).
جدول(4). شاخص​ها و متغیرهای تحقیق
	ابعاد
	شاخص
	متغیرها

	اقتصادی
	اشتغالزایی
	افزایش فرصت برای کارآفرینان جامعه/ ایجاد فرصت​های شغلی برای افراد بومی/ ایجاد شغل​های فصلی و بیکاری در دیگر ایام سال/ ایجاد تنوع چشمگیر در مشاغل / ایجاد فرصت​های شغلی برای زنان/ طول مدت اقامت

	
	تورم و افزایش قیمت
	افزایش نرخ مواد غذایی/ تورم و افزایش قیمت/ گران​شدن مسکن/ افزایش قیمت زمین


	
	سرمایه​گذاری
	جذب سرمایه​گذاران خصوصی/ جذب سرمایه​های دولتی

	
	درآمدزایی (آوردمالی)
	افزایش درآمد/ جا به جایی نيروي كار از سایر بخش​ها به گردشگري /کاهش بیکاری/ افزایش قدرت خرید مردم

	
	توسعه زیرساخت​های گردشگری
	افزایش ساخت​وساز در روستا/ توسعه زیرساخت​های حمل و نقل/ افزایش تولید صنایع دستی/ توسعه تنوع گردشگری در منطقه

	
	بیکاری
	فصلی بودن حضور گردشگران/ كمبود نيروی کار در سایر بخش​ها

	اجتماعی
	ارتقاکیفیت زندگی
	ایجاد روحیه نشاط و سرزندگی در میان ساکنان محلی/ بهبود کیفیت زندگی/ تغییر الگوی مصرف/ توسعه خدمات اجتماعی (آموزش، بهداشت محیط و...)/ کاهش احساس امنیت در روستا

	
	آسیب اجتماعی
	افزایش بزه اجتماعی (مانند اعتیاد، دزدي و غیره.)/ شکل​گیری تضادهای فرهنگی بین گردشگران و روستاییان/ از بین رفتن آسایش مردم محلی به علت افزایش جمعیت/ گردشگران به ویژه در ایام خاص/ مقاومت جامعه در برابر گردشگری

	
	کاهش انگیزه مهاجرت
	بازگشت مهاجران/ کاهش مهاجرت از روستا

	
	بهبود وضعیت گردشگری
	ازدیاد  بازدیدهای گردشگران/  افزایش شهرت (منطقه، رویداد...)/ جذب مسافران یا غریبه به داخل جامعه میزبان/  احساس مسئولیت مردم در قبال گردشگر/  افزایش میزان رضایت مردم از گردشگران

	
	روابط اجتماعی
	تعامل میزبان-مهمان از طریق مشارکت پیوسته در جشنواره​ها و رویدادها/ ارتباط مردم روستا با سایر افراد (بیرونی)/ گسترش روابط بیرونی روستاها با روستاهای همجوار/ درهم ریختگی شیوه زندگی ساکنین

	
	هویت و تعلق مکانی
	تصویر ذهنی مثبت از جامعه/ ایجاد مباهات اجتماعی/  افزایش تعلق خاطر به روستا

	
	حفظ سنت​ها و آداب و رسوم روستا
	تغییر در نوع پوشش اهالی روستا/ تغییر نوع آداب و رسوم/ تقویت ارزش​ها یا سنت​های منطقه/ احیای سنت​ها/ معرفی و تقویت آداب​ورسوم منحصر به فرد روستا

	
	بهبود مشارکت
	افزایش مشارکت روستاییان/ شرکت در انواع فعالیت​های وابسته به رویداد/ افزایش مشارکت مردم روستا در تهیه و اجرای طرح​های گردشگری رویداد


منبع: (جاوید و همکاران، 1393؛ رحیمی، 1398؛ قاسمی، 1396؛ جلالیان، 1394؛ شهیدی و همکاران، 1388؛ رحمانی و شفیعی، 1396؛ لطفی و همکاران، 1395؛ جلالیان، 1394؛ سقایی و خوشه بست، 1391؛ جلیلی، 1400؛ مهدوی و همکاران،1386؛  اتیوس
ا، 2012 و  فیتوپلو و همکاران
، 2021)
جامعه آماری در این پژوهش، افراد ساکن در 6 روستای انتخابی می​باشد که حجم جامعه آماری دراین روستاها مورد بررسی برابر با 2022 خانوار است (براساس مرکز آمار ایران، 1395). براساس فرمول کوکران حجم نمونه برابر با خطای 05/0 برابر با 323 خانوار محاسبه شد و تعداد نمونه خانوار در هر روستا تعیین گردید که در جدول (5) قابل مشاهده است.
جدول(5). روستاها و تعداد نمونه های مورد مطالعه و نوع رویدادمذهبی
	شهرستان
	دهستان
	آبادی
	تعداد خانوار
سال95
	تعداد نمونه در گروه روستاییان
	رویدادهای مذهبی
	زمان برگزاری رویداد

	نیشابور
	برزنون
	برزنون
	912
	146
	آرامگاه شاهزاده حسین اصغر/ آتشگاه کشاورزان/ عاشورا و تاسوعا
	دهم محرم

	نیشابور
	سرولایت
	عبدالله گیو
	140
	22
	عاشوراو تاسوعا
	دهم محرم

	نیشابور
	سرولایت
	ینگجه
	169
	27
	تعزیه خوانی حضرت زهرا، استقبال و پذیرایی از پیاده روی زائران امام رضا. نمایشگاه ویژه محرم. یادواره شهدا.
	13 جمادی الاول یا 3 جمادی الثانی، 30صفر

	نیشابور
	غزالی
	فدیشه
	427
	68
	عاشورا و تاسوعا، شام غریبان و.. بارگاه سیدعبدالله،

	دهم محرم، غروب روز عاشورا

	نیشابور
	فضل
	دربهشت
	64
	10
	امام زاده عبدالله، عاشورا و تاسوعا، مراسم نماز عیدفطر
	دهم محرم، اول شوال

	زبرخان
	زبرخان
	دیزباد علیا
	310
	50
	مراسم نوحصار
	جمعه آخر مرداد

	مجموع
	2022
	323
	


منبع: (مرکز آمار ایران، 1395)
جمع آوری اطلاعات میدانی  از طریق پرسشنامه به روش طیف لیکرت انجام شد که برای پایایی پرسشنامه از ضریب آلفای کرونباخ استفاده شد. بدیهی است که هر چقدر شاخص آلفای کرونباخ به یک نزدیک تر باشد همبستگی درونی بین سوالات بیشتر و در نتیجه پرسش​ها همگن​تر خواهند بود. در نهایت با توجه به نتایج به​دست آمده اقتصادی (61/0) و اجتماعی (79/0) پرسشنامه پژوهش از پایایی قابل قبولی برخوردار می​باشد. همچنین به منظور تجزیه​وتحلیل داده​های گردآوری شده با توجه به اهداف و سوالات پژوهش، با استفاده از نرم افزارSpss آمار توصیفی (میانگین، انحراف معیار، درصد، فراوانی،کای اسکوئر (x2) و آمار استنباطی، نرمال بودن، تی تک نمونه​ای، آنالیز واریانس، فریدمن، تی دونمونه استفاده گردید.
نتایج
آمارهای توصیفی در این پژوهش شامل سن (کمترین آن؛ کمتراز 20سال 9/1درصد، بیشترین آن 31 تا 40 سال، 26/0درصد)، جنسیت (مرد 2/45 درصد، زن 8/54 درصد)، تاهل (مجرد 1/11 درصد، متاهل 9/88 درصد)، تحصیلات (بیشترین​ در سطح ابتدایی 0/44 درصد و کمترین آن کارشناسی ارشد و بالاتر 6/0 درصد)، اشتغال (بیشترین آن خانه​دار 6/40 درصد، کمترین آن صنعت 5/2 درصد)، تعداد اعضای ​خانواده (بیشترین شامل چهار نفره 4/34 درصد، کمترین آن هفت نفره 9/0 درصد)، فعالیت در حوزه گردشگری 8/2 درصد و میانگین رضایت از درآمد آن 04/2 درصد، رضایت از اثرات اقتصادی رویدادها 4/12 درصد و میانگین رضایت از آن 57/2درصد، رضایت از اثرات اجتماعی رودیدادها 2/82 درصد و میانگین رضایت 51/2 درصد می​باشد. همچنین برای​ تحلیل ​اثرات ​اجتماعی-اقتصادی​گردشگری رویدادهای​ مذهبی بر سکونتگاه​های​ روستایی​ آمارهای​ گرایش​ به مرکز(میانگین، میانه و انحراف معیار) بدست آمده است که بیشترین میانگین متعلق به متغیر اجتماعی با میانگین 75/2 و کمترین میانگین نیز متعلق به متغیر ​اقتصادی با میانگین19/2 می​باشد که در جدول(6) قابل مشاهده است.
جدول(6). آمارهای گرایش به مرکز در متغیرهای تحقیق
	متغیر
	میانگین
	میانه
	انحراف معیار

	اقتصادی
	19/2
	16/2
	16/0

	اجتماعی
	75/2
	72/2
	25/0


جدول(7) میزان اثرات اقتصادی برگزاری رویدادهای گردشگری مذهبی با 22 گویه که درصد فراوانی، میانگین و میزان معناداری کای اسکوئر (x2) برای هریک از شاخص​ها مورد آزمون قرارگرفت که بیشترین میانگین مربوط به شاخص فصلی​بودن حضور گردشگران ​با میانگین 60/2 و کمترین میانگین مربوط به شاخص كمبود نيروی کار در سایر بخش​ها با میانگین 09/1 می​باشد. با اطمینان 95 درصد سطح معناداری 05/0 درصد در جامعه آماری همه این توزیع​ها یکنواخت نخواهد بود و این توزیع​ها متفاوت خواهد بود. می​توان​گفت متغیر اقتصادی در تمام شاخص​ها معنادار بوده و قابلیت تعمیم به کل جامعه را دارد و شاخص​های طول مدت اقامت، افزایش درآمد، فصلی​بودن حضور گردشگران، افزایش تولید صنایع​دستی، توسعه تنوع گردشگری منطقه از میانگین کل اقتصادی (43/1) بالا بوده و بقیه موارد پایین تر از میانگین کل می​باشند و با بررسی تمام شاخص​های اقتصادی در منطقه مورد مطالعه وضعیت پاسخگویان از لحاظ تاثیرات اقتصادی در روستاها دارای وضعیت متوسط رو به پایین در بیشتر شاخص​ها می​باشد و گویای این است که آیین​های مذهبی مانند تاسوعا و عاشورا و ... برای جامعه محلی ارزش اقتصادی کم دارد. 
جدول(7) درصد فراوانی، میانگین و معناداری کای اسکوئر شاخص​های اقتصادی
	شاخص ها
	درصد فراوانی
	میانگین
	معناداری کای اسکوئر (x2)

	
	خیلی کم
	کم
	متوسط
	زیاد
	خیلی زیاد
	
	

	طول مدت اقامت
	9/0
	3/48
	5/32
	7/8
	5/1
	45/2
	00/0

	افزایش درآمد
	3/56
	1/33
	6/9
	3/0
	0
	53/1
	000/

	افزایش نرخ مواد غذایی
	2/52
	5/15
	9/1
	3/0
	.
	20/1
	000/

	افزایش فرصت برای کارآفرینان جامعه
	2/67
	2/27
	4/3
	6/0
	6/0
	39/1
	000/

	افزایش قدرت خرید مردم
	2/76
	2/19
	4/3
	2/1
	0
	29/1
	000/

	جا​به​جایی نيروي كار از سایر بخش ها به گردشگري
	1/77
	7/20
	9/1
	3/0
	0
	25/1
	000/

	كمبود نيروی کار در سایر بخش​ها
	7/90
	7/8
	6/0
	0
	0
	09/1
	000/


	کاهش بیکاری
	8/72
	8/19
	4/7
	0
	0
	34/1
	000/

	افزایش قیمت زمین
	8/72
	9/18
	5/6
	9/1
	0
	37/1
	000/

	فصلی بودن حضور گردشگران
	5/10
	8/36
	8/36
	7/12
	12/3
	60/2
	000/

	ایجاد فرصت​های شغلی برای افراد بومی
	9/70
	3/22
	5/6
	3/0
	0
	36/1
	000/

	جذب سرمایه​گذاران
	8/80
	4/16
	5/2
	3/0
	0
	22/1
	000/

	تورم و افزایش قیمت​ها
	9/83
	2/15
	6/0
	3/0
	0
	1.17
	000/

	ایجاد شغل​های فصلی و بیکاری در دیگر ایام سال
	6/79
	2/15
	3/5
	0
	0
	25/1
	000/

	افزایش ساخت​وساز در روستا
	6/78
	1/16
	0/5
	3/0
	0
	26/1
	000/

	گران​شدن مسکن
	8/84
	4/12
	8/2
	0
	0
	17/1
	000/

	جذب سرمایه​های دولتی
	6/70
	8/23
	6/5
	0
	0
	34/1
	000/

	ایجاد تنوع چشمگیر در مشاغل
	0/78
	3/18
	1/3
	6/0
	0
	26/1
	000/

	توسعه زیرساخت​های حمل و نقل
	9/66
	8/23
	3/9
	0
	0
	42/1
	000/

	افزایش تولید صنایع دستی
	3/65
	0/26
	8/6
	2/1
	6/0
	45/1
	000/

	ایجاد فرصت​های شغلی برای زنان
	9/66
	2/27
	9/5
	0
	0
	39/1
	000/

	توسعه تنوع گردشگری منطقه
	4/64
	8/24
	4/7
	5/2
	6/0
	49/1
	000/


جدول (9) میزان اثرات اجتماعی برگزاری رویدادهای گردشگری مذهبی با 31 گویه که در جدول (8) درصد فراوانی، میانگین و میزان معناداری کای اسکوئر (x2) برای هریک از شاخص​ها مورد آزمون قرار گرفت. در بین این شاخص​ها بیشترین میانگین مربوط به شاخص افزایش شهرت (منطقه، رویداد...) با میانگین 17/3 و کمترین میانگین مربوط به شاخص درهم​ریختگی شیوه زندگی ساکنین با میانگین 15/1 می​باشد. با اطمینان 95 درصد سطح معناداری 05/0 درصد در جامعه آماری همه این توزیع​ها یکنواخت نخواهد بود و این توزیع​ها متفاوت خواهد بود. می​توان گفت متغیر اجتماعی درتمام شاخص​ها معنادار بوده و قابلیت تعمیم به کل جامعه را دارد. شاخص​های افزایش بازدیدهای گردشگران، افزایش شهرت، تصویرذهنی مثبت از جامعه، جذب مسافران یا غریبه به داخل جامعه میزبان، تقویت ارزش​ها یا سنت​های منطقه، تعامل میزبان-مهمان از طریق مشارکت پیوسته درجشنواره​ها و رویدادها، افزایش مشارکت روستاییان، ایجاد روحیه نشاط و سرزندگی در میان ساکنان، ایجاد مباهات اجتماعی، شرکت در انواع فعالیت​های وابسته به رویداد، افزایش میزان رضایت مردم از گردشگران، افزایش تعلق خاطر به روستا، احیای سنت​ها، معرفی و تقویت آداب​ورسوم منحصر به فرد روستا از میانگین کل اجتماعی (75/2) بالا بوده و بقیه موارد پایین​تر از میانگین کل می​باشند و با بررسی تمام شاخص​های اجتماعی در منطقه مورد مطالعه وضعیت پاسخگویان از لحاظ تاثیرات اجتماعی در روستاها دارای وضعیت متوسط رو به بالایی در بیشتر شاخص​ها می باشد و گویای این است که آیین​های مذهبی مانند تاسوعا و عاشورا و ... برای جامعه محلی ارزش اجتماعی دارد.
جدول(8). درصد فراوانی، میانگین و معناداری کای اسکوئر شاخص های اجتماعی
	شاخص ها
	درصد فراوانی
	میانگین
	معناداری کای اسکوئر(x2)

	
	خیلی کم
	کم
	متوسط
	زیاد
	خیلی زیاد
	
	

	افزایش بازدیدهای گردشگران
	1/11
	5/41
	1/33
	5/11
	8/2
	53/2
	000/

	افزایش شهرت (منطقه، رویداد...)
	8/2
	2/23
	4/38
	1/25
	5/10
	17/3
	000/

	مقاومت جامعه در برابر گردشگری
	7/81
	0/17
	6/0
	3/0
	0
	19/1
	000/

	تصویر ذهنی مثبت از جامعه
	5/6
	2/23
	9/40
	7/21
	7/7
	0/3
	000/

	افزایش بزه اجتماعی (مانند اعتیاد، دزدي و غیره.)
	9/75
	3/18
	7/3
	9/1
	3/0
	32/1
	000/

	جذب مسافران یا غریبه به داخل جامعه میزبان
	5/15
	4/38
	5/23
	9/13
	7/8
	61/2
	000/

	تقویت ارزش​ها یا سنت​های منطقه
	0/8
	9/22
	1/38
	5/23
	4/7
	99/2
	000/

	تعامل میزبان-مهمان از طریق مشارکت پیوسته در جشنواره​ها و رویدادها
	0/30
	0/44
	1/21
	6/4
	3/0
	01/2
	000/

	ارتباط مردم روستا با سایر افراد (بیرونی)
	8/32
	3/43
	4/20
	8/2
	0
	93/1
	000/

	افزایش مشارکت روستاییان
	0/13
	6/31
	9/27
	9/18
	7/8
	78/2
	000/

	ایجاد روحیه نشاط و سرزندگی در میان ساکنان
	5/28
	0/35
	9/22
	1/11
	5/2
	24/2
	000/

	ایجاد مباهات اجتماعی
	0/5
	5/23
	6/44
	6/17
	3/9
	02/3
	000/

	درهم​ریختگی شیوه زندگی ساکنین
	0/83
	9/13
	6/0
	0
	0
	15/1
	000/

	شرکت در انواع فعالیت​های وابسته به رویداد
	5/32
	7/29
	1/25
	8/10
	9/1
	19/2
	000/

	بهبود کیفیت زندگی
	5/62
	4/20
	1/12
	4/3
	5/1
	60/1
	000/

	تغییر در نوع پوشش اهالی روستا
	0/74
	8/15
	4/8
	9/1
	0
	38/1
	000/

	گسترش روابط بیرونی روستاها با روستاهای همجوار
	1/42
	5/32
	9/14
	0/9
	2/1
	94/1
	000/

	بازگشت مهاجران
	3/79
	4/12
	7/7
	6/0
	0
	29/1
	000/

	کاهش احساس امنیت در روستا
	8/89
	8/6
	2/1
	5/1
	0/6
	16/1
	000/

	تغییر الگوی مصرف
	4/73
	1/16
	5/2
	3/0
	0
	23/1
	000/

	افزایش میزان رضایت مردم از گردشگران
	6/14
	8/50
	6/26
	0/5
	2/2
	28/2
	000/

	افزایش تعلق خاطر به روستا
	8/6
	4/34
	7/29
	1/20
	5/6
	84/2
	000/

	تغییر نوع آداب و رسوم
	1/68
	6/14
	3/13
	9/1
	2/1
	52/1
	000/

	شکل گیری تضادهای فرهنگی بین گردشگران و روستاییان
	9/83
	5/11
	6/0
	2/1
	3/0
	18/1
	000/

	افزایش مشارکت مردم روستا در تهیه و اجرای طرح های گردشگری رویداد
	7/60
	6/22
	4/7
	2/2
	0
	47/1
	000/

	از بین رفتن آسایش مردم محلی به علت افزایش جمعیت گردشگران به ویژه در ایام خاص
	6/74
	6/18
	5/2
	2/2
	0
	30/1
	000/

	کاهش مهاجرت از روستا
	8/80
	1/12
	0/4
	5/1
	0
	25/1
	000/

	احیای سنت ها
	4/46
	8/23
	8/15
	7/7
	3/4
	97/1
	000/

	احساس مسئولیت مردم در قبال گردشگر
	3/66
	5/19
	4/7
	8/2
	5/1
	50/1
	000/

	معرفی و تقویت آداب​ورسوم منحصر به فرد روستا
	4/8
	1/38
	4/34
	9/9
	7/7
	70/2
	000/

	توسعه خدمات اجتماعی (آموزش، بهداشت محیط و...)
	5/80
	0/9
	8/2
	2/1
	3/0
	20/1
	000/


با توجه به نرمال و فاصله​ای بودن شاخص​ها(به دلیل کامپیوت نمودن گویه​ها) و داشتن میانه​نظری عدد 3 اقدام به بررسی میانگین شاخص​های متغیر تاثیرات اجتماعی و اقتصادی ‏برگزاری رویدادهای مذهبی درروستا با استفاده از آزمون تی تک نمونه شد. مطابق جدول (16) شاخص​های متغیر تاثیرات اجتماعی‏ برگزاری رویدادهای مذهبی در روستا با میانگین فرضی (3) سنجش و ثابت می​گردد که میانگین واقعی نظر کل پاسخگویان در تمام شاخص​ها از 3 کوچکتر و در حد متوسط به پایین است. حد بالا و پایین تمام شاخص​ها منفی بوده​است بدین معنی که میانگین جامعه در این شاخص​ها کمتر از مقدار مورد آزمون می‌باشد همچنین با توجه به میزان معناداری به‌دست‌آمده که کمتر از 05/0 است. لذا معنادار بوده و قابل‌تعمیم به‌کل جامعه را دارد. که این نتیجه گویای این می​باشد که ‏برگزاری ‏رویدادهای مذهبی در سطح پایینی دارای آثار اقتصادی و اجتماعی بر روستاهای مورد مطالعه بوده است. به دلیل اینکه رویدادهای مذهبی از دیدگاه مردم روستاهای مورد مطالعه بیشتر عقیدتی و معنوی به شمارمی رود. 
جدول(9). میانگین شاخص​های متغیر تاثیرات اجتماعی و اقتصادی ‏ برگزاری رویدادهای مذهبی در روستا ‏ (آزمون T تک نمونه‌ای)
	شاخص و متغیر های تحقیق
	میانگین
	انحراف معیار
	آماره تی
	درجه آزادی
	میزان معناداری
	اختلاف از میانگین
	فاصله اطمینان 95%

	
	
	
	
	
	
	
	پایین​تر
	بالاتر

	اقتصادی
	اشتغالزایی
	2.10
	0.27
	-60.92
	322.00
	0.00
	-0.90
	-0.93
	-0.87

	
	تورم و افزایش قیمت ‏
	1.23
	0.28
	-114.40
	322.00
	0.00
	-1.77
	-1.80
	-1.74

	
	سرمایه گذاری
	1.29
	0.41
	-75.73
	322.00
	0.00
	-1.71
	-1.76
	-1.67

	
	درآمدزایی(آوردمالی‏‏)‏
	1.36
	0.33
	-89.76
	322.00
	0.00
	-1.64
	-1.68
	-1.61

	
	توسعه زیرساخت های ‏گردشگری
	1.41
	0.36
	-78.35
	322.00
	0.00
	-1.59
	-1.63
	-1.55

	
	بیکاری
	2.24
	0.52
	-26.32
	322.00
	0.00
	-0.76
	-0.81
	-0.70

	اجتماعی
	ارتقا کیفیت ‏زندگی
	2.26
	0.43
	-30.53
	322.00
	0.00
	-0.74
	-0.78
	-0.69

	
	آسیب اجتماعی
	1.25
	0.35
	-90.08
	322.00
	0.00
	-1.75
	-1.79
	-1.71

	
	کاهش مهاجرت
	1.27
	0.50
	-62.67
	322.00
	0.00
	-1.73
	-1.78
	-1.67

	
	بهبود وضعیت ‏گردشگری
	2.58
	0.40
	-18.75
	322.00
	0.00
	-0.42
	-0.46
	-0.37

	
	روابط اجتماعی
	2.67
	0.49
	-12.30
	322.00
	0.00
	-0.33
	-0.39
	-0.28

	
	هویت مکانی
	2.96
	0.64
	-1.16
	322.00
	0.00
	-0.04
	-0.11
	0.03

	
	حفظ سنت ها و ‏آداب و رسوم ‏روستا
	3.37
	0.55
	12.00
	322.00
	0.00
	0.37
	0.31
	0.43

	
	بهبود مشارکت
	2.17
	0.73
	-20.32
	322.00
	0.00
	-0.83
	-0.91
	-0.75


برای بررسی تفاوت میانگین تاثیرات اجتماعی برگزاری رویدادهای مذهبی به تفکیک روستاهای مورد مطالعه با توجه به نرمال بودن متغیر تاثیرات اجتماعی و اقتصادی برگزاری رویدادهای مذهبی و بیشتر از دو گروه بودن روستاهای مورد مطالعه از آزمون آنالیز واریانس یک ‌طرفه ‏استفاده می​شود. لذا بر طبق نتایج بدست آمده از آزمون تحلیل واریانس یک ‌طرفه در جدول (10) نتایج نشان می​دهد، سطح معناداری آزمون در این متغیر کمتر از 05/0 به دست آمده است. بنابراین تفاوت میانگین تاثیرات اجتماعی و اقتصادی ‏برگزاری رویدادهای مذهبی به تفکیک روستاهای مورد مطالعه مورد پذیرش قرار می‌گیرد.
جدول(10). مقایسه میانگین تاثیرات اقتصادی و اجتماعی ‏ برگزاری رویدادهای مذهبی‏ به تفکیک روستاهای مورد مطالعه

	روستاهای مورد مطالعه
	جمع مربعات
	درجه آزادی
	میانگین مربعات
	F
	Sig.

	تاثیرات اقتصادی ‏برگزاری رویدادهای مذهبی ‏
	بین گروهی
	0.65
	5.00
	0.13
	04/8
	00/0

	
	درون گروهی
	7.72
	317.00
	0.02
	
	

	
	کل
	8.37
	322.00
	 
	
	

	تاثیرات اجتماعی ‏برگزاری رویدادهای مذهبی ‏
	بین گروهی
	9.84
	5.00
	1.97
	09/63
	00/0

	
	درون‌گروهی
	11.29
	317.00
	0.04
	
	

	
	کل
	21.12
	322.00
	 
	
	


با توجه به مورد پذیرش قرار گرفتن تفاوت میانگین تاثیرات اجتماعی و اقتصادی ‏برگزاری رویدادهای مذهبی به تفکیک روستاهای مورد مطالعه از مدل های تصمیم گیری چند معیاره 
Marcos برای رتبه بندی روستاهای مورد مطالعه استفاده گردیده است. روش مارکوس، روشی قدرتمند برای تصمیم‌گیری در شرایط پیچیده می باشد و پیاده‌سازی و استفاده از این روش، این امکان را به محقق می‌دهد تا بتواند از بین گزینه‌ها که دارای معیارها و شاخص های متعدد هستند، آن گزینه ها را ارزیابی نمایند و در انتها به اولویت‌بندی آنها بپردازد و مناسب‌ترین گزینه از بین گزینه های موجود تعیین گردد. این روش توسط استیویک و همکاران (2019) ارائه شد. مراحل این روش در ادامه آورده شده است. 
گام اول: تشکیل ماتریس تصمیم
ماتریس تصمیم در پژوهش حاضر متشکل از شاخص های بعد اقتصادی (اشتغالزایی، تورم و افزایش قیمت، سرمایه گذاری، درآمدزایی(آوردمالی‏‏)‏، توسعه زیرساخت های ‏گردشگری، بیکاری، ارتقا کیفیت ‏زندگی، آسیب اجتماعی، کاهش مهاجرت، بهبود وضعیت ‏گردشگری، روابط اجتماعی، هویت مکانی، حفظ سنت ها و ‏آداب و رسوم ‏روستا و بهبود مشارکت) و 6 روستای مورد مطالعه (برزنون، دربهشت، دیزبادعلیا، عبداله گیو، فدیشه و ینگجه) می باشد. در جدول (11) می توان میانگین شاخص های تاثیرات اجتماعی و اقتصادی ‏برگزاری رویدادهای مذهبی به تفکیک روستاهای موردمطالعه و وزن های حاصل شده از مدل آنتروپی برای شاخص های تاثیرات اجتماعی و اقتصادی ‏برگزاری رویدادهای مذهبی را مشاهده نمود.
جدول(11). میانگین ، وزن و جهت شاخص های تاثیرات‏ برگزاری رویدادهای مذهبی‏ به تفکیک روستاهای مورد مطالعه

	نهایی
	برزنون
	دربهشت
	دیزبادعلیا
	عبداله گیو
	فدیشه
	ینگجه
	وزن
	جهت

	تورم و افزایش قیمت ‏
	1.28
	1.60
	1.21
	1.28
	1.13
	1.13
	0.0707
	منفی

	اشتغالزایی
	2.10
	2.13
	2.16
	2.09
	2.07
	2.04
	0.0695
	مثبت

	سرمایه گذاری
	1.29
	1.00
	1.37
	1.43
	1.28
	1.09
	0.0707
	مثبت

	درآمدزایی(آوردمالی‏‏)‏
	1.40
	1.50
	1.33
	1.40
	1.30
	1.24
	0.0698
	مثبت

	توسعه زیرساخت های ‏گردشگری
	1.39
	1.75
	1.47
	1.64
	1.35
	1.27
	0.0705
	مثبت

	کاهش بیکاری
	2.13
	2.55
	2.20
	2.80
	2.24
	2.41
	0.0702
	مثبت

	آسیب اجتماعی
	1.20
	2.03
	1.10
	1.92
	1.17
	1.19
	0.0753
	منفی

	ارتقا کیفیت ‏زندگی
	2.14
	1.78
	2.65
	3.03
	2.13
	2.10
	0.0721
	مثبت

	کاهش مهاجرت
	1.22
	1.25
	1.16
	2.20
	1.23
	1.15
	0.0751
	مثبت

	بهبود وضعیت ‏گردشگری
	2.61
	2.34
	2.83
	2.63
	2.45
	2.38
	0.0698
	مثبت

	روابط اجتماعی
	2.54
	3.28
	2.33
	3.33
	2.94
	2.50
	0.0711
	مثبت

	هویت مکانی
	2.78
	3.87
	3.35
	3.21
	2.99
	2.54
	0.0710
	مثبت

	حفظ سنت ها و ‏آداب و رسوم ‏روستا
	3.08
	2.64
	3.87
	3.30
	3.83
	3.10
	0.0709
	مثبت

	بهبود مشارکت
	1.74
	2.57
	2.42
	3.24
	2.62
	1.85
	0.0732
	مثبت


نمودار (1)وزن های حاصل شده از مدل آنتروپی برای شاخص های تاثیرات اجتماعی و اقتصادی ‏برگزاری رویدادهای مذهبی را نشان می دهد با توجه به آنچه که در نمودار مذکور می توان مشاهده نمود بیشترین وزن متعلق به شاخص آسیب اجتماعی می باشد.
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نمودار (1). وزن های حاصل شده از مدل آنتروپی برای شاخص های تاثیرات اجتماعی و اقتصادی ‏برگزاری رویدادهای مذهبی
گام دوم: تعیین ایده​آل و ضد ایده​آل
گام سوم: نرمال سازی
گام چهارم: وزن دار کردن
گام پنجم: درجه مطلوبیت گزینه​ها
گام ششم: تعیین عملکرد مطلوب گزینه​ها
گام هفتم: رتبه​بندی گزینه​ها
نتایج مدل تصمیم گیری چند معیاره مارکوس نشان داد بیشترین تاثیرگذاری رویدادهای مذهبی در بین روستاهای مورد مطالعه در روستای عبداله گیو اتفاق افتاده است و کمترین تاثیرپذیری نیز متعلق به روستای ینگجه می باشد. از نظر افراد محلی در روستای عبداله گیو رویداد خاصی به جز مراسم های مربوط به محرم برگزار نمی شود و همچنین در طی تحقیقات محلی از لحاظ طبیعی هم نسبت به دیگر روستا های مورد مطالعه در رده پایین تر قرار گرفته است. برگزاری رویدادهای مذهبی ازجمله تاسوعا و عاشورا(اجرای تعزیه خوانی و پختن نذری...) افراد محلی را در این روز گردهم می​آورد که هم از لحاظ اقتصادی و هم از نظر اجتماعی نسبت به دیگر روستا تاثیرگذاری بیشتری دارد. اما روستای ینگجه با فرارسیدن شهادت امام رضا به دلیل قرارگرفتن در مسیر پیاده روی زائران از میهمانان خود در قالب نذری پذیرایی می کنند و منفعت اقتصادی عاید این روستا نبوده است.
جدول(12). نتایج مدل Marcos در زمینه تاثیرات اجتماعی و اقتصادی ‏برگزاری رویدادهای مذهبی 
	روستا
	Si
	F(K)
	رتبه

	برزنون
	0.79
	0.62
	5

	دربهشت
	0.80
	0.63
	4

	دیزبادعلیا
	0.86
	0.67
	2

	عبداله گیو
	0.92
	0.72
	1

	فدیشه
	0.84
	0.66
	3

	ینگجه
	0.78
	0.60
	6


نتیجه​گیری 
گردشگری رویدادهای مذهبی به‌عنوان یکی از اشکال جدید و تأثیرگذار گردشگری، می‌تواند نقش مهمی در توسعه مناطق روستایی ایفا کند. لذا گردشگری رویدادهای مذهبی، در مناطق روستایی شهرستان‌های نیشابور و زبرخان مورد مطالعه قرار گرفته و نشان‌دهنده تأثیرات اقتصادی و اجتماعی محدود اما معنادار بر این جوامع است. یافته‌ها حاکی از آن است که اثرات اجتماعی این رویدادها نسبت به اثرات اقتصادی برجسته‌تر بوده و بیشتر به دلیل ماهیت اعتقادی و معنوی این رویدادها است که با ساختار اجتماعی و فرهنگی روستاها نیز همخوانی دارد. لذا برگزاری این نوع رویدادها در روستاهای منتخب شهرستان نیشابور و زبرخان، به‌رغم داشتن تأثیرات مثبت اجتماعی و فرهنگی، نتوانسته است به‌طور کامل از پتانسیل‌های اقتصادی خود بهره‌برداری کند. بنابراین ارزش‌های اعتقادی و معنوی این رویدادها باعث ارتقاء حس هویت و تعلق به مکان، افزایش تعاملات اجتماعی و تقویت سنت‌ها و آداب‌ورسوم محلی شده است. از سوی دیگر، اثرات اقتصادی، از جمله ایجاد فرصت‌های شغلی و درآمدزایی برای ساکنان محلی، بسیار محدود بوده است. با این حال، تا کنون زیرساخت‌ها و برنامه‌ریزی‌های کافی برای بهره‌برداری بهتر از پتانسیل‌های اقتصادی این رویدادها فراهم نشده است. بطوریکه جوامع روستایی میزبان با بهره​گیری اثرات مثبت رویدادهای مذهبی و گردشگری برگزار شده در زمینه هایی مانند ایجاد شغل و افزایش درآمد، به کاهش مهاجرت و در نتیجه ایجاد و افزایش وابستگی و تعلق مکانی و احساس افتخار بین ساکنان منجر شود. علاوه بر این، برگزاری رویدادها می​تواند منجر به برقراری ارتباط متقابل جامعه میزبان و میهمان شده و در برخی از مواقع انگیزه​های مهاجرت معکوس و بازگشتی و همچنین سرمایه گزاری در جامعه روستایی را توسط گردشگران فراهم سازد. در مجموع یافته​های این پژوهش با یافته​های پژوهش محمودی چناری و همکاران (1397)، دیواندری و ایل بیگی پور (1398) تطابق و همسویی دارد. همچنین این مطالعه نشان داد که گردشگری رویدادهای مذهبی در مناطق روستایی، پتانسیل ایجاد تأثیرات اقتصادی و اجتماعی معناداری را دارد، اما تاکنون این پتانسیل به‌صورت کامل شکوفا نشده است. بر اساس یافته‌های پژوهش، رویدادهای مذهبی در مناطق روستایی بیشتر به‌عنوان مناسک اعتقادی و معنوی تلقی می‌شوند و ابعاد گردشگری آن‌ها نادیده گرفته می‌شود. این امر نشان‌دهنده شکاف نظری در تحلیل همزمان ابعاد اجتماعی، اقتصادی و معنوی گردشگری مذهبی است. برای پر کردن این شکاف، چارچوب تلفیقی "توسعه پایدار گردشگری مذهبی" پیشنهاد می‌شود که سه بُعد اصلی را در بر می‌گیرد:

· بعد معنوی-فرهنگی: این بعد بر حفظ اصالت رویدادهای مذهبی، تقویت ارزش‌های فرهنگی و احترام به باورهای محلی تأکید دارد.

· بعد اجتماعی: بر تعامل جامعه میزبان با گردشگران، افزایش حس تعلق مکانی، و تقویت هویت جمعی تمرکز می‌کند.

· بعد اقتصادی: ایجاد اشتغال پایدار، تنوع‌بخشی به معیشت، و توسعه زیرساخت‌های محلی را شامل می‌شود.

این چارچوب می‌تواند به‌عنوان مدلی نظری برای تحلیل و ارزیابی اثرات گردشگری رویدادهای مذهبی در مناطق مشابه مورد استفاده قرار گیرد. علاوه بر این، می‌تواند به توسعه سیاست‌ها و برنامه‌های کاربردی کمک کند که هدف آن‌ها، بهبود همزمان شرایط اقتصادی، اجتماعی، و فرهنگی جوامع محلی است. این نتیجه‌گیری می‌تواند هم از نظر نظری و هم عملی به غنی‌سازی مطالعات گردشگری مذهبی کمک کند و رویکردی جامع‌تر برای توسعه پایدار در مناطق روستایی ارائه دهد.

لذا مطابق یافته ها پیشنهاد می‌شود که با توسعه زیرساخت‌های گردشگری، بهبود کیفیت خدمات، تنوع‌بخشی به فعالیت‌ها و افزایش مشارکت جوامع محلی، فرصت‌های بیشتری برای ایجاد درآمد، اشتغال و ارتقاء حس تعلق به روستاها فراهم شود. از طرفی، تقویت سنت‌ها و هویت فرهنگی منطقه می‌تواند جذابیت بیشتری برای گردشگران ایجاد کرده و به رونق بیشتر اقتصادی و اجتماعی این مناطق کمک کند. برای مثال، گردشگری مذهبی در این روستاها به دلیل فصلی بودن حضور گردشگران، ایجاد اشتغال پایدار نکرده و تأثیرات اقتصادی محدودی مانند افزایش کوتاه‌مدت درآمد و فروش محصولات محلی داشته است.  گرچه گردشگری مذهبی تأثیرات اجتماعی مثبتی همچون تقویت حس هویت و مباهات اجتماعی در میان ساکنان این روستاها داشته است، برای دستیابی به توسعه پایدار و ایجاد تعادل میان اثرات اقتصادی و اجتماعی، نیازمند برنامه‌ریزی دقیق‌تر، سرمایه‌گذاری هدفمند و مشارکت فعال جامعه میزبان است. با اجرای اقدامات پیشنهادی، این رویدادها می‌توانند علاوه بر تقویت اعتقادات معنوی، به عاملی برای رونق اقتصادی، کاهش مهاجرت، و بهبود کیفیت زندگی روستاییان تبدیل شوند. 
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