
 

Factors Affecting the Attractiveness of Ecotourism and Geotourism in 

Khorramabad Township 

somayeh jahantighmand1  | Mostaf Hadavand Mirzaei2  
 
1. Assistant Professor, Department of Geography, Faculty of Social Sciences, Payame Noor University, Tehran, Iran. 

E-mail: s_jahantigh@pnu.ac.ir 
2. Corresponding author, Associate Professor, , Department of Geography, Faculty of Social Sciences, Payame Noor 

University, Tehran, Iran. E-mail: jam_mostafa88@yahoo.com 

 

Article Info ABSTRACT 

Article type: 

Research Article 

 

Article history: 

Received 

2021/11/07 

Received in revised 

2022/05/20 

Accepted 

2022/07/10 

Published 

2022/07/11 

Published online  

2026/06/22 

 

 

Keywords: 

Nature-centered tourism, 

ecotourism, 

geotourism, 

attraction attractions and 

objectives, 

Khorramabad Township. 

 

 

The development of nature-based tourism depends on the 

introduction and attention to natural tourism attractions. In fact, 

identifying the factors affecting the attractiveness of ecotourism 

and geotourism sites is among the most important issues in the 

development of tourism and naturalization of an area. 

Accordingly, the purpose of this paper is to investigate the 

factors affecting the attractiveness of tourist and geotourism 

locations in the study area. This research is applied in terms of 

purpose and descriptive-analytic in terms of method. The data 

collection tools are questionnaires and interviews. The statistical 

population of the research comprises experts and specialists in 

Tourism in Khorramabad, Lorestan province. In this research, 

50 experts and natural tourism specialists were selected as 

samples. The research results indicate that four factors—

ecotourism and geotourism products, natural assets, 

development of tourism infrastructure, and creation of 

opportunities for a nature-centered tourism boom—are the most 

important factors in increasing the attractiveness of tourist and 

geotourism sites. Also, the results showed that strengthening 

regional tourism infrastructure, private sector investment in 

tourism, recognition of natural tourism capacities and 

attractions, and planning for their development are the most 

important strategies for the development of natural tourism in 

Khorramabad. 
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Extended Abstract 
 

Introduction 
Among various types of tourism, nature-based tourism, particularly ecotourism and 

geotourism, has experienced the fastest growth rate (10 to 30 percent annually) compared to 

other tourism forms (Nyaupane et al., 2004). Ecotourism is defined as responsible travel to 

natural areas that promotes environmental conservation and supports sustainable 

development (Jensen, 2018). Geotourism, as a branch of nature-based tourism, considers 

geomorphological features, rivers, mountains, and valleys as focal attractions for tourists 

(Karadimitriou & Pappas, 2019). The development of natural tourism has significant impacts 

on the economic, social, and cultural status of the world and provides real prospects for 

sustainable and inclusive economic growth (Postma et al., 2017). Among the factors 

affecting the development of nature-based tourism, attention to the attractiveness and 

popularity of tourism destinations is of particular importance. Researchers have shown that 

the growth of nature-based tourism depends on increasing the attractiveness of tourism 

places and destinations (Mehta, 2013; Ma et al., 2018). Lorestan Province, particularly 

Khorramabad Township, is a land with moderate and mountainous climate that was 

recognized as the capital of geotourism in Iran in 2014. The presence of various natural 

potentials such as the high Zagros Mountains, oak forests, and beautiful waterfalls (Bisheh 

Waterfall, Gerit Waterfall, Haft Cheshmeh Waterfall, and Nojian Waterfall) has increased 

the importance of ecotourism and geotourism in this region. Therefore, the present study 

aims to investigate the factors affecting the increase in the attractiveness of tourism and 

geotourism places in Khorramabad Township. The research questions are: What are the most 

important factors affecting the increase in the attractiveness of tourism and geotourism 

attractions in Khorramabad Township? What are the most important strategies for increasing 

the attractiveness of natural attractions in Khorramabad Township? 

  

Material and Methods  

  The present research is applied in terms of purpose and descriptive-analytical in terms of 

method. The study area is Khorramabad Township, located in the center of Lorestan 

Province, situated in the high Zagros region. Data collection tools included questionnaires, 

observation, and interviews. The statistical population consisted of experts and specialists in 

the field of tourism in Khorramabad Township, Lorestan Province. Using purposive 

sampling, 50 experts and specialists related to natural tourism were selected as samples. To 

answer the research questions and analyze data, statistical methods (descriptive and 

inferential) and qualitative analysis were used. The logistic regression model was employed 

to identify factors and indicators affecting the attractiveness of tourism places. The radar 

model was used to identify the most important strategies for increasing the attractiveness of 

ecotourism and geotourism attractions based on experts' opinions. The validity of the 

questionnaire was confirmed through content validity by five experts. Reliability was 

assessed using Cronbach's alpha coefficient, which was calculated at 0.96, indicating 

acceptable reliability of the measurement tool. 



 
Results  and Discussion 

  The results of the logistic regression model (Hosmer-Lemeshow test: χ² = 39.002, p = 0.000) 

confirmed the model's significance and goodness of fit. The findings indicated that four 

factors are the most important in increasing the attractiveness of tourism and geotourism 

places in Khorramabad Township :  First, ecotourism and geotourism tourism products 

(impact coefficient: 0.736) were identified as the most important factor. Pristine natural 

landscapes, four-season climate, wildlife, and vegetation cover of the region all act as 

effective variables in providing ecotourism and geotourism products  .Second, conservation 

of natural assets (impact coefficient: 0.682) was the second most important factor. Among 

its indicators, preserving the regional environment, promoting local tourism attractions 

through mass media and social networks, managing tourism sites, and having environmental 

programs in the region had the greatest effect .  Third, preservation and development of 

tourism infrastructure (impact coefficient: 0.491) was identified as the third factor. 

Transportation infrastructure, development of tourist attraction equipment, preservation of 

public and tourism spaces, and creating rest areas in nature were important indicators .  Fourth, 

opportunities for tourism boom (impact coefficient: 0.446) was the fourth factor. Specialized 

tourism services, tourism enterprises, accommodation and food services, and travel agencies 

were effective in this regard  .  Regarding strategies, the radar model showed that strengthening 

regional tourism infrastructure (31%), private sector investment in tourism (22%), and 

recognition of natural tourism capacities and attractions (17%) were the top three priorities. 

Other strategies included advertising digital tourism platforms, active participation of all 

stakeholders in tourism management, encouraging people to observe conservation 

regulations, and establishing nature-based tourism cooperatives. 

Conclusion 

  The overall results demonstrated that in nature-based tourism development, unlike human-

oriented tourism, the ecotourism and geotourism products themselves and the conservation 

of natural assets play the greatest role. Nature itself is the most important factor for 

attracting tourists and developing this type of tourism. The most important strategies for 

developing natural tourism in Khorramabad include strengthening tourism infrastructure, 

encouraging private sector investment, recognizing natural tourism capacities, advertising 

digital tourism platforms, protecting natural landscapes, and stakeholder participation in 

natural tourism management. Achieving sustainable tourism development in this township 

requires not only the participation of governmental organizations but also the conscious 

involvement of all relevant stakeholders and strong political leadership to ensure broad 

participation and consensus-building. 
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 ها:واژهکلید

 ،حورمگردشگری طبیعت

 ،اکوتوریسم

 ،ژئوتوریسم 

 ،هامکان و هاجذابیت جاذبه

 .آبادشهرستان خرم

 

 

های گردشگری  گرایانه وابسته به معرفی و توجه به جذابیت جاذبهتوسعه گردشگری طبیعت

های اکوتوریستی و  بر افزایش جذابیت مکان  مؤثرطبیعی است. در واقع، شناسایی عوامل  

گردی یک منطقه  ترین موضوعات در توسعه گردشگری و طبیعتژئوتوریسی از جمله مهم

هدف   موضوع،  این  به  توجه  با  عوامل    پژوهشاست.  بررسی  نیز  افزایش    مؤثرحاضر  بر 

باشد. تحقیق حاضر  های توریستی و ژئوتوریسی در منطقه مورد مطالعه میجذابیت مکان

ها  تحلیلی است. ابزار گردآوری داده  -از نظر هدف، کاربردی و از نظر روش انجام آن توصیفی 

باشد. جامعه آماری پژوهش، کارشناسان و متخصصان  نامه و مشاهده میو اطلاعات پرسش

گر خرمحوزه  شهرستان  می دشگری  لرستان  استان  در  پژوهش  آباد  این  در    50باشد. 

طبیعی   گردشگری  با  مرتبط  متخصص  و  برای    عنوان به کارشناس  گردید.  انتخاب  نمونه 

نتایج داده  وتحلیلتجزیه شد.  استفاده  کیفی  تحلیل  و  رگرسیون  مدل  از  اطلاعات  و    ها 

و   اکوتوریستی  گردشگری  محصولات  عامل  چهار  ترتیب  به  که  است  آن  گویای  پژوهش 

های گردشگری و ایجاد  و توسعه زیرساخت   حفظهای طبیعی،  ژئوتوریستی، حفاظت دارایی

گردشگری  فرصت رونق  مکانمهم  محورعتیطب هایی  جذابیت  افزایش  عوامل  های  ترین 

می  ژئوتوریسی  و  زیرساختتوریستی  تقویت  که  داد  نشان  نتایج  همچنین  های  باشند. 

سرمایه منطقه،  ظرفیتگردشگری  شناخت  و  گردشگری  در  خصوصی  بخش  های  گذاری 

جاذبه و  طبیعی  گردشگری  گردشگری  برنامه های  آن    یزیرو  توسعه    ن یترمهم برای 

 باشند. آباد میراهبردهای توسعه گردشگری طبیعی در شهرستان خرم 
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 مقدمه 

درصد در   30تا    10رشد )  نیترع یسرمحور یا اکوتوریسم و ژئوتوریسم هستند که  از بین انواع گردشگری، گردشگری طبیعت

عنوان  . به همین دلیل، اکوتوریسم و ژئوتوریسم به(Nyaupane et al, 2004)اند سال( را در میان سایر انواع گردشگری داشته

  ( 283:  1401نژاد و همكاران،  یكی از ارکان مهم صنعت گردشگری توجه گردشگران بسیاری را به خود جلب کرده )طولابی

اندازهای طبیعی در کشورهای غیرصنعتی و غیر صنعتی شناخته وسیله تولید درآمد ملی و حفظ منابع و چشم  عنوانبهو  

در    مسئولانهکوتوریسم را سفری  ا. بر اساس تعاریف ارائه شده از این نوع گردشگری،  (Marzo-Navarro, 2016)شده است  

ای از و شاخه   (Fun and et al, 2014)طبیعت و بازدید از مناطق طبیعی دست نخورده جهت لذت از طبیعت تعریف شده  

. اکوتوریسم  (Jensen, 2018)را ترویج نموده و از توسعه پایدار حمایت کند    زیستمحیطاند که حفاظت از  گردشگری نامیده

. از (Su et al, 2016)باشد که با هدف گردش و تفریح در مناطق طبیعی و بكر انجام شود  بخشی از گردشگری طبیعی می

 زیست محیططبیعی، طبیعت و  اندازهایچشمهای صنعت جهانگردی است. گرا یكی از گرایشنظر دیگر، گردشگری طبیعت

های  کانون جاذبه  عنوانبهها(  ها و دره ها، کویرها، گیاهان و جانوران، کوههای ژئومورفولوژی، رودخانهطبیعی )مانند عارضه

بازدید و  گردشگران  نظر  طبیعتمورد  گردشگری  در  میکنندگان  قلمداد  . (Karadimitriou and Pappas, 2019)شود  گرا 

طبیعت ویژگی گردشگری  به  توجه  با  وجود    روزافزون  طوربهآن،    فردمنحصربههای  گرا  به  توجه  طبیعی،    اندازهایچشمبا 

کشورها  پتانسیل برخی  در  بكر  است    عنوانبههای  گسترش  به  رو  توسعه  گردشگری (Tussyadiah et al, 2018)عامل   .

فعالیتطبیعت  از  آن دسته  را شامل میگرا  و جذابیتهایی  منابع  با  که مستقیماً  نوع  شود  این  دارد.  سروکار  های طبیعی 

و عمدتاً در تعامل با    شودهای طبیعی و بكر و دست نخورده و همچنین نواحی حفاظت شده مرتبط میگردشگری با محیط

و احساس آرامش  لذت بردن. این نوع گردشگری فعالیتی است که برای (Lonn et al, 2018)های اکولوژیكی قرار دارد جاذبه

یكی از  این صنعت،  (.  1399نژاد و همكاران،  شود )طولابی و کنجكاوی انجام می  ییجولذتطبیعت، ارضای حس    دامندر  

  (1400پور،  اسماعیلهای در حال رشد در اقتصاد جهانی است )منظمبخش  نیتربزرگصنایع مهم و با رشد سریع و یكی از  

 Pinos Navarrete)آورد  های جدید و متنوعی را برای بسیاری از کشورها، شهرها و مناطق مختلف به ارمغان میکه فرصت

and Shaw, 2021)  زیادی بر وضعیت اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی جهان داشته است   تأثیرات. توسعه گردشگری طبیعی

 ,Postma et al)کند  اندازهای واقعی برای رشد اقتصادی پایدار و فراگیر را فراهم می( و چشم1399زاده،  و حجازی  شفقتی)

( که 1397خادم و همكاران،  زاترین صنایع جهانی تبدیل گشته است )عزیزی و اشتغال  پردرآمد. این بخش یكی از  (2017

می ایجاد  خارجی  منطقهارزهای  توسعه  میکند،  هدایت  را  فرصت  طوربهکند،  ای  و  مشاغل  انواع  و  مستقیم  نوآوری  های 

.  (Kalchenko et al, 2021)کند  های کوچک و متوسط مقیاس را ایجاد و بسیاری از جوامع محلی را پشتیبانی میشرکت

. به همین خاطر امروزه صنعت گردشگری و از (Gavrila-Paven, 2015)تواند فرصتی برای تحرک اقتصادی به شمار آید  می

ریزی و توسعه محور و انواع آن )اکوتوریسم و ژئوتوریسم( تبدیل به یک ابزار و اولویت برای برنامهجمله گردشگری طبیعت

های آن  ( گردشگری و بخش 2020)  1کشورها شده است. بر اساس جدیدترین گزارش سازمان همكاری و توسعه اقتصادی 

محرک مهمی برای رشد اقتصادی در سطح جهانی و محلی است. همه این مطالب    عنوانبه مانند اکوتوریسم و ژئوتوریسم  

تواند تغییرات توسعه گردشگری می  کهطوری بهنشان دهند اهمیت گردشگری در اقتصادی جهانی و توسعه کشورها است.  

و تغییرات    ساختاری زیادی بر شیوه زندگی جامعه میزبان، تغییرات در اقتصاد محلی، تغییرات اجتماعی، تغییرات فرهنگی

باشد   این زمینه، دی(Lee et al, 2010)محیطی داشته  ). در  استدلال کردند که گردشگری  2020کوروناوارو و همكاران   )

فرهنگی و    های ارزش تواند آگاهی از  های طبیعی و اصول توسعه پایدار بنا شود، میگرایانه وقتی بر اساس حفظ جاذبهطبیعت

به    محیطیزیست  افزایش داده و  حساس کمک کند    هایسایتمالی حفاظت و مدیریت مناطق حفاظت شده و    تأمینرا 

(DeQuero-Navarro et al, 2020)  .گرایانه تبدیل به یک ابزار و اولویت به همین خاطر است که توسعه گردشگری طبیعت

ریزی توسعه جوامع شده است. اکثر محققان مرتبط با مطالعات گردشگری نیز معتقدند که توسعه گردشگری برای برنامه
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تواند اثرات ساختاری زیادی بر شیوه زندگی جامعه میزبان، تغییرات در اقتصاد محلی، تغییرات اجتماعی، تغییرات طبیعی می

 فرهنگی و محیطی داشته باشد. 

انواع عوامل   ها و مقاصد این نوع  ، توجه به جذابیت و محبوبیت مكانانهیگراعت یطببر توسعه گردشگری    مؤثردر بین 

گرایانه ( بیان داشتند که یكی از عوامل محبوبیت و شهرت گردشگری طبیعت2012)  2گردشگری است. در این زمینه پاپ

( توسعه گردشگری 2021همكاران )  و  3های طبیعی اکوتوریسی و ژئوتوریستی است. به گفته مورایجاد جذابیت برای خود مكان

ها،  های شغلی، افزایش مزایا برای اقتصاد منطقه و توسعه و نگهداری زیرساختتواند از طریق تنوع فرصتگرایانه میطبیعت

ها شود. بدین معنی که توسعه گردشگری در یک منطقه، از طریق افزایش ارزش  محرک اصلی جذابیت و توسعه بیشتر مكان

(.  1399نژاد و همكاران،  گذارد )طولابیمی  تأثیر  گردشگریهای مرتبط با  ستی و ژئوتوریستی و جذابیت مكانمناطق توری

های و مقاصد گردشگری های مكانوابسته به افزایش جذابیت  محورعتیطب( نشان دادند که رشد گردشگری  2013)  4مهتا

( نشان دادند که جذابیت  2018های گردشگری کمک کند. ما و همكاران )است و از این طریق به جذابیت منطقه و جاذبه

 گرا عتیطبعاملی جهت گسترش گردشگری    عنوانبهکند و  های گردشگری، رشد گردشگری پایدار در آینده را فراهم میمكان

اجتماعی(Ma et al, 2018)باشد  می مزایای  توزیع  این، گردشگری  بر  به هزینه  -. علاوه  مربوط  گردشگران اقتصادی  های 

کند و از این طریق حفاظت از منابع طبیعی( را ترویج می  مثالعنوانبهدرآمد، شغل( و تعامل با ساکنان محلی )  مثالعنوان به)

( تقاضا برای 2017. آدونگو و همكاران )(Epler Wood et al, 2019)کند  های گردشگری کمک میبه جذابیت بیشتر مكان

کالاهای خاص و خدمات تخصصی، اقامت، مسافرت و خدمات حمایتی و برآوردن نیازهای بازارهای مسافرتی و نوظهور )مانند  

های گردشگری طبیعی معرفی کردند  بر جذابیت مقاصد و مكان  مؤثرگردی، خلاقیت و ورزش( را عوامل  ماجراجویی، طبیعت

(Adongo et al, 2017)  . ابزار مهمی دیگری است که در طبیعی و دارایی  زیستمحیط های طبیعی یک منطقه و مقصد، 

( نیز استدلال  2021)  همكارانکلاف و  است. ریم  تأثیرگذارها، کشورها و مقاصد گردشگری طبیعی  جذابیت و توسعه مكان

های گردشگری، باعث حفظ مثبت گردشگری و توجه به مكان  تأثیراتها به دلیل  کردند که افزایش جذابیت و محبوبیت مكان

. البته برخی از محققان (Raimkulov et al, 2021)شود  های اقتصادی جامعه محلی میو توسعه سایر بخش  زیستمحیط

را   ارتباط  این  نظر گرفته  عنوانبهنیز  یاکوبسنمثالعنوانبهاند.  عامل منفی در  )  و   5،  استدلال کردند که  2019همكاران   )

های طبیعی داشته باشد و با ایجاد فشار بر منابع  تواند اثرات منفی بر مكانها از طریق گردشگری میافزایش جذابیت مكان

ها به  ( نیز بیان کردند که افزایش جذابیت مكان2018همكاران )  و  6گیلکمک کند. لوکی   محیطیزیستطبیعی به ناپایداری  

شود. با این  های گردشگری میدلیل ازدحام و شلوغی جمعیت گردشگران، اغلب منجر به تخریب مقاصد گردشگری و مكان

های جهانی بیشترین مطالعات را در  ( که در بین سازمان2020حال، بر اساس گزارش سازمان همكاری و توسعه اقتصادی )

اقتصاد گردشگری دارد، می  از وسعه گردشگری طبیعی از طریق حفظ داراییتوان گفت که تحوزه  های طبیعی و حمایت 

 گذارد. می  تأثیرهای گردشگری توسعه و نگهداری مقاصد اکوتوریستی و ژئوتوریستی بر جذابیت مناطق و مكان

معتدل و کوهستانی است که برای گردشگران دارای   وهوایآبآباد سرزمینی با  استان لرستان و به ویژه شهرستان خرم

تواند مكانی مطابق میل خود برای لذت بردن در دسترس داشته ای میی است و هرکس با هر سلیقهفردمنحصربههای  ویژگی

محور در این منطقه گردشگری طبیعت  کهطوری بههای اخیر پذیرایی بسیاری از گردشگران طبیعی بوده است.  باشد و در سال 

های مختلف طبیعی و ژئوتوریستی این منطقه برای جذب  های مختلف شكل گرفته است. وجود پتانسیلها و انگیزهصورتبه

، استان لرستان 1393در سال    کهطوریبهتوسعه اکوتوریسم و ژئوتوریسم در این منطقه افزوده است.    تیبر اهمگردشگر،  

های مختلف طبیعی چون پایتخت ژئوتوریسم کشور شناخته شده است. همچنین شرایط اقلیمی مناسب و پتانسیل  عنوانبه

جنگلکوه مرتفع،  زاگرس  است. های  افزوده  منطقه  این  در  اکوتوریسم  اهمیت  بر  منطقه  این  زیبا  آبشارهای  بلوط،  های 

 
2- Popp 

3- Mor 

4- Mehta 
5- Jacobsen 

6- Luque-Gil 
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های مختلف شكل گرفته است و در صورت  ها و انگیزهصورتبه محور در این منطقه  گردشگری کوهستانی و طبیعت  کهطوری به

از نظر   توجه  این صنعت  برتواند  می  محیطیزیستبه  به جذابیت و محبوبیت   محورطبیعت توسعه خود گردشگری    علاوه 

بر افزایش    مؤثربنابراین در این مطالعه نیز بررسی عوامل  ؛  های طبیعی و توریستی و ژئوتوریستی شهرستان کمک نماید مكان

منطقه مورد پژوهش    عنوان بهآباد  های توریستی و ژئوتوریسی در استان لرستان و شهرستان خرمو مكان   ها جاذبهجذابیت  

افزایش جذابیت جاذبه  مؤثرترین عوامل  از: مهم  اندعبارتاین پژوهش    سؤالاتپرداخته شد.   های توریستی و  ها و مكانبر 

خرم شهرستان  مهماندکدمآباد  ژئوتوریسی  جاذبه؟  جذابیت  افزایش  راهبردهای  خرمترین  شهرستان  در  طبیعی  آباد های 

 ؟ اندکدم

 روش تحقیق
 منطقه مورد مطالعه 

شرق به شهرستان های سلسله و دلفان، از شمالدر مرکز استان لرستان واقع شده که از شمال به شهرستان  آبادخرم شهرستان  

های الیگودرز و درود، از جنوب به شهرستان پلدختر و از غرب به شهرستان کوهدشت محدود  بروجرد، از شرق به شهرستان

است   خرم1)شكل  شده  شهرستان  جاذبه(.  وجود  دلیل  به  و  گرفته  قرار  مرتفع  زاگرس  در  بیشه، آباد  آبشار  چون  هایی 

قرار گرفتن در مسیر های کوهستانی،  های بلوط و دیگر جاذبههای زاگرس مرتفع، جنگلچشمه، کوهآبشارگریت، آبشار هفت

برای توسعه گردشگری طبیعتگذرگاه  از شرایط مناسب  باستانی  این جاذبههای  کنار دیگر  گرایانه برخوردار است و  ها در 

  عنوان بهم در این منطقه افزوده است و این منطقه را  سکوتوریسم و ژئوتوری ابر اهمیت گردشگری و  های کوهستانی،  جاذبه

سالیانه گردشگران و طبیعت گردان بسیاری به این  کهطوریبهدر ایران تبدیل کرده است.  یگردعتیطبیكی از مقاصد مهم 

منطقه مورد مطالعه    یگرد عتیطبهای  مورد مطالعه و برخی از جاذبه  و منطقه( نقشه  3  تا   1)ل  اشكاکنند در  منطقه سفر می

 آورده شده است. 

 
 موقعیت منطقه مورد مطالعه  (. نقشه1شکل )

 
 آباد( بخش مرکزی شهرستان خرملرستان )های طبیعی (. تصاویری از جاذبه3شکل )
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 آباد (. آبشار بیشه در شهرستان خرم2شکل )

 داده و روش کار 

ای از طریق روش اسنادی،  باشد. مطالعات نظریهتحلیلی می  -تحقیق حاضر از نظر هدف، کاربردی و از نظر روش، توصیفی

ها از روش مشاهده نیز استفاده شد. در واقع  آوری شد. برای تحلیل و تكمیل دادهنامه جمعمیدانی نیز از طریق پرسش   ها داده

دست آوردن اطلاعات از   بهبههای توریستی و ژئوتوریستی بر اساس نوع و  بر افزایش جذابیت مكان  مؤثربرای بررسی عوامل  

های طبیعی استان  این دو روش بهره گرفته شد. جامعه آماری، شامل کارشناسان و متخصصان حوزه گردشگری آشنا با جاذبه

گیری های مورد مطالعه انتخاب شدند. با استفاده از روش نمونهنمونه  عنوانبهکه    هستندآباد  لرستان و از جمله شهرستان خرم 

 وتحلیل تجزیه تحقیق و    سؤالاتنامه و انجام مصاحبه انتخاب شد. برای پاسخگویی به  نمونه برای تكمیل پرسش  50هدفمند  

پژوهش و در مورد    سؤالهای آماری )توصیفی و استنباطی( و تحلیل کیفی استفاده شد. برای پاسخگویی به  ها از روشداده

ها با توجه به توسعه گردشگری از مدل لجستیک استفاده شد. همچنین های افزایش جذابیت مكانشناسایی عوامل و شاخص

آباد از طریق مصاحبه با  های اکوتوریستی و ژئوتوریستی در شهرستان خرمبرای شناسایی راهبردهای افزایش جذابیت جاذبه

کارشناسان نمونه این راهبردهای با توجه به شرایط منطقه مورد مطالعه شناسایی شد و بر اساس نظرات کارشناسان برای 

قرار   د ییتأ نامه با استفاده از روایی محتوا سنجیده و مورد  ترین راهبردها از مدل رادار استفاده شد. روایی پرسششناسایی مهم

شود. به منظور سنجش پایایی، از یک  کارشناس( در موضوع مورد مطالعه تعیین می  5که توسط افرادی متخصص )  گرفت

محاسبه شد. آلفای    7آزمون گرفته شد و میزان ضریب اعتماد با روش آلفای کرونباخنامه پیشپرسش  15نمونه اولیه شامل  

 (. 1)جدول باشد است، نشان دهنده قابل قبول بودن پایایی ابزار سنجش می 70/0که بالاتر از  0/ 96آمده کل دستبه
 

 (. میزان آلفای محاسبه شده1جدول )

 آلفای کرونباخ  گویه  شاخص  عامل متغیر

 96/0 60 16 4 های اکوتوریستی و ژئوتوریسی عوامل افزایش جذابیت مکان

 

 نتایج 

که به سه گروه،  دهد که بیشترین فراوانی گروه سنیای پاسخگویان نشان میهای فردی و حرفهبررسی توزیع فراوانی ویژگی

پاسخگو و    23سال با فراوانی    50تا    41شده است؛ مربوط به گروه سنی  سال به بالا تقسیم  51و    50تا    41،  40تا    30بین  

 
7- Cronbach's alpha 
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اند. از نظر  درصد دارای مدرک دکترا یا دانشجوی دکترا بوده  34پاسخگو معادل    17درصد بوده است. از نظر تحصیلات    46

اند.  درصد مجرد بوده  22و    متأهلدرصد پاسخگویان    78  تأهلاند. از نظر  درصد پاسخگویان مرد و مابقی زن بوده  82جنسیت،  

 (. 2)جدول اند های مختلف بودهها و یا مدرس دانشگاهدرصد از پاسخگویان از جزء اساتید دانشگاه  26از نظر شغل 
 

 های فردی پاسخگویانویژگی(. 2جدول ) 

 درصد  تعداد پاسخگو  بیشترین پاسخگو دهنده مشخصات پاسخ 

 46 23 50تا  41 سن

 34 17 دکترا یا دانشجوی دکترا  تحصیلات

 82 41 مرد جنسیت 

 78 38 متأهل  تأهل 

 26 13 استاد/ یا مدرس دانشگاه  شغل 

 

 های اکوتوریستی و ژئوتوریستیها و مکانبر افزایش جذابیت جاذبه مؤثر عوامل 

عوامل   بررسی  جاذبه  مؤثربرای  جذابیت  افزایش  مكانبر  و  خرمها  شهرستان  ژئوتوریسی  و  اکوتوریستی  مدل های  از  آباد 

برای سنجش اعتبار و نیكویی مدل است   𝑋2لجستیک استفاده شد. در این مدل و نخستین خروجی در تحلیل مدل، آماره 

داری  بیانگر معنی  𝑋2داری و آماره  آید. سطح معنیبه دست می  HL (Hosmer- Lemeshow)که از نتیجه اجرای آزمون  

 (. 3)جدول باشد های آماری میو نیكویی برازش آن با داده
 

 داری مدل برای سنجش اعتبار و معنی HL(. آزمون3جدول )

 (p)داری سطح معنی 2𝛘آماره 

002/39 000/0 
 

  آباد خرم های اکوتوریستی و ژئوتوریستی در شهرستان  بر افزایش جذابیت جاذبه  مؤثربعد از برآورد اعتبار مدل، عوامل  

مورد بررسی قرار گرفت. بررسی مدل مورد نظر نشان داد که برخی متغیرها )متغیرهای با علامت **( بیشترین اثر را بر  

اند. متغیرهای با )علامت **( نیز در سطح آباد داشتههای گردشگری در شهرستان خرمها و مكان جذابیت مقاصد، جاذبه

 اند. اند. متغیرهای بدون علامت اثرگذاری چندانی نداشتهثرگذار بوده( کم و بیش در این زمینه ا005/0داری )معنی

و    محورطبیعتدهد که گردشگری  ( نشان می4)جدول    ها آنها با توجه به نظر کارشناسان نمونه و مصاحبه با  بررسی

آباد در درجه اول وابسته به محصولات  توسعه آن در طبیعت بكر و دست نخورده استان لرستان و از جمله شهرستان خرم

بر افزایش    مؤثرترین عامل  مهم  عنوانبهباشد و این عامل  ( می736/0)  تأثیرگردشگری اکوتوریستی و ژئوتوریستی با ضریب  

اندازهای بكر طبیعی و  چشم  کهطوری بهآباد شناسایی شد.  های اکوتوریستی و ژئوتوریسی در شهرستان خرمجذابیت جاذبه

منطقه، حیات جانوری و پوشش گیاهی این منطقه   چهارفصل  وهوایآبآباد،  استان لرستان و شهرستان خرم  نخوردهدست  

 اند. بر ارائه محصولات گردشگری اکوتوریستی و ژئوتوریستی در منطقه عمل کرده مؤثرعوامل و متغیرهای  عنوانبههمگی  

افزایش جذابیت    مؤثر( دومین عامل  682/0)  تأثیرهای طبیعی با ضریب  بررسی مدل نشان داد که حفاظت دارایی بر 

-های این عامل، به ترتیب حفظ محیطآباد بوده است. در بین شاخصهای اکوتوریستی و ژئوتوریسی در شهرستان خرمجاذبه

های  آباد از طریق رسانههای گردشگری محلی و شهرستان خرمزیست منطقه و توجه به حفاظت از آن، ترویج و تبلیغ جاذبه

در   محیطیزیستهای  گردشگری و داشتن برنامه  هایسایتها/ مكان/  و غیره، مدیریت جاذبههای اجتماعی  جمعی، شبكه

 اند.منطقه بیشترین اثر را داشته 
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عامل   جاذبه  مؤثرسومین  جذابیت  افزایش  خرمبر  شهرستان  در  ژئوتوریسی  و  اکوتوریستی  توسعه    حفظآباد  های  و 

گردشگری  زیرساخت توسعه  با  مرتبط  مصاحبه491/0)  تأثیربا ضریب    گراعت یطبهای  اساس  بر  شد.  شناسایی  وجود  (  ها 

ایجاد  ونقلحملهای  زیرساخت و  گردشگری  فضاهای  و  عمومی  فضاهای  حفظ  گردشگر،  جذب  تجهیزات  و  توسعه   ،

توجه   ها آن ریزی به  های برنامههای مهم در این زمینه هستند که لازم است در بحثدر طبیعت از جمله شاخص  ها استراحتگاه

 شود.

 عنوان به(  446/0)  تأثیربا ضریب    آبادخرمهایی رونق گردشگری در استان لرستان و از جمله شهرستان  وجود فرصت  تاً ینها

ها نشان داد که وجود خدمات تخصصی مرتبط با گردشگری و توسعه  چهارمین عامل مهم در این زمینه شناسایی شد. بررسی

های گردشگری که در راستای توسعه گردشگری خدمات ارائه دهند، وجود خدمات اقامتی و غذایی در منطقه  آن، وجود بنگاه 

 اند.بوده مؤثرهای مسافرتی و تورهای گردشگری در این زمینه برای گردشگران و آژانس

توسعه گردشگری    صورتبه بحث  که در  داد  نشان  تحقیق  نتایج  انسانی، خود    محورطبیعتکلی  بر خلاف گردشگری 

گردشگری   فردمنحصربه محصولات    عنوانبههای طبیعی  محصولات گردشگری اکوتوریستی و ژئوتوریستی و حفاظت از دارایی

بیشترین نقش و اثر را در توسعه این نوع گردشگری دارند. لذا خود طبیعت عامل مهمی برای جذب گردشگران و توسعه این  

 باشد. نوع گردشگری می

 های اکوتوریسمی و ژئوتوریستی های افزایش جذابیت مکان (. عوامل و شاخص4جدول ) 

 Zآماره  انحراف استاندارد  ضریب شاخص  عامل

توسعه   /حفظ

ها زیرساخت

(491/0) 

 211/11 034/0 485/0* ونقل حملهای وجود زیرساخت

 358/6 043/0 352/0 توسعه و تجهیزات جذب گردشگر 

 039/9 039/0 406/0* حفظ فضاهای عمومی و فضاهای گردشگری

 512/13 034/0 721/0** در طبیعت  هااستراحتگاهایجاد 

محصولات 

گردشگری 

اکوتوریستی و  

ژئوتوریستی  

(736/0) 

 723/10 037/0 638/0** حیات جانوری 

 507/10 038/0 649/0** پوشش گیاهی

 234/11 036/0 678/0** وهواآب

 221/18 035/0 982/0** اندازهای بكر طبیعیچشم

حفاظت 

های  دارایی

 ( 682/0) یعیطب

 987/7 041/0 389/0 در منطقه  محیطیزیستهای داشتن برنامه

 214/11 034/0 788/0** های گردشگری محلی ترویج جاذبه

 111/15 033/0 853/0** زیست منطقه حفظ محیط

  هایسایتها/ مكان/ مدیریت جاذبه

 گردشگری 

**698/0 034/0 553/11 

هایی رونق  فرصت

گردشگری 

(446/0) 

 235/5 051/0 418/0 وجود خدمات تخصصی مرتبط با گردشگری

 012/5 054/0 298/0 های گردشگری وجود بنگاه

 889/10 037/0 668/0** وجود خدمات اقامتی و غذایی در منطقه 

 142/6 043/0 399/0 های مسافرتی و تورهای گردشگری آژانس

 درصد  1داری در سطح درصد؛  **معنی 5داری در سطح * معنی

 های اکوتوریستی و ژئوتوریستی راهبردهای افزایش جذابیت جاذبه

های مربوط به اکوتوریسم و  برای کاهش مشكلات و چالش  محورطبیعت در گردشگری    یگذاراست یسریزی و  علاوه بر برنامه

انداز توسعه گردشگری  توان چشممی  هاآن ژئوتوریسم، برخی راهبردها و راهكارهایی نیز وجود دارد که در صورت اجرای موفق  
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آباد را به سمت پایداری سوق داد. برای شناسایی این راهبردها با مصاحبه با  در شهرستان خرم  محورطبیعتو گردشگری  

کارشناسان نمونه این راهبردهای با توجه به شرایط منطقه مورد مطالعه شناسایی شد و بر اساس نظرات کارشناسان برای 

ترین راهبردهای توسعه اکوتوریسم و ه نشان داد که مهمترین راهبردها از مدل رادار استفاده شد. نتایج مصاحب شناسایی مهم 

 باشند: زیر می صورتبهآباد ژئوتوریسم در شهرستان خرم

های گردشگری هستند  گذاری صحیح و تخصیص بودجه جهت ایجاد تأسیسات پذیرایی در مناطقی که دارای جاذبههدف  ▪

 های کوچک در شهرستان(؛ های جوانان و مهمانخانههای کوهستانی، خانه)مانند پذیرایی ارزان قیمت، کلبه

 های استان و شهرستان؛ های حفظ جاذبههای طبیعی و ایجاد برنامهها و مناطق گردشگری طبیعی، جاذبهشناخت ظرفیت ▪

پایگاه ▪ ها و غیره( و ایجاد تورهای گردشگری های طبیعی، جاذبهمثل سایت)های دیجیتالی گردشگری  تبلیغ و معرفی 

 مجازی در منطقه؛

های  های اتومبیل و یا برقراری تعمیرگاه، ایجاد تعمیرگاه ونقلحملهای گردشگری مانند توسعه سیستم  تقویت زیرساخت ▪

 های کوهستانی شهرستان که از این امكانات محروم هستند؛سیار در جاده

های گردشگری به خصوص در نواحی دورافتاده و مناطق  مشارکت فعال تمام ذینفعان و بازیگران فرایند مدیریت جاذبه ▪

 و توسعه گردشگری پایدار؛ ستیزطیمحبكر و طبیعی شهرستان و استان و با هدف حفظ 

نهادهای غیردولتی که کلیه    عنوانبه   محورطبیعت های گردشگری  گذاری و ایجاد تعاونیتشویق بخش خصوصی به سرمایه ▪

مسافرت   اسكان،  راهنمایی،  پذیرش،  تبلیغات،  بر  گردشگری مشتمل  غ مراحل  خوبی   رهیو  به  را  گردشگران  با  مرتبط 

 کنند. ساماندهی و برگزار می

قوانین و مقررات مربوط به ▪ به  اقدام  و  به رعایت  اندازهای طبیعی و  از چشم  انتیصحفاظت و    تشویق و ترغیب مردم 

 های گردشگری طبیعی منطقه.جاذبه

های  ترین راهبردهای افزایش جذابیت جاذبهو درصد مهم   یبندتیاولو( و طبق نظرات کارشناسان  4)شكل  در مدل رادار  

ترین راهبردهای توسعه گردشگری طبیعی آباد ترسیم گردید. بر این اساس مهماکوتوریستی و ژئوتوریستی در شهرستان خرم

گذاری بخش خصوصی  در اولویت اول قرار داشت. سرمایه   % 31گردشگری منطقه با    ی هارساخت یزبه این صورت بود که تقویت  

در    %17های گردشگری با  های گردشگری طبیعی و جاذبهدر اولویت دوم و شناخت ظرفیت  %22در گردشگری منطقه با  

 اند. اولویت سوم قرار داشت. سایر راهبردها در مدل رادار مشخص شده

 
 های اکوتوریستی و ژئوتوریستی راهبردهای افزایش جذابیت جاذبه(. مدل رادار  4شکل )
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 گیری بحث و نتیجه

های  محور در قالب اکوتوریسم و ژئوتوریسم بیش از شش دهه است که رشد مداومی را تجربه کرده و فرصتگردشگری طبیعت

های اقتصادی، اجتماعی، زیرساختی  فرصت  محورطبیعت جدیدی را برای بسیاری از کشورها به ارمغان آورده است. گردشگری  

  مؤثرتوسعه گردشگری طبیعی نیازمند شناسایی عوامل    حالنیدرع دهد.  بسیاری برای جوامع مقصد ارائه می  محیطیزیستو  

رو مرتفع و در   های پیشباشد که با استفاده از این عوامل چالشهای اکوتوریستی و ژئوتوریسی میبر افزایش جذابیت جاذبه

اقدام نمود. در استان لرستان و از جمله در شهرستان خرم های  آباد نیز با وجود پتانسیلراستای توسعه گردشگری محور 

های بلوط، وجود آبشارهای فراوان مانند آبشار  جنگل  ،مناطق بكر و کوهستانی در دل زاگرس مرتفع  چونمختلف و بیشماری  

که این منطقه برای جذب گردشگر بیعی    های فراوان و غیرهو آبشار نوژیان و چشمه  چشمههفتبیشه، آبشار گریت، آبشار  

در این    محورطبیعت گردشگری    تیبر اهمتواند بر زندگی ساکنان منطقه داشته باشد،  دارد و اثراتی که صنعت گردشگری می

تواند در نظر گرفته شود. لذا یكی از عوامل  یكی از بهترین راهكارها برای پایداری این منطقه می  عنوانبهمنطقه افزوده است و  

بر    مؤثرهای  توجه و شناسایی عوامل و شاخص  محورطبیعتها و دستیابی به رشد پایدار و فراگیر گردشگری  رفع این چالش

های گردشگری است. با توجه به اهمیت این موضوع در توسعه گردشگری پایدار در تحقیق حاضر به  افزایش جذابیت مكان

 عنوان بهآباد  ی استان لرستان و شهرستان خرمتهای اکوتوریستی و ژئوتوریس بر افزایش جذابیت جاذبه  مؤثربررسی عوامل  

و توسعه آن در طبیعت بكر و    محورطبیعتمنطقه مورد مطالعه پرداخته شد. بررسی نتایج تحقیق نشان داد که گردشگری  

از جمله شهرستان خرم و  لرستان  استان  نخورده  و  دست  اکوتوریستی  به محصولات گردشگری  وابسته  اول  آباد در درجه 

های اکوتوریستی و ژئوتوریسی در  بر افزایش جذابیت جاذبه  مؤثرترین عامل  مهم  عنوانبهباشد و این عامل  ژئوتوریستی می

های اکوتوریستی و بر افزایش جذابیت جاذبه مؤثرهای طبیعی دومین عامل  آباد شناسایی شد. حفاظت داراییشهرستان خرم

  تاً ینهاو    گراعت یطبهای مرتبط با توسعه گردشگری  و توسعه زیرساخت  حفظآباد بوده است.  ژئوتوریسی در شهرستان خرم

چهارمین عامل مهم در این زمینه   عنوانبه  آبادخرمهایی رونق گردشگری در استان لرستان و از جمله شهرستان  وجود فرصت

گردشگری انسانی،    برخلاف  محورطبیعت کلی نتایج تحقیق نشان داد که در بحث توسعه گردشگری    صورتبهشناسایی شد.  

دارایی از  حفاظت  و  ژئوتوریستی  و  اکوتوریستی  گردشگری  محصولات  طبیعی  خود   فردمنحصربه محصولات    عنوانبههای 

های  گردشگری بیشترین نقش و اثر را در توسعه این نوع گردشگری دارند. نتایج در زمینه راهبردهای افزایش جذابیت جاذبه

گذاری بخش  های گردشگری منطقه، سرمایهآباد نشان داد که تقویت زیرساختاکوتوریستی و ژئوتوریستی شهرستان خرم

ظرفیت شناخت  منطقه،  گردشگری  در  جاذبهخصوصی  و  طبیعی  گردشگری  معرفی  های  و  تبلیغ  طبیعی،    ی هاگاهیپاها 

مدیریت گردشگری   اندازهای طبیعی و مشارکت ذینفعان و بازیگران دراز چشم  صیانتدیجیتالی گردشگری طبیعی، حفاظت و  

باشند که  آباد میهای اکوتوریستی و ژئوتوریستی شهرستان خرمترین راهبردهای افزایش جذابیت جاذبهمهم  عنوانبهطبیعی  

ریزان توسعه  مورد توجه برنامه  هاآنریزی گردشگری لازم است به این راهبردها و تلاش در جهت اجرای  در مباحث برنامه

، زیست محیطتواند ضمن توسعه گردشگری بر حفاظت از  می  هاآنبر    تأکید گردشگری قرار گیرد. به همین خاطر توجه و  

علاوه  حفظ امكان طبیعی و گردشگری، عامل پایداری گردشگری در این شهرستان باشند. دستیابی به این امر در شهرستان 

های دولتی مستلزم مشارکت آگاهانه همه بازیگران و ذینفعان مربوطه و همچنین رهبری سیاسی قوی مشارکت سازمان  بر

ها و  های این پژوهش، برای افزایش جذابیت جاذبهبرای اطمینان از مشارکت گسترده و ایجاد اجماع است. در رابطه با یافته

 شود: ت زیر پیشنهاد میهای گردشگری طبیعی در منطقه مورد مطالعه و کل کشور نكا مكان

افزایش جذابیت جاذبه اولین پیشنهاد در زمینه  بر    مؤثرهای  های گردشگری شناسایی عامل و شاخصها و مكانالف( 

بر افزایش جذابیت هر مكان    مؤثر  عنوانبهبه مقاصد شهری و روستایی است که با توجه    با توجهها  ها و جاذبهجذابیت مكان

 ها در نظر گرفت؛ ها و جاذبهو راهكار مشخصی برای توسعه مكان یاستراتژ

حساس با توجه به    هایسایتب( تعیین محل اقامت بازدیدکنندگان، نوع و مدت اقامت بازدیدکنندگان، مشخص کردن  

 ها و مقاصد گردشگری منطقه است؛حجم بازدیدکنندگان راهكار دیگری برای حفاظت از جاذبه
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از عوامل مهم و    /حفظج(   افزایش جذابیت مكان  تأثیرگذارتوسعه و نگهداری زیرساخت  ها و مقاصد گردشگری در  بر 

خرم زیرساختشهرستان  بهبود  و  توسعه  شد،  شناسایی  جذب  ونقلحملهای  آباد  و  پذیرش  برای  تجهیزات  توسعه   ،

تواند ضعف  برای پذیرش و جذب بازدیدکنندگان می   ها استراحتگاهاقامتی/ پذیرایی( و ایجاد مراکز همایش/  )  دکنندگان یبازد

 ها کمک کند؛ به افزایش جذابیت بیشتر مكان تبعبهناشی از این عامل را جبران کند و 

ها  آباد از نیازها و عوامل مهم در جذابیت مكانهای طبیعی در مناطق طبیعی و بكر استان و شهرستان خرمو( حفظ دارایی

های  و دارایی زیستمحیطدر زمینه گردشگری طبیعی است. در این زمینه حفظ  خصوصبهبر اساس نوع مقاصد گردشگری 

مقاصد گردشگری طبیعی به توسعه گردشگری نیز کمک    تیجذابتواند ضمن افزایش  طبیعی و اصالت مقصد گردشگری می

 نماید. 
 

 

 

 

 گزاری تقدیر و سپاس

پاسخ داده و کمال همكاری را با نویسندگان    سؤالاتزدنی به  در پایان از تمام کارشناسان عزیز که با صبر و شكیبایی مثال
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