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چکیده
توسعه گردشگری طبیعت​گرایانه وابسته به معرفی و توجه به جذابیت جاذبه​های گردشگری طبیعی است. در واقع، شناسایی عوامل موثر بر افزایش جذابیت مکان​های اکوتوریستی و ژئوتوریسی از جمله مهم​ترین موضوعات در توسعه گردشگری و طبیعت​گردی یک منطقه است. با توجه به این موضوع، هدف پزوهش حاضر نیز بررسی عوامل موثر بر افزایش جذابیت مکان​های توریستی و ژئوتوریسی در منطقه مورد مطالعه می​باشد. تحقیق حاضر از نظر هدف، کاربردی و از نظر روش انجام آن توصیفی- تحلیلی است. ابزار گردآوری داده​ها و اطلاعات پرسش​نامه و مشاهده می​باشد. جامعه آماری پژوهش، کارشناسان و متخصصان حوزه گردشگری شهرستان خرم​آباد در استان لرستان می​باشد. در این پژوهش 50 کارشناس و متخصص مرتبط با گردشگری طبیعی به عنوان نمونه انتخاب گردید. برای تجزیه و تحلیل داده​ها و اطلاعات از مدل رگرسیون و تحلیل کیفی استفاده شد. نتایج  پژوهش گویای آن است که به ترتیب چهار عامل محصولات گردشگری اکوتوریستی و ژئوتوریستی، حفاظت دارایی​های طبیعی، حفط و توسعه زیرساخت​های گردشگری و ایجاد فرصت​هایی رونق گردشگری طبیعت محور مهم​ترین عوامل افزایش جذابیت مکان​های توریستی و ژئوتوریسی می​باشند. همچنین نتایج نشان داد که تقويت زیرساخت​های گردشگری منطقه، سرمايه​گذاري بخش خصوصی در گردشگری و شناخت ظرفيت​های گردشگري طبیعی و جاذبه​های گردشگری وبرنامه​ریزی برای توسعه آن مهم​ترین راهبردهای توسعه گردشگری طبیعی در شهرستان خرم​آباد می​باشند.
واژگان​کلیدی: گردشگری طبیعت​محور، اکوتوریسم، ژئوتوریسم، جذابیت جاذبه​ها و مکان​ها، شهرستان خرم​آباد.
مقدمه
از بین انواع گردشگری، گردشگری طبیعت​محور یا اکوتوریسم و ژئوتوریسم هستند که سریعترین رشد (10 تا 30 درصد در سال) را در میان سایر انواع گردشگری داشته​اند (Nyaupane et al, 2004). به همین دلیل، اكوتوريسم و ژئوتوریسم به​عنوان يكي از اركان مهم صنعت گردشگری توجه گردشگران بسياري را به خود جلب كرده (طولابی​نژاد و همکاران، 1401: 283)، و به عنوان وسیله تولید درآمد ملی و حفظ منابع و چشم​اندازهای طبیعی در کشورهای غیرصنعتی و غیر صنعتی شناخته شده است (Marzo-Navarro, 2016). بر اساس تعاریف ارائه شده از این نوع گردشگری، کوتوریسم را سفري مسؤلانه در طبیعت و بازدید از مناطق طبیعی دست نخورده جهت لذت از طبیعت تعریف شده (Fun and et al, 2014) و شاخه​اي از گردشگري نامیده​اند که حفاظت از محیط زیست را ترویج نموده و از توسعه پایدار حمایت کند (Jensen, 2018). اکوتوریسم بخشي از گردشگری طبیعی می​باشد که با هدف گردش و تفریح در مناطق طبیعی و بکر انجام شود (Su et al, 2016). از نظر دیگر، گردشگري طبيعت​گرا يکی از گرايش​های صنعت جهانگردي است. چشم​انداز های طبیعی، طبیعت و محیط زیست طبیعی (مانند عارضه​های ژئومورفولوژی، رودخانه​ها، کویرها، گیاهان و جانوران، کوه​ها و دره​ها) به عنوان کانون جاذبه​های مورد نظر گردشگران و بازدید​کنندگان در گردشگري طبيعت​گرا قلمداد می​شود (Karadimitriou and Pappas, 2019). گردشگري طبيعت​گرا با توجه به ویژگی​های منحصر به فرد آن، به طور روز افزون با توجه به وجود چشم​اندازه​های طبیعی، پتانسیل​های بکر در برخی کشورها به عنوان عامل توسعه رو به گسترش است (Tussyadiah et al, 2018). گردشگري طبيعت‌گرا آن دسته از فعاليت‌هایی را شامل مي‌شود كه مستقيماً با منابع و جذابيت‌هاي طبيعي سروكار دارد. اين نوع گردشگری با محيط‌هاي طبيعي و بكر و دست نخورده و همچنين نواحي حفاظت شده مرتبط مي‌شود، و عمدتاً در تعامل با جاذبه‌هاي اكولوژيكي قرار دارد (Lonn et al, 2018). این نوع گردشگری فعالیتی است که برای لذت‌بردن و احساس آرامش در درامن طبیعت، ارضای حس لذّت‌جویی و کنجکاوی انجام می‌شود (طولابی​نژاد و همکاران، 1399). این صنعت، یکی از صنایع مهم و با رشد سریع و یکی از بزرگترین بخش​های در حال رشد در اقتصاد جهانی است (منظم​اسماعیل​پور، 1400)، که فرصت​های جدید و متنوعی را برای بسیاری از کشورها، شهرها و مناطق مختلف به ارمغان می​آورد (Pinos Navarrete and Shaw, 2021). توسعه گردشگری طبیعی تاثیرات زیادی بر وضعیت اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی جهان داشته است (شفقتی و حجازی​زاده، 1399) و چشم​اندازهای واقعی برای رشد اقتصادی پایدار و فراگیر را فراهم می​کند (Postma et al, 2017). این بخش یکی از پر درآمد و اشتغال‌زاترین صنایع جهانی تبدیل گشته است (عزیزی​خادم و همکاران، 1397) که ارزهای خارجی ایجاد می​کند، توسعه منطقه​ای را هدایت می​کند، به طور مستقیم انواع مشاغل و فرصت​های نوآوری و شرکت​های کوچک و متوسط مقیاس را ایجاد و بسیاری از جوامع محلی را پشتیبانی می​کند (Kalchenko et al, 2021). می‌‌تواند فرصتی برای تحرک اقتصادی به شمار آید (Gavrila-Paven, 2015). به همین خاطر امروزه صنعت گردشگری و از جمله گردشگری طبیعت​محور و انواع آن (اکوتوریسم و ژئوتوریسیم) تبدیل به یک ابزار و اولویت برای برنامه​ریزی و توسعه کشورها شده است. بر اساس جدیدترین گزارش سازمان همکاری و توسعه اقتصادی
(2020) گردشگری و بخش​های آن مانند اکوتوریسم و ژئوتوریسیم به عنوان محرک مهمی برای رشد اقتصادی در سطح جهانی و محلی است. همه این مطالب نشان دهند اهمیت گردشگری در اقتصادی جهانی و توسعه کشورها است. به طوری که توسعه گردشگری می​تواند تغییرات ساختاری زیادی بر شیوه زندگی جامعه میزبان، تغییرات در اقتصاد محلی، تغییرات اجتماعی، تغییرات فرهنگی، و تغییرات محیطی داشته باشد (Lee et al, 2010). در این زمینه، دی​کوروناوارو و همکاران (2020) استدلال کردند که گردشگری طبیعت​گرایانه وقتی بر اساس حفظ جاذبه​های طبیعی و اصول توسعه پایدار بنا شود، می​تواند آگاهی از ارزشهای فرهنگی و زیست محیطی را افزایش داده و به تامین مالی حفاظت و مدیریت مناطق حفاظت شده و سایتهای حساس کمک کند (DeQuero-Navarro et al, 2020). به همین خاطر است که توسعه گردشگری طبیعت​گرایانه تبدیل به یک ابزار و اولویت برای برنامه​ریزی توسعه جوامع شده است. اکثر محققان مرتبط با مطالعات گردشگری نیز معتقدند که توسعه گردشگری طبیعی می​تواند اثرات ساختاری زیادی بر شیوه زندگی جامعه میزبان، تغییرات در اقتصاد محلی، تغییرات اجتماعی، تغییرات فرهنگی و محیطی داشته باشد.
در بین انواع عوامل موثر بر توسعه گردشگری طبعت گرایانه، توجه به جذابیت و محبوبیت مکان​ها و مقاصد این نوع گردشگری است. در این زمینه پاپ
(2012) بیان داشتند که یکی از عوامل محبوبیت و شهرت گردشگری طبیعت​گرایانه ایجاد جذابیت برای خود مکان​های طبیعی اکوتوریسی و ژئوتوریستی است. به گفته مور
و همکاران (2021) توسعه گردشگری طبیعت​گرایانه می​تواند از طریق تنوع فرصت​های شغلی، افزایش مزایا برای اقتصاد منطقه و توسعه و نگهداری زیرساخت​ها، محرک اصلی جذابیت و توسعه بیشتر مکان​ها شود. بدین معنی که توسعه گردشگری در یک منطقه، از طریق افزایش ارزش مناطق توریستی و ژئوتوریستی و جذابیت مکان​های مرتبط با گرشگری تاثیر می​گذارد (طولابی​نژاد و همکاران، 1399). مهتا
(2013) نشان دادند که رشد گردشگری طبیعت محور وابسته به افزایش جذابیت​های مکان​های و مقاصد گردشگری است و از این طریق به جذابیت منطقه و جاذبه​های گردشگری کمک کند. ما و همکاران (2018) نشان دادند که جذابیت مکان​های گردشگری، رشد گردشگری پایدار در آینده را فراهم می​کند و به عنوان عاملی جهت گسترش گردشگری طبیعت گرا می​باشد (Ma et al, 2018). علاوه بر این، گردشگری توزیع مزایای اجتماعی- اقتصادی مربوط به هزینه​های گردشگران (به عنوان مثال درآمد، شغل) و تعامل با ساکنان محلی (به عنوان مثال حفاظت از منابع طبیعی) را ترویج می​کند و از این طریق به جذابیت بیشتر مکان​های گردشگری کمک می​کند (Epler Wood et al, 2019). آدونگو و همکاران (2017) تقاضا برای کالاهای خاص و خدمات تخصصی، اقامت، مسافرت و خدمات حمایتی و برآوردن نیازهای بازارهای مسافرتی و نوظهور (مانند ماجراجویی، طبیعت​گردی، خلاقیت و ورزش) را عوامل موثر بر جذابیت مقاصد و مکان​های گردشگری طبیعی معرفی کردند (Adongo et al, 2017). محیط زیست طبیعی و دارایی​های طبیعی یک منطقه و مقصد، ابزار مهمی دیگری است که در جذابیت و توسعه مکان​ها، کشورها و مقاصد گردشگری طبیعی تاثیرگذار است. ریم​کلاف و همکارن (2021) نیز استدلال کردند که افزایش جذابیت و محبوبیت مکان​ها به دلیل تاثیرات مثبت گردشگری و توجه به مکان​های گردشگری، باعث حفظ محیط​زیست، و توسعه سایر بخش​های اقتصادی جامعه محلی می​شود (Raimkulov et al, 2021). البته برخی از محققان نیز این ارتباط را به عنوان عامل منفی در نظر گرفته​اند. به عنوان مثال، یاکوبسن
و همکاران (2019) استدلال کردند که افزایش جذابیت مکان​ها از طریق گردشگری می​تواند اثرات منفی بر مکان​های طبیعی داشته باشد و با ایجاد فشار بر منابع طبیعی به ناپایداری زیست محیطی کمک کند. لوکی​گیل
و همکاران (2018) نیز بیان کردند که افزایش جذابیت مکان​ها به دلیل ازدحام و شلوغی جمعیت گردشگران، اغلب منجر به تخریب مقاصد گردشگری و مکان​های گردشگری می​شود. با این حال، بر اساس گزارش سازمان همکاری و توسعه اقتصادی (2020) که در بین سازمان​های جهانی بیشترین مطالعات را در حوزه اقتصاد گردشگری دارد، می​توان گفت که توسعه گردشگری طبیعی از طریق حفظ دارایی​های طبیعی و حمایت از توسعه و نگهداری مقاصد اکوتوریستی و ژئوتوریستی بر جذابیت مناطق و مکان​های گردشگری تاثیر می​گذارد.
استان لرستان و به ویژه شهرستان خرم​آباد سرزمینی با آب و هوای معتدل و کوهستانی است که برای گردشگران دارای ویژگی​های منحصر به فردی است و هرکس با هر سلیقه​ای می​تواند مکانی مطابق میل خود برای لذت بردن در دسترس داشته باشد و در سال​های اخیر پذیرایی بسیاری از گردشگران طبیعی بوده است. به طوری که گردشگری طبیعت​محور در این منطقه به صورت​ها و انگیزه​های مختلف شکل گرفته است. وجود پتانسیل​های مختلف طبیعی و ژئوتوریستی این منطقه برای جذب گردشگر، براهمیت توسعه اکوتوریسم و ژئوتوریسم در این منطقه افزوده است. به طوری که در سال 1393، استان لرستان به عنوان پایتخت ژئوتوریسم کشور شناخته شده است. همچنین شرایط اقلیمی مناسب و پتانسیل​های مختلف طبیعی چون کوه​های زاگرس مرتفع، جنگل​های بلوط، آبشارهای زیبا این منطقه بر اهمیت اکوتوریسم در این منطقه افزوده است. به طوری که گردشگری کوهستانی و طبیعت​محور در این منطقه به صورت​ها و انگیزه​های مختلف شکل گرفته است و در صورت توجه به این صنعت از نظر زیست محیطی می​تواند علاوه​بر توسعه خود گردشگری طبیعت محور به جذابیت و محبوبیت مکان​های طبیعی و توریستی و ژئوتوریستی شهرستان کمک نماید. بنابراین در این مطالعه نیز بررسی عوامل موثر بر افزایش جذابیت جاذبه​ها و مکان​های توریستی و ژئوتوریسی در استان لرستان و شهرستان خرم​آباد به عنوان منطقه مورد پژوهش پرداخته شد. سوالات این پژوهش عبارتند از: مهم​ترین عوامل موثر بر افزایش جذابیت جاذبه​ها و مکان​های توریستی و ژئوتوریسی شهرستان خرم​آباد کدامند؟ مهم​ترین راهبردهای افزایش جذابیت جاذبه​های طبیعی در شهرستان خرم​آباد کدامند؟
روش تحقیق
منطقه مورد مطالعه

شهرستان خرم آباد در مرکز استان لرستان واقع شده که از شمال به شهرستان​های سلسله و دلفان، از شمال​شرق به شهرستان بروجرد، از شرق به شهرستان​های الیگودرز و درود، از جنوب به شهرستان پلدختر و از غرب به شهرستان کوهدشت محدود شده است (شکل 1). شهرستان خرم​آباد در زاگرس مرتفع قرار گرفته و به دلیل وجود جاذبه​هایی چون آبشار بیشه، آبشارگریت، آبشار هفت​چشمه، کوه​های زاگرس مرتفع، جنگل​های بلوط و دیگر جاذبه​های کوهستانی، قرار گرفتن در مسیر گذرگاه​های باستانی از شرایط مناسب برای توسعه گردشگری طبیعت​گرایانه برخوردار است و این جاذبه​ها در کنار دیگر جاذبه​های کوهستانی، بر اهمیت گردشگری و کوتوریسم و ژئوتوریم در این منطقه افزوده است و این منطقه را به عنوان یکی از مقاصد مهم طبیعت گردی در ایران تبدیل کرده است. به طوری که سالیانه گردشگران و طبیعت گردان بسیاری به این منطقه سفر می​کنند در (شکل​های 1، 2 و 3) نقشه ومنطقه مورد مطالعه و برخی از جاذبه​های طبیعت گردی منطقه مورد مطالعه آورده شده است.
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شکل (1). نقشه‌ موقعیت منطقه مورد مطالعه
[image: image2.png]



شکل (3). تصاویری از جاذبه​های طبیعی لرستان(بخش مرکزی شهرستان خرم​آباد)
[image: image3.jpg]



شکل (2). آبشار بیشه در شهرستان خرم​آباد
داده و روش کار
تحقیق حاضر از نظر هدف، کاربردی و از نظر روش، توصیفی- تحلیلی می​باشد. مطالعات نظریه​ای از طریق روش اسنادی، داده​ها​ میدانی نیز از طریق پرسش​نامه جمع​آوری شد. برای تحلیل و تکمیل داده​ها از روش مشاهده نیز استفاده شد. در واقع برای بررسی عوامل موثر بر افزایش جذابیت مکان​های توریستی و ژئوتوریستی بر اساس نوع و به به دست آوردن اطلاعات از این دو روش بهره گرفته شد. جامعه آماري، شامل کارشناسان و متخصصان حوزه گردشگری آشنا با جاذبه​های طبیعی استان لرستان و از جمله شهرستان خرم​آباد هسند که به عنوان نمونه​های مورد مطالعه انتخاب شدند. با استفاده از روش نمونه​گیری هدفمند 50 نمونه برای تکمیل پرسش​نامه و انجام مصاحبه انتخاب شد. برای پاسخگویی به سوالات تحقیق و تجزیه و تحلیل داده​ها از روش​های آماری (توصيفي و استنباطي) و تحلیل کیفی استفاده شد. برای پاسخگویی به سوال پژوهش و در مورد شناسایی عوامل و شاخص​های افزایش جذابیت مکان​ها با توجه به توسعه گردشگری از مدل لجستیک استفاده شد. همچنین برای شناسایی راهبردهای افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریستی در شهرستان خرم​آباد از طریق مصاحبه با کارشناسان نمونه این راهبردهای با توجه به شرایط منطقه مورد مطالعه شناسایی شد و بر اساس نظرات کارشناسان برای شناسایی مهم​ترین راهبردها از مدل رادار استفاده شد. روایی پرسش​نامه با استفاده از روایی محتوا سنجیده و مورد تایید قرار گرفت، که توسط افرادي متخصص (5 کارشناس) در موضوع مورد مطالعه تعيين مي‌شود. به منظور سنجش پايايي، از يك نمونه اوليه شامل 15 پرسش​نامه پيش​آزمون گرفته شد و ميزان ضريب اعتماد با روش آلفاي كرونباخ
 محاسبه شد. آلفای به‌دست‌آمده کل 96 /0، که بالاتر از 70/0 است، نشان دهنده قابل قبول بودن پایایی ابزار سنجش می​باشد (جدول 1).
جدول (1). میزان آلفای محاسبه شده
	متغیر
	عامل
	شاخص
	گویه
	آلفای کرونباخ

	عوامل افزایش جذابیت مکان​های اکوتوریستی و ژئوتوریسی
	4
	16
	60
	96/0


نتایج
بررسی توزیع فراوانی ویژگی​های فردی و حرفه​ای پاسخگویان نشان می​دهد که بیشترین فراوانی گروه سنی، که به سه گروه، بین 30 تا 40، 41 تا 50 و 51 سال به بالا تقسیم‌شده است؛ مربوط به گروه سنی 41 تا 50 سال با فراوانی 23 پاسخگو و 46 درصد بوده است. از نظر تحصیلات 17 پاسخگو معادل 34 درصد دارای مدرک دکترا یا دانشجوی دکترا بوده​اند. از نظر جنسیت، 82 درصد پاسخگویان مرد و مابقی زن بوده​اند. از نظر تاهل 78 درصد پاسخگویان متاهل و 22 درصد مجرد بوده​اند. از نظر شغل 26 درصد از پاسخگویان از جزء اساتید دانشگاه​ها و یا مدرس دانشگاه​های مختلف بوده​اند (جدول 2).
جدول (2). ویژگی​های فردی پاسخگویان
	مشخصات پاسخ‌دهنده
	بیشترین پاسخگو
	تعداد پاسخگو
	درصد

	سن
	41 تا 50
	23
	46

	تحصیلات
	دکترا یا دانشجوی دکترا
	17
	34

	جنسیت
	مرد
	41
	82

	تأهل
	متاهل
	38
	78

	شغل
	استاد/ یا مدرس دانشگاه
	13
	26


عوامل موثر بر افزایش جذابیت جاذبه​ها و مکان​های اکوتوریستی و ژئوتوریستی
برای بررسی عوامل موثر بر افزایش جذابیت جاذبه​ها و مکان​های اکوتوریستی و ژئوتوریسی شهرستان خرم​آباد از مدل لجستیک استفاده شد. در این مدل و نخستین خروجی در تحلیل مدل، آماره [image: image5.png]


 برای سنجش اعتبار و نیکویی مدل است که از نتیجه اجرای آزمون HL (Hosmer- Lemeshow) به دست می​آید. سطح معنی​داری و آماره [image: image7.png]


 بیانگر معنی‌داری و نیکویی برازش آن با داده​های آماری می‌باشد (جدول 3).
جدول (3). آزمونHL برای سنجش اعتبار و معنی​داری مدل 
	آماره 2[image: image9.png]



	سطح معنی‌داری (p)

	002/39
	000/0


منبع: یافته​های تحقیق، 1399
بعد از برآورد اعتبار مدل، عوامل موثر بر افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریستی در شهرستان حرم​آباد مورد بررسی قرار گرفت. بررسی مدل مورد نظر نشان داد که برخی متغیرها (متغیرهای با علامت **) بیشترین اثر را بر جذابیت مقاصد، جاذبه​ها و مکان​های گردشگری در شهرستان خرم​آباد داشته​اند. متغیرهای با (علامت **) نیز در سطح معنی​داری (005/0) کم و بیش در این زمینه اثرگذار بوده​​اند. متغیرهای بدون علامت اثرگذاری چندانی نداشته​اند.
بررسی​ها با توجه به نظر کارشناسان نمونه و مصاحبه با آنها (جدول 4) نشان می​دهد که گردشگری طبیعت محور و توسعه آن در طبیعت بکر و دست نخورده استان لرستان و از جمله شهرستان خرم​آباد در درجه اول وابسته به محصولات گردشگری اکوتوریستی و ژئوتوریستی با ضریب تاثیر (736/0) می​باشد و این عامل به عنوان مهم​ترین عامل موثر بر افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریسی در شهرستان خرم​آباد شناسایی شد. به طوری که چشم‌اندازهای بکر طبیعی و دست نخوره استان لرستان و شهرستان خرم​آباد، آب و هوای چهار فصل منطقه، حیات جانوری و پوشش گیاهی این منطقه همگی به عنوان عوامل و متغیرهای موثر بر ارائه محصولات گردشگری اکوتوریستی و ژئوتوریستی در منطقه عمل کرده​اند.
بررسی مدل نشان داد که حفاظت دارایی​های طبیعی با ضریب تاثیر (682/0) دومین عامل موثر بر افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریسی در شهرستان خرم​آباد بوده است. در بین شاخص​های این عامل، به ترتیب حفظ محیط​زیست منطقه و توجه به حفاظت از آن، ترویج و تبلیغ جاذبه​های گردشگری محلی و شهرستان خرم​آباد از طریق رسانه​های جمعی، شبکه​های اجتماعی و غیره، مدیریت جاذبه​ها/ مکان/ سایت​های گردشگری و داشتن برنامه​های زیست محیطی در منطقه بیشترین اثر را داشته​اند.
سومین عامل موثر بر افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریسی در شهرستان خرم​آباد حفط و توسعه زیرساخت​های مرتبط با توسعه گردشگری طبیعت گرا با ضریب تاثیر (491/0) شناسایی شد. بر اساس مصاحبه​ها وجود زیرساخت​های حمل و نقل، توسعه و تجهیزات جذب گردشگر، حفظ فضاهای عمومی و فضاهای گردشگری و ایجاد استراحتگاهها در طبیعت از جمله شاخص​های مهم در این زمینه هستند که لازم است در بحث​های برنامه​ریزی به آنها توجه شود.
نهایتا وجود فرصت​هایی رونق گردشگری در استان لرستان و از جمله شهرستان خرم​آبا با ضریب تاثیر (446/0) به عنوان چهارمین عامل مهم در این زمینه شناسایی شد. بررسی​ها نشان داد که وجود خدمات تخصصی مرتبط با گردشگری و توسعه آن، وجود بنگاه​های گردشگری که در راستای توسعه گردشگری خدمات ارائه دهند، وجود خدمات اقامتی و غذایی در منطقه برای گردشگران و آژانس​های مسافرتی و تورهای گردشگری در این زمینه موثر بوده​اند.
به صورت کلی نتایج تحقیق نشان داد که در بحث توسعه گردشگری طبیعت محور بر خلاف گردشگری انسانی، خود محصولات گردشگری اکوتوریستی و ژئوتوریستی و حفاظت از دارایی​های طبیعی به عنوان محصولات منحصر به فرد گردشگری بیشترین نقش و اثر را در توسعه این نوع گردشگری دارند. لذا خود طبیعت عامل مهمی برای جذب گردشگران و توسعه این نوع گردشگری می​باشد.
جدول (4). عوامل و شاخص​های افزایش جذابیت مکان​های اکوتوریسمی و ژئوتوریستی
	عامل
	شاخص
	ضریب
	انحراف استاندارد
	آماره Z

	حفط/ توسعه زیرساخت​ها(491/0)
	وجود زیرساخت​های حمل و نقل
	*485/0
	034/0
	211/11

	
	توسعه و تجهیزات جذب گردشگر
	352/0
	043/0
	358/6

	
	حفظ فضاهای عمومی و فضاهای گردشگری
	*406/0
	039/0
	039/9

	
	ایجاد استراحتگاهها در طبیعت
	**721/0
	034/0
	512/13

	محصولات گردشگری اکوتوریستی و ژئوتوریستی (736/0)
	حیات جانوری
	**638/0
	037/0
	723/10

	
	پوشش گیاهی
	**649/0
	038/0
	507/10

	
	آب و هوا
	**678/0
	036/0
	234/11

	
	چشم‌اندازهای بکر طبیعی
	**982/0
	035/0
	221/18

	حفاظت دارایی​های طبیعی(682/0)
	داشتن برنامه​های زیست محیطی در منطقه
	389/0
	041/0
	987/7

	
	ترویج جاذبه​های گردشگری محلی
	**788/0
	034/0
	214/11

	
	حفظ محیط​زیست منطقه
	**853/0
	033/0
	111/15

	
	مدیریت جاذبه​ها/ مکان/ سایت​های گردشگری
	**698/0
	034/0
	553/11

	فرصت​هایی رونق گردشگری (446/0)
	وجود خدمات تخصصی مرتبط با گردشگری
	418/0
	051/0
	235/5

	
	وجود بنگاه​های گردشگری
	298/0
	054/0
	012/5

	
	وجود خدمات اقامتی و غذایی در منطقه
	**668/0
	037/0
	889/10

	
	آژانس​های مسافرتی و تورهای گردشگری
	399/0
	043/0
	142/6

	* معنی​داری در سطح 5 درصد؛  **معنی​داری در سطح 1 درصد


منبع: یافته​های تحقیق، 1399
راهبردهای افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریستی
علاوه بر برنامه​ریزی و سیاست​گذای در گردشگري طبیعت محور برای کاهش مشکلات و چالش​هاي مربوط به اکوتوریسم و ژئوتوریسم، برخي راهبردها و راهکارهایی نیز وجود دارد که در صورت اجرای موفق آنها می​توان چشم​انداز توسعه گردشگری و گردشگری طبیعت محور در شهرستان خرم​آباد را به سمت پایداری سوق داد. برای شناسایی این راهبردها با مصاحبه با کارشناسان نمونه این راهبردهای با توجه به شرایط منطقه مورد مطالعه شناسایی شد و بر اساس نظرات کارشناسان برای شناسایی مهم​ترین راهبردها از مدل رادار استفاده شد. نتایج مصاحبه نشان داد که مهم​ترین راهبردهای توسعه اکوتوریسم و ژئوتوریسم در شهرستان خرم​آباد به صورت زیر می​باشند:
· هدف​گذاري صحيح و تخصيص بودجه جهت ايجاد تأسيسات پذيرايي در مناطقی که دارای جاذبه​های گردشگری هستند (مانند پذيرايي ارزان قيمت، کلبه​هاي کوهستانی، خانه​هاي جوانان و مهمانخانه​هاي کوچک در شهرستان)؛
· شناخت ظرفيت​ها و مناطق گردشگري طبیعی، جاذبه​هاي طبيعي و ایجاد برنامه​های حفظ جاذبه​های استان و شهرستان؛
· تبليغ و معرفي پايگاه​هاي ديجيتالي گردشگري ( مثل سايت​های طبیعی، جاذبه​ها و غيره) و ايجاد تورهای گردشگري مجازي در منطقه؛
· تقويت زیرساخت​های گردشگری مانند توسعه سيستم حمل و نقل، ايجاد تعميرگاه​هاي اتومبيل و يا برقراري تعميرگاه​هاي سيار در جاده​های کوهستانی شهرستان که از این امکانات محروم هستند؛
· مشارکت فعال تمام ذینفعان و بازیگران فرایند مدیریت جاذبه​های گردشگری به خصوص در نواحی دور افتاده و مناطق بکر و طبیعی شهرستان و استان و با هدف حفظ محيط زيست و توسعه گردشگري پايدار؛
· تشويق بخش خصوصي به سرمايه​گذاري و ايجاد تعاوني​هاي گردشگري طبیعت محور به عنوان نهادهاي غيردولتي که کليه مراحل گردشگري مشتمل بر تبليغات، پذيرش، راهنمايي، اسکان، مسافرت وغیره مرتبط با گردشگران را به خوبي ساماندهي و برگزار مي​کنند. 

· تشويق و ترغيب مردم به رعايت و اقدام به قوانين و مقررات مربوط به  حفاظت و سیانت از چشم​اندازهای طبیعی و جاذبه​های گردشگری طبیعی منطقه.
در مدل رادار (شکل 4) و طبق نظرات کارشناسان اولویت بندی و درصد مهم​ترین راهبردهای افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریستی در شهرستان خرم​آباد ترسیم گردید. بر این اساس مهم​ترین راهبردهای توسعه گردشگری طبیعی به این صورت بود که تقويت زیرساخت های گردشگری منطقه با 31% در اولویت اول قرار داشت. سرمايه​گذاري بخش خصوصی در گردشگری منطقه با 22% در اولویت دوم و شناخت ظرفيت​های گردشگري طبیعی و جاذبه​های گردشگری با 17% در اولویت سوم قرار داشت. سایر راهبردها در مدل رادار مشخص شده​اند.
[image: image10.png]sl cSlopj Cogdi
adlaie (g 50

S (6185 oy
§ LS )3 pogas

O3l g pladiyd w85 Lie
(Gt

iz 3l Cailow g cblas>

b el

Sl b S ls
B apdle g (orb (5,500 ,5

SLplul (e s &l
508 I




شکل (4). مدل رادار راهبردهای افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریستی
بحث و نتیجه​گیری
گردشگری طبیعت​محور در قالب اکوتوریسم و ژئوتوریسم بیش از شش دهه است که رشد مداومی را تجربه کرده و فرصت​های جدیدی را برای بسیاری از کشورها به ارمغان آورده است. گردشگری طبیعت محور فرصت​های اقتصادی، اجتماعی، زیرساختی و زیست محیطی بسیاری برای جوامع مقصد ارائه می​دهد. در عین حال توسعه گردشگری طبیعی نیازمند شناسایی عوامل موثر بر افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریسی می​باشد که با استفاده از این عوامل چالش​های پیش​رو مرتفع و در راستای توسعه گردشگری محور اقدام نمود. در استان لرستان و از جمله در شهرستان خرم​آباد نیز با وجود پتانسیل​های مختلف و بیشماری چون، مناطق بکر و کوهستانی در دل زاگرس مرتفع, جنگل​های بلوط، وجود آبشارهای فراوان مانند آبشار بیشه، آبشار گریت، آبشار هفت چشمه و آبشار نوژیان و چشمه​های فراوان و غیره، که این منطقه برای جذب گردشگر بیعی دارد و اثراتی که صنعت گردشگری می​تواند بر زندگی ساکنان منطقه داشته باشد، براهمیت گردشگری طبیعت محور در این منطقه افزوده است و به عنوان یکی از بهترین راهکارها برای پایداری این منطقه می​تواند در نظر گرفته شود. لذا یکی از عوامل رفع این چالش​ها و دستیابی به رشد پایدار و فراگیر گردشگری طبیعت محور توجه و شناسایی عوامل و شاخص​های موثر بر افزایش جذابیت مکان​های گردشگری است. با توجه به اهمیت این موضوع در توسعه گردشگری پایدار در تحقیق حاضر به بررسی عوامل موثر بر افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریسی استان لرستان و شهرستان خرم​آباد به عنوان منطقه مورد مطالعه پرداخته شد. بررسی نتایج تحقیق نشان داد که گردشگری طبیعت محور و توسعه آن در طبیعت بکر و دست نخورده استان لرستان و از جمله شهرستان خرم​آباد در درجه اول وابسته به محصولات گردشگری اکوتوریستی و ژئوتوریستی می​باشد و این عامل به عنوان مهم​ترین عامل موثر بر افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریسی در شهرستان خرم​آباد شناسایی شد. حفاظت دارایی​های طبیعی دومین عامل موثر بر افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریسی در شهرستان خرم​آباد بوده است. حفط و توسعه زیرساخت​های مرتبط با توسعه گردشگری طبیعت گرا و نهایتا وجود فرصت​هایی رونق گردشگری در استان لرستان و از جمله شهرستان خرم​آبا به عنوان چهارمین عامل مهم در این زمینه شناسایی شد. به صورت کلی نتایج تحقیق نشان داد که در بحث توسعه گردشگری طبیعت محور بر خلاف گردشگری انسانی، خود محصولات گردشگری اکوتوریستی و ژئوتوریستی و حفاظت از دارایی​های طبیعی به عنوان محصولات منحصر به فرد گردشگری بیشترین نقش و اثر را در توسعه این نوع گردشگری دارند. نتایج در زمینه راهبردهای افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریستی شهرستان خرم​آباد نشان داد که تقويت زیرساخت​های گردشگری منطقه، سرمايه​گذاري بخش خصوصی در گردشگری منطقه، شناخت ظرفيت​های گردشگري طبیعی و جاذبه​ها طبیعی، تبليغ و معرفي پايگاههاي ديجيتالي گردشگری طبیعی، حفاظت و سیانت از چشم​اندازهای طبیعی و مشارکت ذینفعان و بازیگران در  مدیریت گردشگری طبیعی به عنوان مهم​ترین راهبردهای افزایش جذابیت جاذبه​های اکوتوریستی و ژئوتوریستی شهرستان خرم​آباد می​باشند که در مباحث برنامه​ریزی گردشگری لازم است به این راهبردها و تلاش در جهت اجرای آنها مورد توجه برنامه​ریزان توسعه گردشگری قرار گیرد. به همین خاطر توجه و تاکید بر آنها می​تواند ضمن توسعه گردشگری بر حفاظت از محیط زیست، حفظ امکان طبیعی و گردشگری، عامل پایداری گردشگری در این شهرستان باشند. دستیابی به این امر در شهرستان علاوه​بر مشارکت سازمان​های دولتی مستلزم مشارکت آگاهانه همه بازیگران و ذینفعان مربوطه و همچنین رهبری سیاسی قوی برای اطمینان از مشارکت گسترده و ایجاد اجماع است. در رابطه با یافته​های این پژوهش، برای افزایش جذابیت جاذبه​ها و مکان​های گردشگری طبیعی در منطقه مورد مطالعه و کل کشور نکات زیر پیشنهاد می​شود:
الف) اولین پیشنهاد در زمینه افزایش جذابیت جاذبه​ها و مکان​های گردشگری شناسایی عامل و شاخص​های موثر بر جذابیت مکان​ها و جاذبه​ها باتوجه به مقاصد شهری و روستایی است که با توجه به عنوان موثر بر افزایش جذابیت هر مکان استراتزی و راهکار مشخصی برای توسعه مکان​ها و جاذبه​ها در نظر گرفت؛
ب) تعیین محل اقامت بازدیدکنندگان، نوع و مدت اقامت بازدیدکنندگان، مشخص کردن سایت​های حساس با توجه به حجم بازدیدکنندگان راهکار دیگری برای حفاظت از جاذبه​ها و مقاصد گردشگری منطقه است؛
ج) حفط/ توسعه و نگهداری زیرساخت از عوامل مهم و تاثیرگذار بر افزایش جذابیت مکان​ها و مقاصد گردشگری در شهرستان خرم​آباد شناسایی شد، توسعه و بهبود زیرساخت​های حمل و نقل، توسعه تجهیزات برای پذیرش و جذب بازدیدکنندگان(اقامتی/ پذیرایی) و ایجاد مراکز همایش/ استراحتگاهها برای پذیرش و جذب بازدیدکنندگان می​تواند ضعف ناشی از این عامل را جبران کند و به تبع به افزایش جذابیت بیشتر مکان​ها کمک کند؛
و) حفظ دارایی​های طبیعی در مناطق طبیعی و بکر استان و شهرستان خرم​آباد از نیازها و عوامل مهم در جذابیت مکان​ها بر اساس نوع مقاصد گردشگری به خصوص در زمینه گردشگری طبیعی است. در این زمینه حفظ محیط زیست و دارایی​های طبیعی و اصالت مقصد گردشگری می​تواند ضمن افزایش جذبیت مقاصد گردشگری طبیعی به توسعه گردشگری نیز کمک نماید. 
تقدیر و سپاس​گزاری
در پایان از تمام کارشناسان عزیز که با صبر و شکیبایی مثال​زدنی به سوالات پاسخ داده و کمال همکاری را با نویسندگان داشته​اند، تشکر و قدردانی می​شود. این پژوهش حامی مالی نداشته است.
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