
1403 تابستان، 73م، شماره چهارنشریه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی، سال بیست و   

)الگویی برآمده از نظریه  مهران المللیبینمذهبی در مرز  یگردشگره الگوی ئارا

 داده بنیاد(
31/7/99 : پذیرش نهایی   10/2/99دریافت مقاله:   

257 -782 : صفحات  
 ، همدان، ایران.آزاد اسلامی واحد همدان نشگاهدا دانشجوی دکتری، :علی رستمی

Email: Ali.rostami318@yahoo.com 

 1، ایلام، ایران.دانشگاه ایلام علمیهیئتعضو و  اریاستاد :محمد ایدی
Email: mohamaid@gamai.com 

 ، همدان، ایران.گاه آزاد اسلامی واحد همداندانش علمیهیئتاستادیار و عضو  :علیرضا اسلامبولچی

Email: Alireza.slamboiee@yahoo.com 
 یران.، تهران، ادانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکزی علمیهیئتاستادیار و عضو  :ربیعی مندجین محمدرضا

Email: m.rabiee2012@yahoo.com 

 

 چکیده
 آن هایقابلیتو از  گرددمیحاضر دنیا محسوب صنایع درآمدزای حال  ترینمهمگردشگری یکی از 

ود اصلی و اساسی برای حل مشکلات ناشی از معضلات بیکاری و رک هاییکی از راهکار عنوانبه توانمی

اقتصادی در کشورهای مختلف استفاده نمود. حجم وسیعی از گردشگران دنیا را گردشگران مذهبی 

دن و مهران را به لحاظ امن بو المللیبینمرز کشور مذهبی  گردشگرانتعداد زیادی از  ،دهندمیتشکیل 

. هدف نمایندمینزدیکی به عتبات عالیات در کشور عراق، جهت انجام زیارت و امور مذهبی خود انتخاب 

. در این تحقیق باشدمیمهران  المللیبیناین پژوهش طراحی و تبیین مدل گردشگری مذهبی در مرز 

نفر از خبرگان موضوع گردشگری مذهبی متشکل از  14در روش کیفی تعداد برای تعیین حجم نمونه 

 هاآنمستقیم با  صورتبهاساتید مجرب دانشگاهی و متولیان بحث گردشگری مذهبی شناسایی و 

مهران  المللیبینپژوهش نشان داد الگوی گردشگری مذهبی در مرز  هاییافتهمصاحبه انجام گرفت که 

نتایج  وپیامدها ، راهبردها ،گرمداخلهعوامل ، بسترها ،هامقوله، یشامل شرایط علّاصلی  مؤلفه 6دارای 

الگویی مناسب برای گردشگری مذهبی در مرز  عنوانبه توانمیکه طبق نظر خبرگان آن را  باشدمی

 مهران معرفی نمود. المللیبین

 

 مهران المللیبین مرز ،ارتیز مذهبی، یگردشگر گردشگری، :کلیدی واژگان
 

 

 

                                                      
 و عضو هیأت علمی دانشگاه ایلام استادیارنویسنده مسئول:  1
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 مقدمه

در تمام  اکنونهماین صنعت  ،باشدمیصنایع درآمدزای دنیا در حال حاضر صنعت گردشگری  ترینمهمیکی از 

از  گیریبهرهو کشورهای مختلف دنیا در تلاش هستند با  باشدمی ایویژهکشورهای دنیا دارای جایگاه و ارزش 

تلف جهت تحقق اهداف مدنظر خود و همچنین این قابلیت نسبت به جذب گردشگران از کشورهای مخ

گردشگری در اقتصاد دنیا  .(1398افشین و حامد قادرمرزی،  ،)بهمنی و ایجاد اشتغال اقدام نمایند درآمدزایی

ی که در حال حاضر پس از صنایع نفت و خودروسازی صورتبهباشد دارای جایگاه بسیار مهم و با اهمیتی می

گردد، امروزه صنعت گردشگری با لی مهم برای توسعه و پیشرفت کشورها تلقی میو عام درآمدزاسومین صنعت 

ای در توسعه بخش پایه عنوانبهفراهم ساختن سطح بالایی از توسعه برای بخش اقتصادی اکثر کشورها 

زور یک کاتالی مثابهبهدر کشور مالزی، گردشگری  مثالعنوانبه(. 1:2009شود. )ریورو، اقتصادی محسوب می

شارن و مارن ) یزیربرنامهشود و عوامل اصلی موفقیت در آن عبارت هستند از: توسعه و اقتصادی مطرح می

در بازار کار و  مشاغل زیادی ایجاد منجر به دتوانمی مرتبط با آن هایفعالیت توسعه گردشگری و (.2013

مشاغل مرتبط  جادیا مسافرتی، هایآژانس، هارستوران، هاهتلاشتغال در  (.1398حمید،  ،توکلیگردد )اشتغال 

 ساززمینهد باعث و توانمیدیگر  هایفعالیتو خیلی از  غیرمستقیممستقیم و  صورتبهبا صنعت گردشگری 

ستان سیاسی و روانی در مناطق مرزی و محروم کشور مانند ا یاقتصاد وضعیت اجتماعی، بهبود ایجاد درآمد و

. باشدمیمذهبی  یگردشگر گردشگری، هایزیرشاخه ترینمهمیکی از  ایلام و شهرستان مهران شود.

و نظایر  هازادهامام، مقابر، هازیارتگاهگردشگری مذهبی عبارت است از بازدید گردشگران از اماکن مقدس نظیر 

های دیگر های زیادی از مردم دنیا مایل و راغب هستند تا از اماکن زیارتی و مذهبی کشور، افراد و گروههاآن

ترین راه شناخت ای طولانی در دنیا دارد. در گذشته مناسبکه این نوع گردشگری سابقه آوردهبه عملبازدید 

شد، ، گفتگو و تعامل چهره به چهره بوده و این مهم میسر نمیهاآنادیان و مناسک و اعتقادات  ورسومآداب

کردند. ت مییکدیگر سفر و از نزدیک با هم ملاقاهای مگر آنکه روحانیون و پیروان آن ادیان به سرزمین

بوده و  ایویژهدر میان مسلمان دارای جایگاه  ویژهبهاین نوع گردشگری در تمام دنیا و  (.19:1382)شالچیان، 

پتانسیل مناطق بکر و  ترینجذاب، کشور ما ایران علیرغم داشتن بهترین و باشدمیدر حال گسترش  سرعتبه

مراکز دیدنی و  وجود گاه واقعی خود دست یابد،جایبهدر بخش جذب گردشگر نتوانسته است  همتأسفاندیدنی 

برای جذب گردشگر  تنهاییبهموجود  هایجذابیتبودن کشور ایران و همه  چهارفصلگردشی و تفریحی، 

نی پذیرای در ماه محرم و صفر و اربعین حسی ویژهبهاستان ایلام در تمام طول سال و  .نمایدنمیکفایت 

اما  شوندمیمهران از کشور خارج  المللیبینزیارت عتبات عالیات از مرز  قصدبهکه  باشدمی زائرنفر  هامیلیون

مردم  الخصوصعلیمناسب و نبود یک الگوی بومی مناسب باعث گردیده مردم استان ایلام  ریزیبرنامهنبود 

و اقتصادی حضور میلیونی گردشگران مذهبی  یمال ،محروم شهرستان مرزی مهران نتوانند از منافع مادی

یک الگوی بومی  ارائهداخلی و خارجی در مرز مهران بهره کافی را ببرند فلذا این پژوهش درصدد آن است تا با 

مختلف و متنوع گردشگری مذهبی اقدام تا در نهایت مردم  هایمؤلفهگردشگری مذهبی نسبت به شناسایی 

و معنوی گردشگری مذهبی و حضور  یمال مهران بتوانند از منافع مادی، مرزنشین مردم ویژهبهاستان و 

در واقع پژوهش حاضر به دنبال آن است تا پس از شناسایی  شوند. مندبهرهمیلیونی گردشگران در استان 
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مفاهیم اولیه گردشگری مذهبی و جذب گردشگران مذهبی، عوامل مشمول برحسب خصوصیات و ابعادشان 

های مقدماتی در ارتباط با مدل گردشگری مذهبی استخراج گردد. سپس یکی از اده شده و مقولهبسط د

 یابد.آن ارتباط می به گریدهای شود و سپس مقولهبررسی و اکتشاف قرار داده می در حال فرآیند ها محورمقوله

متقابلی که  هاییا کنشها )کنش اصلی(، راهبردها پدیده موجدعلل ) یعلّاز: شرایط  اندعبارتها این مقوله

مؤثر در  بسترساز خاصشوند(، زمینه )شرایط اصلی انجام می پدیدهبرای کنترل، اداره، برخورد و پاسخ به 

به کار بستن راهبردها(.  آوردرهعام مؤثر در راهبردها( و پیامدها ) )شرایط بسترساز گرمداخلهراهبردها(، شرایط 

در قالب مذکور محقق خواهد در مدل گردشگری مذهبی  مؤثریب و ارتباط عوامل در نهایت دستیابی به ترک

 گردید.

 پیشینه تحقیق

 "3تور"در زبان انگلیسی است. این واژه انگلیسی از فرانسوی  2واژه گردشگری معادل فارسی کلمه توریسم

است گردش کردن  و رکردنیس کردن به پیرامون، یط پیمودن، عمل گرفته شده و به معنی حرکت چرخشی،

به معنای مسافرت و تفریح برای سرگرمی  یگردشگر در فرهنگ لغت لانگمن، (.9:1391یاوری و همکاران،)

 24موقت )حداقل  طوربهکسی است که  گردشگر بنا به تعریف سازمان جهانی گردشگری،. بیان شده است

معاون و کند )میدیگر سفر و به منطقه  شودمیخانه اصلی خود دور  ( ازسال کیساعت و حداکثر 

 فردمنحصربهبارز و  هایویژگییک رویکرد اقتصادی پویا و دارای  عنوانبهامروزه گردشگری  (.98:1396دیگران،

صنایع در اقتصاد  ترینپرمنفعتو  ترینبزرگ(. به یکی از 4،2007:11)سازمان جهانی گردشگری ملل متحد

بستری برای ایجاد تغییرات اقتصادی و اجتماعی در  عنوانبه ؛ و(2:2013همان منبع،است ) شدهتبدیلجهان 

خود را  دائماًپررونق  یپدیدهیک  عنوانبه یگردشگر ،رودمیبه شمار  توسعهدرحالبسیاری از کشورهای 

و توجه اغلب افراد در سراسر جهان را به خود جلب  دهدمیجلو برده و اهمیت خود را گسترش  سویبه

در بسیاری از  (.5،2006:1بوهالیس و کاستااست )صنایع جهان  ترینمهمیکی از  اکنونهمپدیده  نیا ،کندمی

در  هادولتاست و سیاست  شدهتبدیلمنبع درآمدی و صادراتی  ترینمهمگردشگری به  صنعت کشورهای دنیا،

که  کنندمی تأکیدجاد درآمد مبارزه با بیکاری و ای هایشیوهیکی از  عنوانبهاخیر بر توسعه گردشگری  هایدهه

 پذیریانعطاف تیاهم در فراسوی مناقشات حاصل از تخصصی شدن فرآیند و نگرش تولیدی به گردشگری،

گردشگری فعالیتی  .(6،2003:320لانزا) دهندمیقرار  مدنظرخدمات را  کالاهاجانشینی بین گردشگری و دیگر 

را در ایران و کشورهای  جانبههمهآیند توسعه متوازن و بر فر تأثیرگذاریاست که در دنیای امروزی توان 

و مدیران اجرایی و عملیاتی در کشورها  زانیربرنامه ،مدارانسیاستبسیاری از  موردتوجهمختلف دارد و 

                                                      
2Tourism 
3Tour 
4United National World 
5Buhalis &Costa 
6Lanza 
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سالیانه  و آن را نادیده گرفت توانمیقرن بیستم است و ن هایپدیدهازجمله  گردشگری() دهیپد نیا ،باشدمی

 د دارای مزایاتوانمیکه حضور گردشگران در کشورها و اماکن مقصد  روندمینفر در جهان به مسافرت  هامیلیون

 اقتصاد و تبادلات فرهنگی، یتوسعهبر  علاوه حضور گردشگران در یک کشور، مثالعنوانبهمعایب مختلف باشد 

 (.239:2016بریندان،است )تبلیغ در مورد وجود امنیت در آن کشور  نیبهتر

و  باشدمیدر دنیای فعلی  انکاریغیرقابلصنایع و دارای رشد سریع و  ترینمهمو  ترینبزرگگردشگری یکی از 

و اگر کشوری بتواند از این  اشتغال در بسیاری از کشورها دانست ثروت و منبع درآمد، ترینمهمآن را  توانمی

حرکت درآورد شاهد شکوفایی شگرفی در سطح  این صنعت را در کشورش به چرخهاستفاده کرده و  هاقابلیت

این صنعت از جهات مختلف از جمله ورود ارز به کشور، اشتغال در بسیاری از  ریتأث اقتصاد کشور خواهند بود،

، گذاریسرمایه، افزایش ونقلحمل هایسیستمو  هافرودگاه، فعال شدن فروشیخردهی بازار ی، پویاهازمینه

 گذاریسرمایهو محصولات فرهنگی(، افزایش میزان  دستیصنایع) یصنعتو بومی و افزایش تولیدات محلی 

اما ؛ (1390و مهم است )رنجبر و دیگران، بررسیقابل و سایر خدمات مرتبط( سازیهتل) یخصوصبخش 

و همچنین  درآمد در زمینه تولید، مؤثریگردشگری برای اینکه بتواند به این رشد سریع ادامه داده و نقش 

که  باشدمینیازمند تلفیق با نوآوری و کارآفرینی  اشتغال مولد ادامه بدهد و نیازهای متنوع بازار را پاسخ دهد،

 و همکاران(. 7لردکیپاندزاست )پیدا نموده  روزافزونیدر سالیان اخیر کارآفرینی در حوزه گردشگری اهمیت 

ی کوچک و متوسط در دنیا وکارهاکسب صوصخبه وکارهاکسبرشد و توسعه  ساززمینهد توانمی یگردشگر

 تأثیرند توانمیی کوچک و متوسط وکارهاکسبکه کارآفرینان از طریق  کندمیبیان  .(8،2005بالگردد )

ی وکارهاکسباست که  ( معتقد2012) 9زیادی در موفقیت هر صنعتی از جمله گردشگری داشته باشند و هاتن

 به بازار خدمات وجود دارد. هاآنکه موانع کمی برای ورود کوچک کارآفرینی این مزیت را دارند 

مختلف و  هایسیستممتناسب با  رودمیگردشگری علاوه بر اینکه یک امر روحی، روانی و فرهنگی به شمار 

کارآفرینی گردشگری  نظرازنقطه باشدمی سودآورفعالیت اقتصادی  کی وجود یا ایجاد عوامل جذب گردشگر،

های کارآفرینانه و فرصتصنعتی و شناسایی  هایبخشهست و درک آن نسبت به دیگر یک موضوع خاص 

یک بخش مهم و باارزش  یگردشگر گردشگری متفاوت است، مصرفقابلبه یک محصول  هافرآیند تبدیل آن

 درک نشده است درستیبهو کارآفرینان است ولیکن مفهوم کارآفرینی گردشگری هنوز  گذارانسرمایهبرای 

 مسافران و گردشگران از سفر و گردشگری، هایانگیزهدلایل و  ترینمهمیکی از  .(1398زهرا،  ،شفیعی)

 آثار گردشگران مذهبی را افرادی دانست که برای زیارت اماکن، توانمیو  باشدمیمذهبی و زیارتی  هایزهیانگ

مراکز دینی و  وجود ،روندمیمسافرت دینی و مذهبی و همچنین انجام اعمال دینی و مذهبی به  هاییادمانو 

بیان نمود که وجود این مراکز )مراکز دینی و  توانمی کهنحویبهی بوده فردمنحصربهمذهبی دارای جایگاه 

 ترینمهممذهبی یکی از  یگردشگر ،رودمیشهرها و رشد گردشگری به شمار  یتوسعهدلایل عمده  ( ازمذهبی

و  هاارتگاهیز ،آیدمی حساببهچنین معرفی و گسترش ادیان و مذاهب گردشگری و هم صنعت عوامل رونق،

                                                      
7Lordkipanizd 
8Ball 
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یک مکان قرار  بازدیدکنندگاننمادهای فرهنگی و مذهبی یک جامعه هستند که اطلاعات زیادی را در اختیار 

 (.18:1394موسوی و همکاران،دهند )می

رد دینی و مذهبی آن نهفته است و در کارک کربلا ،کانیوات ،نهیمد و جایگاه شهرهایی مانند مکه، اهمیت

مذهبی آن شهرها  یجنبهرشد و تحرک اقتصادی و اجتماعی شهرهایی مانند قم و مشهد مقدس را در  توانمی

متمادی است که افراد و مسافران به دلایل  هایقرننوظهور نیست بلکه  ایپدیدهمذهبی  یگردشگر دانست،

کنند میو مقدس سفر  یمذهب هایمکانمذهبی به  هایمراسمر و شرکت د عبادت مختلف از جمله کنجکاوی،

و  تأثیرگذارترینعامل فرهنگی بسیار مهمی است چرا که مذهب یکی از  مذهب (.10،2008:27اولسن)

رفتارهای افراد در سطوح فردی  و هاارزش ،هانگرشی بر توجهقابل تأثیرنهادهای اجتماعی است و  ترینگسترده

بیشتری از  سرعتبهمسلمان  گردشگراندر حال حاضر نرخ مسافرت و سفر  (.11،2009مخلص)دارد و اجتماعی 

 2011مسلمان در سال  از گردشگراننرخ جهانی گردشگری در حال افزایش هستند و درآمدهای حاصل 

یارد میل 192به  یلادیم 2020که این درآمد تا  گرددمی ینیبشیپمیلیارد دلار بوده و  126 بربالغ یلادیم

سی درصد از جمعیت  2025دلار افزایش پیدا نماید و این در حالی است که جمعیت پیروان دین اسلام تا سال 

جهت زیارت اماکن مذهبی و یا انجام  غالباًگردشگران مذهبی  (.12،2014رحمانداد )کل دنیا را تشکیل خواهد 

 ،نمایندمیارزش دینی و مذهبی مسافرت اعمال دینی و مذهبی به اماکن و نواحی مقدس و دارای جایگاه و 

است  یمحل این محل، معمولاً است که مسافر در آن به خدا دسترسی دارد، یمکان مقدس مکانی است، مکان

طبیعی همچون  ایمنظره بر مکانی مقدس، علاوه د،توانمیمحل  نیا ،پرستندمیدر آن خدا را  نوعیبهکه افراد 

مقدس  هایمکانمعنوی داشته باشند و  ایتجربهو  آن به عجایب دنیا بنگرندیک کوه هم باشد گه افراد در 

علاوه بر آن مردم و  اما ؛کنندمیکه گردشگران دینی را به سمت خود جذب  کنندمیعمل  رباآهنمانند یک 

گردشگری  (.13،2012نی میننهستند ) رگذاریتأثمقصد هم در جذب گردشگر  یروستاهانوع سفر و شهرها یا 

آرامش روحی و روانی مسافران در دنیای فعلی  ساززمینهد توانمیمذهبی و دینی  هایانگیزهمذهبی و سفر با 

ساختاری  هایویژگیدلیل  نوع گردشگری ریشه در باورها و اعتقادات دینی و مذهبی افراد دارد و به نیا باشد،

ی از گردشگران جهانی توجهقابلو سهم  و کارکردی خود توانسته است در متن گردشگری جهانی جایی بگیرد

 هایجنبهمذهبی علاوه بر  یگردشگر (.24:1394کریمی علویجه و همکاران،بدهد )را به خود اختصاص 

را  هاییفرهنگتعامل بین ملل و  شده وکشور با سایر جوامع اسلامی  کی شتریبارتباط  باعث اقتصادی و مالی،

گردشگری مذهبی از جمله  (.2:1390و همکاران، آبادیفیضد )شومیکه نقاط مشترکی دارند را سبب 

انواع گردشگری بوده گه در حال حاضر در تمام نقاط دنیا وجود داشته و مورد اقبال  ترینبااهمیتو  ترینمهم

زیادی بر این نوع  تأثیرد توانمیبد آب و هوایی هم ن طیشرا وضعیت اقلیمی، و باشدمیعموم مردم نیز 

 یگفتگو تعامل فرهنگی، مؤثرعامل  عنوانبهمذهبی این قابلیت را دارد که  یگردشگر داشته باشد،گردشگری 

                                                      
10Olsen 
11Mokhlis 
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گردشگری مذهبی در  امروزه و کشورها تبدیل گردد، هاارتباط وانس والفت میان ملت یبرقرار تمدن ها،

 است. رفتهقرارگکشورهای مختلف  موردتوجهراستای کسب درآمد و همچنین برای حفظ میراث فرهنگی 

اشتغال و در بعد  شیافزا ،ایمنطقه یتوسعهد در راستای توانمیگردشگری مذهبی  یتوسعهدر بعد داخلی، 

 (.9:1392محمدی یگانه و همکاران،باشد )ملی افزایش درآمد و حفظ میراث فرهنگی را به دنبال داشته 

اهداف با  نیا ،گیردمیشکل  هاارزشگردشگری فرهنگی با هدف افزایش درآمد بخش گردشگری در کنار حفظ 

طبیعی و هویت ملی جوامع ممکن  طیمح به میراث فرهنگی، احترام ی گذشته،هاارزشافزایش آگاهی از حفظ 

 رویدادهایدر  شرکت جدید، هایفرهنگفرهنگی با انگیزه شناخت  یحرکت فرهنگی، یگردشگر ،شودمی

از مقاصد  یاریبس (.14،2015:313بوجودوسو و همکارانباشد )میفرهنگی  هایجاذبهفرهنگی و یا بازدید از 

 ،باشندمیپایدار میراث مذهبی  یتوسعهبرای  ریزیبرنامهداشته و یا در حال  هاییبرنامهگردشگری مذهبی 

 ویژهبه بهتر شرکای درگیر در گردشگری مذهبی، هایهماهنگیعملیاتی را با هدف  یواحدها گردشگری، دفاتر

 یسازبرنامهبازاریابی در ارتباط با  یشرفتهیپ یهاروششامل  هاآن یراهبردها اری ایجاد نمودند؛در بخش تج

خود را در داخل  یهاشرکتگردشگری همچنین  مقاصد ،باشدمیرشد و فروش محصولات فرهنگی و مذهبی 

و در  باشدمییا پیوستن به عوامل صنعت گردشگری که هدف آن افزایش شهرت و بهبود گردشگری مذهبی 

 تجربه، تبادلدرگاه ارتباطی برای  عنوانبهبرای بیشتر مقاصد گردشگری مذهبی یا  یاشبکهخارج با پر نمودن 

 (.15،2010:133تیرکا و همکارانبخشند )یم میتحک

و زیارت  باشدمیبشری  یجامعهفرهنگی و مذهبی در  هایپدیده نیترشدهشناختهو  ترینمهمزیارت یکی از 

 ،شودمیو اماکن مذهبی که با هدف ادای فرایض دینی یا نیاز معنوی انجام  هازیارتگاهبه  سفر مرسوم، طوربه

 یهاهسته (. زیارت همیشه نمود و ظهوری از یک دین رایج است،2012و همکاران، 16اگریسیشود )می گفته

 هایمکان سویبه سفر ،ارتیز ت،شکل یعنی زیارت ظهور یاف نیترتکلفیبو  نیترساده در گردشگری مدرن،

 توانمیزائر را  (.28:1390ضرغام و همکاران،است )آن  بخشالهاممذهبی  هایانگیزهمقدس است که 

در معنای لغوی خود به معنی قصد  ارتیز ،باشدمی ارتیز گردشگری دانست که هدف و انگیزه وی از مسافرت،

که آن مکان یا شخص  باشدمیات با اشخاص و اماکن خاص به معنای ملاق ویژهبهنمودن و ملاقات نمودن 

است که این مفهوم ریشه در متون ادیان مختلف از جمله دین مبین  ایویژهو جایگاه  احترام دارای قداست،

به مفهوم تخصصی  ا و اعتقادات دینی و مذهبی دارد.اسلام دارد و زیارت و گردشگری مذهبی ریشه در باوره

و  تمرکز جادیا مسافرت، یریگشکلمهم جغرافیای انسانی و  عامل ر از زمان و اوقات فراغت،فرات ارتیز خود،

ادیان از جمله دین  یهمهزیارتی در  هایمسافرت (.14:1387مومنی و همکاران،است )فرهنگی  اندازچشم

ط شرعی نقشی قوانین و ضواب که پذیردمیو مقررات شرعی انجام  ضوابط اسلام بر اساس یک سری قوانین،

در زمینه زیارت مدارک و  (.15:1386بابلی یزدی و همکاران،دارند )اساسی در اقتصاد و فرهنگ گردشگری 

مانده از روزگاران  جایبهو مصر و سایر آثار و قرائن  النهرینبینعظیم  هایتمدنمستندات تاریخی موجود از 
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متراکم  هایتوده کهنحویبه ،نمایدمیحکایت  هاانسانسفرهای مذهبی هزاران نفر از  ازدیرب از ،ازتاریخپیش

و راهی سفرهای  کردندمیانجام فرایض دینی هر رنجی را بر خود هموار  منظوربهانسانی از هزاران سال قبل و 

مومنی و دارد )واقع انگیزه در زیارت ریشه در باورها و اعتقادات دینی و مذهبی  در ،شدندمی دراز و دور

گذشته و حال حاضر  هایگردشگری ترینپررونقو  ترینقدیمیگردشگری مذهبی یکی از  (.14:1387،همکاران

صورت گرفته در دنیا را به خود  هایگردشگریدرصد از کل  26حدود  ؛ که(17،2004سانتوساست )در جهان 

داشته که از دوران  هاانسانمذهبی ریشه در باورها و اعتقادات مذهبی و دینی  یگردشگر اختصاص داده است،

صورت  هاآنو نظایر  هازادهامام ،هازیارتگاهبازدید از اماکن متبرکه نظیر  یباانگیزهوجود داشته و  تاکنونباستان 

ضیایی و است )نفس و دستیابی به حالا معنوی متعالی  هیتزک سفرها، گونهاینهدف از  عمداًو  گیردمی

 باشد امامیده گردشگری مذهبی یک موضوع قدیمی و بسیار کهن اینکه پدی رغمیعل (.23:1391همکاران،

یا  ؛ و(18،2008:20اولسناست )تحقیقات صورت گرفته در مورد گردشگری مذهبی خود یک پدیده جدید 

در (. به این نکته اشاره دارند که زیارت و گردشگری مذهبی ریشه 1390و همکاران، زادهابراهیم) مثالعنوانبه

ساختاری و کارکردی این امکان را یافته است  هایویژگیقادات دینی و مذهبی دارد و به دلیل این و اعت باورها

در دنیا را به خود اختصاص  ی از گردشگریتوجهقابلتا در متن گردشگری جهانی جا بگیرد و سهم مهم و 

ی و حیات شهرها و گردشگری مذهبی نقش بسیار مهم و با اهمیتی در بازساز موضوع در طول تاریخ، بدهد.

بعضی  یتوسعهادعا نمود که یکی از عوامل  توانمیمسیرهای تردد گردشگران به اماکن مذهبی داشته است و 

به  شیازپشیبجهان  یکشورها و شاید به همین دلیل است که امروزه، باشدمیاز شهرها گردشگری مذهبی 

و  19اگریسیهستند ) درآمدزایی غال ومنبعی برای اشت عنوانبهگردشگری مذهبی  یتوسعهدنبال 

به مواردی از  توانمیدور و با مطالعه اجمالی در مورد سفر و سفرهای زیارتی  یهاگذشته از (.2013همکاران،

مردمان ایران کهن  ارتیز ،زئوس مقدس در یونان باستان و در معبد آپلون، هایمراسمگردشگری مذهبی مانند 

 رودخانه هندوها به معابد هندویسم، یسفرها مصریان قدیم برای دیدار فراعنه، یهاکنگاور سفردر معبد آناهیتا 

به معابد تائویسم و همچنین سفرهای اعراب در قبل از اسلام به شهر مقدس مکه و  هاینیچ یسفرها گنگ،

ایران  در کشور ما (.37:1389لیم اشاره نمود )قاسمی،سلیمان و اورش معبد سفرهای یهودیان به بیت الحم،

فاقد ساماندهی تخصصی و متمرکز بوده  هنوز و نوزده مکان مذهبی مقدس، نهصد هزار ورغم وجود هشت علی

و این در حالی  گرددمیو این وضعیت نامطلوب حتی در شهرهای مهمی مانند مشهد مقدس و قم نیز مشاهده 

در فهرست میراث ملی  شدهثبتآثار  یهزمرنوزده اثر در  و صدیس هزار وچهار  کمدست است که از این تعداد،

تقوایی و هستند )هم  تاریخی–فرهنگی  هایجاذبهزیارتی دارای  هایجاذبهنیز قرار دارند و علاوه بر داشتن 

تنوع بسیار گسترده مراکز گردشگری مذهبی از قبیل مناطقی مانند  به لحاظایران  در (.3:1389همکاران،

 حضرت معصومه )س( در شهر قم، بارگاه در شهر مشهد مقدس، السلامهیعلبارگاه ملکوتی حضرت امام رضا 

 ی متعدد در بیشتر نقاط کشور،هازادهامامی هازیارتگاهو وجود  یشهرر متبرکه در شهرهایی مانند شیراز، اماکن
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کن ایران علاوه بر اما کن اصلی گردشگری در ایران دانست.گردشگری مذهبی را محور توسعه و ر توانیم

در  هاجاذبهکه این  باشدمیو اماکن مذهبی خاص سایر ادیان و مذاهب  یساهایکل مذهبی اسلامی دارای معابد،

 یهایگذارهیسرماو  غاتیتبل ،یابیبازار ،ریزیبرنامه، یگذارهدفبا انجام  توانمیسایر کشورها وجود ندارد که 

گردشگری مذهبی برای  ی در دنیا تبدیل نمود.مناسب ایران را به یکی از کشورهای هدف گردشگری مذهب

به پرداختن به این نوع  ( راگردشگران مذهبیها )آنکه  باشدمیی هایجاذبهگردشگران مذهبی دارای 

قداست و محبوبیت اماکن  .داردیمگردشگری در همه شرایط آب و هوایی و حتی بدترین شرایط اقتصادی وا 

اماکن زیارتی و  تیمحبوب تا این نوع گردشگری را انتخاب نمایند، کندمیزیارتی را تحریک  گردشگر زیارتی،

 ،رساختیز جغرافیایی مکان زیارتی، تیموقع ی مانند تعداد پیروان یک دین یا مذهب،هایجاذبهمذهبی را در 

جاکوسکی و باشد )میجدید مذهبی  یهامحصولو سنت زیارت و تولید  یآگاه ،ثروت ،ونقلحمل

گردشگری مذهبی  یتوسعهگام و قدم در  نیبهتر مذهبی، هایجاذبهعلاوه بر این شناخت  (.47:2003دیگران،

 ممکن و میسر نخواهد بود، یراحتبهبدون این اقدامات امکان جذب گردشگران مذهبی  چراکه باشدمی

قره ) شودمیدر ظهور و رونق گردشگری با اهمیت تلقی  هاجاذبهشناخت و شناساندن  بیترتنیابه

گردشگری مذهبی این امکان را برای متولیان موضوع  هایجاذبهشناخت دقیق و صحیح  (.106:1386نژاد،

لازم را در جهت جذب  یهایزیربرنامهو علایق گردشگران  هاجاذبهتا بتوانند متناسب با این  سازدیم فراهم

 .آورندعملگردشگران مذهبی به 

 تحقیقروش

  لعهعرفی محدوده مورد مطام

 شهرستان است. مهران شهرستان شهراست. مرکز این  عراق و ایران در مرز استان ایلام یهاشهرستانیکی از 

. این داده استرا به خود اختصاص  استان ایلام درصد مساحت 12معادل  لومترمربعیک 2392ساحت مهران با م

و از غرب  شهرستان ملکشاهی ، از شرق بهشهرستان دهلران ، از جنوب بهشهرستان ایلام شهرستان از شمال به

شهرستان  بخش مرکزی شهری در استان ایلام ایران است و مرکز مِهران .محدودشده است عراق به کشور

. مهران بخشی از مناطق شده استواقع  ایلام غربی شهرکیلومتری جنوب  85شهر مهران در   .است مهران

بین ایران و عراق، این شهر دو روز قبل از هجوم  سالههشتدر جنگ  .شودگرمسیری استان ایلام محسوب می

 .این شهر است یآزادسازسالروز  1365 رماهیت 10 اشغال شد. 1359 ورماهیهرش 29سراسری ارتش عراق یعنی 

های بهین و هایی به نامشود. طایفهآباد و بهین و بهروزان تقسیم می، رستمهرمزآبادآباد، بخش فرخ 4مهران به 

مرکز آمار  سرشماری بنا بر .بهروزان و صیفی زرگوشو مردمی از ایل میشخاص در این شهرستان ساکن هستند

 .(1شکل ) است نفر بوده 797٬29برابر با  1395ایران، جمعیت شهرستان مهران در سال 
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 اربعین حسینی یروادهیپموقعیت شهر ایلام، در مسیر  .(1شکل )

این پژوهش به لحاظ هدف یک پژوهش کاربردی است که دارای رویکرد کیفی در پژوهش است. روش کیفی 

توسعه گردشگری در مرز  مؤثر هایمؤلفهشناسایی و استخراج  جهت آن ازبنیاد بوده که مبتنی بر تئوری داده 

استراتژی پژوهش در بخش کیفی استفاده از مصاحبه  .و ارائه مدل مفهومی آن استفاده شده است المللیبین

به تعیین از متخصصین این رشته نسبت  افتهیساختارنیمه  یهامصاحبهاکتشافی است که با استفاده از 

این بخش با هدف و بر توسعه گردشگری متناسب با شرایط اقلیمی و فرهنگی آن اقدام گردید.  مؤثرفاکتورهای 

این پرسش که  ،پردازدیمتحقیق انجام تحقیق  یهاپرسشدر پاسخ دادن به  مورداستفادهقصد ارائه روش 

ابهام حاصل از آن به حداقل ممکن کاهش  کهیطوربهگردآوری شود و مورد تفسیر قرار بگیرد  هادادهچگونه 

و دستیابی به اهداف علمی یا شناخت علمی  باشدمیتحقیق  20شناسیروشیابد که این موضوع مربوط به 

تحقیق  گریدیعبارتبهدرست و صحیح انجام پذیرد  شناسیروشکه تحقیق با  یزمان در مگر مقدور نخواهد بود،

پژوهشگر باید توجه داشته باشد که اعتبار دستاوردهای تحقیق  نیبنابرا ،ابدیمیاز حیث روش است که اعتبار 

پاسخ دادن به  منظوربه (.55:1390روشی است که محقق برای خود برگزیده است )خاکی، تأثیرتحت  شدتبه

 در تحقیق مورداستفاده یهاروشمطالعه و بررسی  به اصلی تحقیق پس از بیان پارادایم تحقیق، هایسؤال

و در ادامه ابزارهای  شوندمیی رویکرد آمیخته و همچنین روش کیفی متناظر با آن روش معرفی هاروششامل 

و بهترین  ترینمهمیکی از  عنوانبهبر ابزار مصاحبه  تأکیدبا  هاداده آوریجمعدر  مورداستفادهگوناگون 

بستر انجام  عنوانبهامعه و نمونه تحقیق قرار خواهد گرفت و به دنبال آن ج مورداستفاده موردبحثابزارهای 

اطلاعات  وتحلیلتجزیهی مختلف هاروشو در پایان  گیردمیقرار  موردبررسیمطالعات موردی صورت گرفته 

 .واقع خواهد شد وتحلیلتجزیهو  موردبحثکیفی و نحوه سنجش اعتبار مدل ک کیفی 

 انتخاب روش تحقیق

جهت  باشدمیمهران  المللیبینوی گردشگری مذهبی در مرز در پژوهش فعلی که هدف آن تدوین الگ

 و سپس مورد آزمون قرا بگیرند، شدهشناساییاصلی این الگو  هایمؤلفهدستیابی به هدف مدنظر لازم است که 

و  یادیبن و توسعه، قیتحق کاربردی، هایدستهو جهت تحقیق به  گیریهدفاز نظر  صورت گرفته هایقیتحق

                                                      
20Methodology 
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که این پژوهش در تلاش است در مرحله اول از ماهیت بنیادی برخوردار  باشدمی بندیتقسیمل ارزیابی قاب

مدلی جدید و نو برای گردشگری مذهبی باشد و در گام بعدی این تحقیق  ارائهباشد چرا که به دنبال تدوین و 

 ویژهبهامر گردشگری مختلف دخیل در  هایارگانو  هاسازمانچرا که در تلاش است تا  باشدمیکاربردی 

این تحقیق  کلی گیریجهتگفت  توانمیاما در عمل ؛ گردند مندبهرهگردشگری مذهبی از نتایج این پژوهش 

 ختهیآمکه به روش  شودمیپیمایشی محسوب -و از نظر نوع پژوهش یک پژوهش توصیفی باشدمیکاربردی 

که محقق با استفاده  باشدمیات یک تحقیق علی خواهد شد و از جهت شیوه گردآوری اطلاع ( انجاماکتشافی)

محقق  نامهپرسش کارگیریبهبا خبرگان موضوع و  ساختاریافتههای تحقیق میدانی و مصاحبه نیمهروشاز 

 اطلاعات اقدام خواهد نمود. آوریجمعساخته نسبت به 

المللی ینهبی در مرز ببا توجه به اینکه هدف اصلی و کلی این پژوهش تدوین الگوی مناسب گردشگری مذ

 رار گیردزمون قاصلی این الگو شناسایی و مورد آ هایمؤلفهباشد که برای تحقق این هدف لازم است مهران می

ته آمیخ باشد که به شیوههای توصیفی پیمایشی میلذا این پژوهش از نظر هدف بنیادی و از نوع پژوهش

واهد خاستفاده های کیفی ها از روشهای گردآوری دادهروشاکتشافی انجام خواهد گرفت، این پژوهش از نظر 

 شد.روش کیفی استفاده خواهد  عنوانبهاز روش آمیخته اکتشافی شد که 

 هاداده وتحلیلتجزیه

 وکه رویکرد  باشدمیمهران  المللیبینالگوی گردشگری مذهبی در مرز  ارائههدف اصلی از پژوهش اخیر، 

فاده از با است این پژوهش پژوهشگر ، درباشدمیش آمیخته به روش آمیخته اکتشافی روش استفاده در این پژوه

وع ی کیفی در خصوص موضهادادهروش کیفی و مصاحبه با خبرگان دانشگاهی و گردشگری به گردآوری 

 هتج رفت،گی کیفی مورد تحلیل قرار خواهند هادادهگردشگری مذهبی پرداخته است که در این فصل ابتدا 

 ساختاریافتهمه موضوع گردشگری مذهبی مصاحبه باز و نی از خبرگاننفر  14ی کیفی با تعداد هادادهدآوری گر

ن متن سی دروو سپس با توجه به جملات اصلی و اسا شدهبررسیانجام گرفت بنابراین ابتدا متن هر مصاحبه 

حلیل تجه به نهایی تحقیق با تو استخراج و الگوی هامقولهکلیدی استخراج و در نهایت  نکات هر مصاحبه،

 ذهبی درمیافته اصلی بخش کیفی، شناسایی عناصر اصلی مدل گردشگری  گردیده است ارائهی کیفی هاداده

 سازیپیاده شرایط علی جهت شناسایی عناصر اصلی در مصاحبه پرسیده شد که .باشدمیمهران  المللیبینمرز 

به این  نظرانصاحبکلامی موجود در پاسخ هر یک از  هایزارهگ ترینمهمگردشگری در شهران مهران بود 

وامل در ع ازبه طیف وسیعی  آمدهعملبهگانه  14 هایمصاحبهدر  نظرانصاحب قرار گرفت. موردبررسی سؤال

 هاآنلیل ق و تقکه با تلفی زیادی به دست آمد یهامضمون اشاره نمودند که در مرحله اول، اول سؤالپاسخ به 

هش تری کاکل کدهای اولیه به کدهای کم یمجموعه ،هادادهستفاده از فرآیند رفت و برگشتی تحلیل با ا

 مفهومی اظازلحه کدهای اولیه تکراری یا مشابه ک تمام جلوگیری از تکرار، منظوربهیافتند به این صورت که 

 قولات راکه م یک مجموعه واحد قرار گرفتند و مفاهیمی را به وجود آوردند در بسیار به هم نزدیک بودند،

 آمده است.( 1)تشکیل دادند که نتایج حاصل از این مرحله در جدول 

 اول مصاحبه سؤالدر رابطه  شدهشناساییی اصلی هامقوله (.1)جدول 
 (شدهشناسایی)مفاهیم  هکد مقوله اصلی نظرانصاحب فراوانی
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10 

 

 ،5م  ،4م  ،2م  ،1م 

م  ،10م  ،9م  ،6م 

 14م  ،12م  ،11

 

 اشتراکات دینی،

 و قومی یمذهب

 ،جوارهم یهااستانسابقه اشتراکات مذهبی و شیعه بودن مردم ایلام و 

و دمذهبی مردم  اشتراکات دینی و مذهبی، یکینزد قومیت یکسان، داشتن

 فرهنگی، یهاشباهتمذهبی جذاب و  هایمراسمو  هانییآ طرف مذهب،

 تراکااشت اربعین حسینی، وجود ایران و عراق، مذهبی بین مردم اشتراکات

 و سابقه مذهبی و دینی، هایمراسمو  هانییآ مذهبی و دینی دو ملت،

 پیشینه تاریخی و مذهبی کهن و اربعین

 

 

8 

 ،6م  ،5م  ،3م  ،1م 

م  ،13م  ،8م  ،7م 

14 

 یهارساختیز

 استان

 استان، رساختیزراه و  یتوسعه م برای گردشگری،وجود امکانات لاز

 جادیا و امکانات رفاهی، ونقلحملو  هارساختیز ،هازیرساخت تیتقو

 ی گردشگری،هازیرساخت وجود ،زیرساختنظر  موردنیازبسترهای لازم 

 هازیرساخت تیتقو ی استان،هازیرساخت تیتقو

 

 

 

11 

 ،3م  ،2م  ،8م  ،5م 

م  ،10م ، 9م ، 4 م

م ، 13م  ،12م ، 11

14 

مرز مشترک با 

عراق و نزدیکی 

به عتبات 

 عالیات

ران مه یکینزد به عتبات عالیات، یکینزد مرز مشترک با عراق، ترینطولانی

 اق،ر عرمشترک با کشو مرز مرز طولانی با عراق، داشتن به عتبات عالیات،

 المللینبیرز م وجود مهران، المللیبینمرز  یکینزد مهران، المللیبین مرز

 نیطولا مرز در مهران، المللیبین مرز مشترک طولانی، مرز در مهران،

، 14م  ،13م  ،10م  7

 8م  ،7م  ،6م  ،5م 

اتر دف جادیا مناسب، غاتیتبل تبلیغات، موضوع ،رسانیاطلاعتبلیغات و  تبلیغات

فی مناسب جهت معر غاتیتبل هدفمند، غاتیتبل و گردشگری، رسانیاطلاع

 بیشتر غاتیتبل استان، هایانمندیتو

 

 محقق ،مربوط به پرسش اول هایپاسخی اصلی جهت بررسی هامقولهبرای تعیین کفایت لازم جهت انتخاب 

وله تخاب هر مقرا در نظر گرفته است و استدلال این عمل بر این استوار است که برای ان 7حداقل فراوانی 

که  باشدمی نظرانصاحبکه همان  شوندگانمصاحبهو یا حداقل نیمی از  7معادل فراوانی  موردنیازکفایت لازم 

علی  ط شرایطمربو سؤالی مربوط به پاسخ به هادادهپرداخته باشند که در  هامصاحبهبه بیان آن مقوله در 

 ت دینی،اشتراکا-1 ی زیر شناسایی شدند:هامقولهمهران  المللیبینگردشگری مذهبی در مرز  سازیپیاده

بلیغات که در ت -4 اتیعالمرز مشترک با عراق و نزدیکی به عتبات  -3 ی استانهازیرساخت -2و قومی  یمذهب

 .اندداشتهمرز مشترک و نزدیکی به عتبات عالیات بیشترین فراوانی را  شدهشناساییی هامقولهبین 

ی اصلی هامقولهه شد که پرسید هاشوندهمصاحبهجهت شناسایی عناصر اصلی در  هامصاحبهدر بخش دوم 

 ؟اندکدمگردشگری مذهبی در شهر مهران 

شاره ادوم  سؤالعوامل در پاسخ به  ازبه طیف وسیعی  آمدهعملبهگانه  14 هایمصاحبهدر  نظرانصاحب

ز فرآیند با استفاده اها که با تلفیق و تقلیل آن دست آمدزیادی به  هایمضموندر این مرحله نیز، که نمودند 

ه کن صورت کل کدهای اولیه به کدهای کمتری کاهش یافتند به ای یمجموعه، هادادهت و برگشتی تحلیل رف

ودند، بم نزدیک به ه جلوگیری از تکرار، تمام کدهای اولیه تکراری یا مشابه که از لحاظ مفهومی بسیار منظوربه

از  ایج حاصلکه نت مقولات را تشکیل دادنددر یک مجموعه واحد قرار گرفتند و مفاهیمی را به وجود آوردند که 

 .آمده است( 2)این مرحله در جدول 

 دوم مصاحبه سؤالدر رابطه  شدهشناساییی اصلی هامقوله(. 2)جدول 

 (شدهشناسایی)مفاهیم ا کده مقوله اصلی نظرانصاحب نیاوفرا
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 ،8م  ،5م  ،4م  ،2م  ،1م  7

 14م  ،10م 

 یگردشگر ،هایگردبه بوم توجه طبیعی، هایبهجاذ آن هایزیرشاخهگردشگری و 

 گردشگری، هایجاذبه فرهنگی و گردشگری طبیعی،

 هایجاذبه وجود گردشگری، موضوع مذهبی، هایجاذبه

 گردشگری

 

8 

م  ،14م  ،1م  ،11م  ،9م 

8 

، 8م ، 4م ، 3م ، 2م ، 1م 

 14م ، 11م ، 9م 

اماکن مذهبی در ایران و 

 عراق،

اماکن  وجود ی در ایران و عراق،وجود اماکن مذهب

دفاع  یادگارهای مذهبی، اماکن تاریخی و باستانی،

داشتن  وجود مقدس، و اماکن هازیارتگاه وجود مقدس،

عتبات عالیات در  وجود اماکن مقدس و زیارت گاهی،

ی رتاماکن زیا وجود عراق و اماکن زیارت پگاهی در ایران،

 متعدد در ایران و عراق

 

8 

م  ،10م ، 9م ، 5م  ،2م  ،

 14م  ،13م  ،12م  ،11

 پایدار، تیامن ،تیامن امنیت در استان، وجود امنیت، امنیت

 امنیت، بحث استان، مرزهایامنیت، امنیت در  مقوله

 مرز طولانی و امن با کشور عراق، داشتن

 

 محقق پرسش اول،مربوط به  هایپاسخی اصلی جهت بررسی هامقولهبرای تعیین کفایت لازم جهت انتخاب 

 له کفایتخاب هر مقورا در نظر گرفته است و استدلال به عمل بر این استوار است که برای انت 7حداقل فراوانی 

که به  باشدمی نظرانصاحبکه همان  شوندگانمصاحبهو یا حداقل نیمی از  7معادل فراوانی  موردنیازلازم 

ی اصلی هاقولهممربوط  سؤالی مربوط به پاسخ به هادادهدر  پرداخته باشند که هامصاحبهبیان آن مقوله در 

و  گردشگری-1ی زیر شناسایی شدند: هامقولهمهران  المللیبینگردشگری مذهبی در مرز  سازیپیاده

در ایران و  ی امنیت و اماکن مذهبیهامقولهامنیت که  -3اماکن مذهبی ایران و عراق  -2آن  هایزیرشاخه

 .باشندمی دهندگانپاسخری فراوانی در میان عراق دارای بیشت

ی بسترهاپرسیده شد که  هاشوندهمصاحبهجهت شناسایی عناصر اصلی در  هامصاحبه سومدر بخش 

 ؟اندکدمگردشگری در شهران مهران  سازیپیادهلازم برای ( یهازمینه)

له این مرح اشاره نمودند که در سوم سؤالعوامل در پاسخ به  ازبه طیف وسیعی  هامصاحبهدر  نظرانصاحب

یک ه هم نزدسیار ببجلوگیری از تکرار، تمام کدهای اولیه تکراری یا مشابه که از لحاظ مفهومی  منظوربهنیز، 

ایج ند که نتل دادبودند، در یک مجموعه واحد قرار گرفتند و مفاهیمی را به وجود آوردند که مقولات را تشکی

 .آمده است (3)حاصل از این مرحله در جدول 

 مصاحبه سوم سؤالدر رابطه  شدهشناساییی اصلی هامقوله (.3)جدول 

 (شدهشناساییمفاهیم کدها ) مقوله اصلی نظرانصاحب فراوانی

م ، 10م ، 9م ، 1م  7

م  ،13م  ،12م ، 11

14 

منطقه آزاد تجاری 

 مهران

 آزاد تجاری در شهرستان منطقه آزاد تجاری مهران، یمنطقهایجاد 

ات امکان تیتقو شدن مرز گمرک رسمی از بازارچه مهران، مجزا مهران،

 هران،مامکانات در پایانه مرزی  شیافزا گمرک، افزاریسختو  افزارینرم

و  مرکزدر  هازیرساخت تیتقو ویژه به منطقه آزاد تجاری مهران، توجه

 پایانه مرزی

م  ،5م  ،4م  ،2م  ،1م  10 خدمات رفاهی و  و امکانات  هاجاده رفاهی، هایمجتمع ،المللیبینی هاهتلایجاد 
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 ،12م  ،10م  ،9م  ،7

 14م  ،13م 

مراکز  تیتقو ی مناسب،هاهتلمراکز خدماتی و رفاهی و  جادیا ،راهیبین بهداشتی

 جادیا خدمات مناسب اقامتی و رفاهی، یبرقرار خدماتی و رفاهی،

 هایاقامتگاهو گردشی و  امکانات رفاهی جادیا و خدمات رفاهی، تأسیسات

مراکز  یتوسعه اماکن اقامتی و رفاهی از قبیل رستوران، جادیا ایمن،

 هاهتلگردشی و رفاهی و دایر نمودن 

م  ،6م  ،5م  ،4م  ،2م  7

 14م  ،13م  ،10

بحث اقتصادی 

 گردشگری مذهبی

 رییتغ اقتصادی قضیه، منافع توجه به ابعاد اقتصادی گردشگری مذهبی،

 عمناف ه نسبت به گردشگری از مذهبی صرف به اقتصادی و مالی،دیدگا

ویژه به ابعاد اقتصادی  توجه مالی و اقتصادی گردشگری مذهبی،

ضرورت توجه به  تیاهم اقتصادی موضوع، یبسترها گردشگری مذهبی،

 بعد اقتصادی موضوع گردشگری مذهبی در استان

قل نیمی از و یا حدا 7معادل فراوانی  موردنیازلازم  برای انتخاب هر مقوله کفایت قبل سؤالاتمشابه 

 ند که درپرداخته باش هامصاحبهکه به بیان آن مقوله در  باشدمی نظرانصاحبکه همان  شوندگانمصاحبه

رز بی در مگردشگری مذه سازیپیاده (یهازمینه) یمربوط شرایط بسترها سؤالی مربوط به پاسخ به هاداده

هی و بهداشتی خدمات رفا -2منطقه آزاد تجاری در مهران -1ی زیر شناسایی شدند: هامقوله مهران المللیبین

 .باشدیمفراوانی  نیترشیببحث اقتصادی گردشگری مذهبی که مقوله خدمات رفاهی و بهداشتی دارای  -3

 گراخلهمدط پرسیده شد که شرای هاشوندهمصاحبهجهت شناسایی عناصر اصلی در  هامصاحبهدر بخش چهارم 

 ؟اندکدمگردشگری مذهبی در شهر مهران  سازیپیادهبرای 

حله ر این مردچهارم اشاره نمودند که  سؤالعوامل در پاسخ به  ازبه طیف وسیعی  هامصاحبهدر  نظرانصاحب

یک نزده هم سیار ببجلوگیری از تکرار، تمام کدهای اولیه تکراری یا مشابه که از لحاظ مفهومی  منظوربهنیز، 

ایج ند که نتل دادبودند، در یک مجموعه واحد قرار گرفتند و مفاهیمی را به وجود آوردند که مقولات را تشکی

 .آمده است( 4)حاصل از این مرحله در جدول 

 چهارم مصاحبه سؤالدر رابطه  شدهشناساییی اصلی هامقوله(. 4)جدول 

 (شدهاییشناسمفاهیم کدها ) مقوله اصلی نظرانصاحب فراوانی

 

10 

م  ،8م  ،11م  14م  ،13م 

م  ،4م  ،10م  ،2م  ،1م  9

5 

 رامو ،هامیتحردشمنی کشورهایی مانند آمریکا و عربستان با ایران و  عوامل سیاسی

 و یزنیرا سیاسی کشور، یفضا کشورها، اراده کشورها، اراده سیاسی،

 رهایکشو غاتیتبل عقد تفاهم بین ایران و عراق در سطح کلان و ملی،

م فاهت جادیا دولت و نهادهای تصمیم گیر، یهااستیس غربی و آمریکا،

 اق،ی ایران و عرهادولتمیان  یهمکار ی ایران و عراق،هادولتمیان 

 سیاسی بین ایران و عراق یفضا

م  ،14م  10م  ،7م  ،1م  7

 8م  ،12م  ،13

به  واگذاری امور

 یردولتیغبخش 

 بودن گردشگری و بوروکراسی یدولت ،یریگمیتصمعدم استقلال در 

امور به بخش  یواگذار بخش خصوصی، گذارانسرمایه جذب موضوع،

 امور یارواگذ و قوانین اداری، فاتیتشر قوانین متعدد، وجود ،یردولتیغ

 یردولتیغگردشگری به بخش 

، 5م  ،13م  ،3م  ،1م  ،8م  7

 12م  ،14م 

تغییرات 

 هواییوآب

 گردوغبارها،گردها و ریز وجود در استان،ات آب و هوایی تغییر

 ناشی از مشکلات ،گردوخاک ،گردوغبار بحث ریزگردها، ،زگردهایر

 گردوخاکگردها و زیر
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قل نیمی از و یا حدا 7معادل فراوانی  موردنیازقبل برای انتخاب هر مقوله کفایت لازم  سؤالاتمشابه 

 ند که درپرداخته باش هامصاحبهه بیان آن مقوله در که ب باشدمی نظرانصاحبکه همان  شوندگانمصاحبه

 المللیینبگردشگری مذهبی در مرز  سازیپیاده گرمداخلهمربوط عوامل  سؤالی مربوط به پاسخ به هاداده

یرات آب و تغی-3 یردولتیغواگذاری امور به بخش -2 یاسیسعوامل -1ی زیر شناسایی شدند: هامقولهمهران 

 .باشندمیامل سیاسی دارای بیشترین فراوانی هوایی که مقوله عو

ی زم براپرسیده شد راهبردهای لا هاشوندهمصاحبهجهت شناسایی عناصر اصلی در  هامصاحبهدر بخش پنجم 

 ؟اندکدمگردشگری در شهران مهران  سازیپیاده

له این مرح ند که دراشاره نمود پنجم سؤالعوامل در پاسخ به  ازبه طیف وسیعی  هامصاحبهدر  نظرانصاحب

یک ه هم نزدسیار ببجلوگیری از تکرار، تمام کدهای اولیه تکراری یا مشابه که از لحاظ مفهومی  منظوربهنیز، 

ایج نتند که ل دادبودند، در یک مجموعه واحد قرار گرفتند و مفاهیمی را به وجود آوردند که مقولات را تشکی

 .تآمده اس (5) حاصل از این مرحله در جدول

 چهارم مصاحبه سؤالدر رابطه  شدهشناساییی اصلی هامقوله (.5)جدول 

فراوان

 ی

 (شدهشناساییمفاهیم کده ) مقوله اصلی نظرانصاحب

 

7 

 ،13م  ،12م  ،1م  ،9م 

 ،5م  ،4م  ،3م 

آموزش و همکاری با 

 مراکز دانشگاهی

 

 

در  گردشگری هایرشتهمطالعات با مراکز دانشگاهی و ایجاد  یتوسعه

ای رهکا تداوم ارز نتایج تحقیقات صورت گرفته، استفاده ،هادانشگاه

 هایرشته جادیا از نتایج تحقیقات صورت گرفته، استفاده پژوهشی،

و  یهمکار به نتایج تحقیقات، مسئولان توجه دانشگاهی مرتبط،

 همفکری با مراکز دانشگاهی

م  ،11م  ،14م  ،12م  7

 ،5م  ،3م  ،1م  ،8

افزایش 

 دولت گذاریسرمایه

 تسهیلات، دادن افزایش اعتبارات و تخصیص اعتبارات خاص،

امکانات  شیافزا هدفمند دولت در گردشگری مذهبی، گذاریهیسرما

و  اراتاز اعتب استفاده دولت، گذاریسرمایهو  افزاریسختو  افزارینرم

ر د گذاریسرمایهویژه دولت به  توجه کلان دولتی، یهایگذارهیسرما

 استان ایلام

م  ،8م  ،7م  ،4م  ،2م  8

 14م  ،13م  ،11م  ،10

استفاده از 

 هایقابلیت

مذهبی  یهامناسبت

 مانند اربعین

اه مو  نیاربع مذهبی، یهامناسبتحسینی و  نیاربع توجه به اربعین،

ین عظیم ماه محرم و اربعین و همچن هایقابلیتاز  ، استفادهمحرم

 ن،، استفاده از اربعین و فضای معنوی آیو مذهبدینی  یهامناسبت

ظیم از ظرفیت کنگره ع استفاده ،هایزیربرنامهبه اربعین در  توجه

 راقمذهبی و دینی مشترک میان مردم ایران و ع یهامناسبت اربعین،

ن و ربعیمذهبی مانند ا یهامناسبتاز قابلیت  استفاده و سایر کشورها،

 ماه محرم

 

و یا حداقل نیمی از  7معادل فراوانی  موردنیازای انتخاب هر مقوله کفایت لازم قبل بر سؤالاتمشابه 

در پرداخته باشند که  هامصاحبهکه به بیان آن مقوله در  باشدمی نظرانصاحبکه همان  شوندگانمصاحبه
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مهران  لیالملبینگردشگری مذهبی در مرز  سازیپیادهمربوط راهبردهای  سؤالی مربوط به پاسخ به هاداده

-3دولت  گذاریسرمایهافزایش -2 یدانشگاهآموزش و همکاری با مراکز -1ی زیر شناسایی شدند: هامقوله

مذهبی مانند  یهامناسبت هایقابلیتمذهبی مانند اربعین که مقوله استفاده از  یهامناسبتاستفاده از قابلیت 

 .باشدمیاربعین دارای بیشترین فراوانی 

ج( نتای) امدهایپپرسیده شد  هاشوندهمصاحبهجهت شناسایی عناصر اصلی در  هابهمصاحدر بخش ششم 

 ؟اندکدمگردشگری در شهران مهران  سازیپیاده

له این مرح ششم اشاره نمودند که در سؤالعوامل در پاسخ به  ازبه طیف وسیعی  هامصاحبهدر  نظرانصاحب

یک ه هم نزدسیار ببولیه تکراری یا مشابه که از لحاظ مفهومی جلوگیری از تکرار، تمام کدهای ا منظوربهنیز، 

ایج نتند که ل دادبودند، در یک مجموعه واحد قرار گرفتند و مفاهیمی را به وجود آوردند که مقولات را تشکی

 .آمده است (6) حاصل از این مرحله در جدول

 هششم مصاحب سؤالدر رابطه  شدهشناساییی اصلی هامقوله (.6)جدول 

 (شدهشناساییمفاهیم کده ) مقوله اصلی نظرانصاحب فراوانی

13 
 

م  ،5م  ،4م  ،2م  ،1م 

م ، 9م  ،8م  ،7م  ،6

 ،13 م ،12 ،11م  ،10

 14 م

و  درآمدزایی

 ایجاد اشتغال

 جادیا بیکاری، رفع وجود آمدن اشتغال، به ایجاد اشتغال و درآمد،

 الیم گردش ی و ریالی،درآمدهای ارز شیافزا اشتغال و کاهش بیکاری،

 اهشاشتغال و ک جادیا نرخ بیکاری، کاهش و معنوی منجر به اشتغال،

رخ اشتغال و کاهش ن رشد بیکاری و افزایش اشتغال، کاهش بیکاری،

ر و یدادرآمد پا جادیا اشتغال و کاهش ملموس بیکاری، شیافزا بیکاری،

 ییزاتغالاش مشکل بیکاری و ایجاد اشتغال، رفع رفع معضل بیکاری،

 م ،13 م ،12 م ،11م  8

 م ،6 م ،3 م ،1 م ،14

10، 

ماندگاری مردم 

در مرز و عدم 

 مهاجرت

 و مرزنشینوضع اقتصادی مردم  شیافزا ماندگاری مردم در مهران،

اطق منطقه و عدم خروج مردم از من ، توسعهمیل به اسکان در مرزها

 ،مرزی استان بیشتر مردم بومی به اسکان در مناطق اقیاشت مرزی،

 ،نیروستانشاز مهاجرت مردم  یریجلوگ ،مرزنشینجمعیت  تیتثب

 میل و رغبت به شیافزا از مهاجرت مردم محلی و بومی، یریجلوگ

 نواحی مرزی مهران و استان ایلامزندگی در 

 م ،4 م ،2 م ،1 م ،3م  8

 13 م ،7 م ،6 م ،5

فرهنگی  یتوسعه

 استان

 تیتقو یی فرهنگ استان ایلام،فرهنگ مذهبی و شناسا یتوسعه

 یامدهایپ فرهنگ عمومی، جادیا فرهنگی بین دو کشور، یرابطه

 شیزااف ارتباطات فرهنگی بین ایران و عراق، شیافزا سیاسی فرهنگی،

ی ارتباطات فرهنگ تیتقو مطلوب مذهبی، اتمسفر تعاملات فرهنگی،

 بین ایران و عراق

 

7 

 م ،5 م ،3 م ،8 م ،7م 

 14 م ،13 م ،10

 

 

تخریب 

و  ستیزطیمح

 یهاراهجنگل و 

 استان

درختان و تخریب  قطع ی استان،هاجادهو  ستیزطیمحتخریب 

 بیتخر و قطع درختان، ستیزطیمح یآلودگ ،کیتراف ،ستیزطیمح

 ،زیستمحیط بیتخر ی استان،هاجاده بیتخر و جنگل، زیستمحیط

 و قطع جنگل زیستمحیطمنابع طبیعی و  بیتخر

و یا حداقل نیمی از  7معادل فراوانی  موردنیازقبل برای انتخاب هر مقوله کفایت لازم  سؤالاتشابه م

در  کهپرداخته باشند  هامصاحبهکه به بیان آن مقوله در  باشدمی نظرانصاحبکه همان  شوندگانمصاحبه
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 المللیبینگری مذهبی در مرز گردش سازیپیادهمربوط نتایج و پیامدهای  سؤالی مربوط به پاسخ به هاداده

ماندگاری مردم در مرز و عدم مهاجرت، -2و ایجاد اشتغال،  درآمدزایی -1ی زیر شناسایی شدند: هامقولهمهران 

ایجاد اشتغال  و درآمدزاییاستان بود که  یهاراهو جنگل و  زیستمحیطتخریب -4فرهنگی استان،  یتوسعه-3

 داشتند. شدهشناساییی هامقولهبیشترین فراوانی را در بین 

 
 مهران المللیبیناصلی گردشگری مذهبی در مرز  هایمؤلفه شدهاستخراجمدل  (.1)شکل 

 گیرینتیجه

ی که در حال حاضر پس از صورتبهباشد گردشگری در اقتصاد دنیا دارای جایگاه بسیار مهم و با اهمیتی می

گردد، املی مهم برای توسعه و پیشرفت کشورها تلقی میو ع درآمدزاصنایع نفت و خودروسازی سومین صنعت 

 عنوانبهامروزه صنعت گردشگری با فراهم ساختن سطح بالایی از توسعه برای بخش اقتصادی اکثر کشورها 

یکی از بهترین  عنوانبهشود. صنعت گردشگری در سالیان اخیر ای در توسعه اقتصادی محسوب میبخش پایه
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در  کهنحویبهاست  قرارگرفتهها دولت موردتوجهرای ایجاد شغل و حل مشکلات بیکاری ها براهکارها و روش

است. حجم  شدهتبدیلخیلی از کشورها درآمد حاصل از گردشگری به درآمد اصلی و اساسی آن کشورها 

ید دهند، گردشگری مذهبی عبارت است از بازدوسیعی از گردشگران در دنیا را گردشگران مذهبی تشکیل می

های زیادی از مردم دنیا ، افراد و گروههاآنو نظایر  هازادهامام، مقابر، هازیارتگاهگردشگران از اماکن مقدس نظیر 

که این نوع گردشگری  آوردهبه عملمایل و راغب هستند تا از اماکن زیارتی و مذهبی کشورهای دیگر بازدید 

یات در کشور عراق و همچنین بارگاه ملکوتی حضرت امام رضا عال عتباتای طولانی در دنیا دارد. وجود سابقه

باعث گردیده  )ع( در شهر مقدس مشهد و حضرت معصومه )ص( در شهر قم و سایر مراکز مذهبی و دینی

زیارت از کشور همسایه دیدن  قصدبه هرساله و عراق، رانیکشور اتعداد زیادی از گردشگران مذهبی از هر دو 

 عنوانبهآورند. در دنیایی که انسان حتی از هوای پاک و غیره  جایبهناسک مذهبی خود را نموده و اعمال و م

از اهمیت گردشگری مذهبی در جذب  یراحتبهتوان نماید، نمییک جاذبه برای جذب گردشگران استفاده می

 پررنگهبی و نقش و اشتغال پایدار غافل شد. با توجه به اهمیت گردشگری مذ درآمدزاییگردشگر و در نهایت 

سعی گردید تا مدلی جامع و کامل برای گردشگری مذهبی در آن بر پیشرفت اقتصادی کشور در این تحقیق 

اصلی تحقیق حاضر این بود که مدل گردشگری مذهبی در مرز  سؤال گردد. ارائهمهران  المللیبینمرز 

ژوهش پس از شناسایی خبرگان و انجام اصلی پ سؤالکه در راستای پاسخ به  مهران چگونه است المللیبین

ی حاصل، مدل گردشگری مذهبی که شامل شرایط هاداده وتحلیلتجزیهبا آنان و  ساختاریافتهمصاحبه نیمه 

 المللیبینو پیامدها بود مدل گردشگری مذهبی در مرز  راهبردها ،بسترها ،گرمداخله عوامل ،هامقولهعلی، 

 سؤال 6که تحلیل و بررسی پاسخ به  ی کیفی تحقیقهادادهتایج حاصل از تحلیل گردید. در ادامه ن ارائهمهران 

 :شودمیارائه  بود، هفرعی مصاحب

ی استان هارساختیز ادعا نمود که اشتراکات دینی مذهبی و قومی، توانمیدرصدی  95با احتمال  .1

ذب لی جز عوامل عمشترک با عراق و نزدیکی به عتبات عالیات و همچنین تبلیغات ا مرز ایلام،

 .باشدمیمهران  المللیبینگردشگر مذهبی در مرز 

مذهبی  ناماک مرتبط با آن، هایزیرشاخهادعا نمود که گردشگری و  توانمیدرصدی  95با احتمال  .2

 مذهبی ی اصلی در جذب گردشگرانهامقولهدر کشورهای ایران و عراق و همچنین امنیت از جمله 

 .باشدمی مهران المللیبیندر مرز 

ی و بهداشت رفاهی خدمات ادعا نمود که منطقه آزاد تجاری در مهران، توانمیدرصدی  95با احتمال  .3

ردشگر گی لازم برای جذب هازمینهو همچنین مبحث اقتصادی گردشگری مذهبی از جمله بسترها و 

 .باشدمیمهران  المللیبینمذهبی در مرز 

و  لتیغیردوامور به بخش  یواگذار ود که عوامل سیاسی،ادعا نم توانمیدرصدی  95با احتمال  .4

 المللیینبدر جذب گردشگر مذهبی در مرز  گرمداخلههمچنین تغییرات آب و هوایی از جمله عوامل 

 .باشدمیمهران 

 شیافزا ادعا نمود که همکاری با مراکز آموزشی و دانشگاهی، توانمیدرصدی  95با احتمال  .5

ایام مذهبی از جمله راهبردهای لازم در جذب  یهاتیظرفو استفاده از  دولت یهایگذارهیسرما
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 .باشدمیمهران  المللیبینگردشگران مذهبی در مرز 

 م در مرز ومرد یماندگار و ایجاد اشتغال، درآمدزاییادعا نمود که  توانمیدرصدی  95با احتمال  .6

استان  یهاجنگل، راه و زیستمحیطفرهنگی استان ایلام و همچنین تخریب  یتوسعه عدم مهاجرت،

 .باشدیممهران  المللیبیناز جمله نتایج و پیامدهای با اهمیت جذب گردشگران مذهبی در مرز 

 پیشنهادات

 ل و جامعقی کامردم ایلام تحقیبا توجه به شرایط اقتصادی م گرددمیبا توجه به نتایج این تحقیق پیشنهاد 

یر جدید یک مس عنوانبهدشگری مذهبی در استان ایلام انجام گیرد همچنین راجع به نتایج اقتصادی گر صرفاً

 گرددمی پیشنهاد گرفتهانجامبا توجه به اینکه این تحقیق در یک بازه زمانی خاص  توانمیبرای کارهای آتی 

 د.گرد آتی استفاده یهایزیربرنامهزمانی دیگر انجام تا از نتایج آن در  یهابازههمین تحقیق در 
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 منابع

ذهبی مبر گردشگری  تأکیداستراتژیک توسعه گردشگری با  ریزیبرنامه (.1390همکاران )و  زادهابراهیم

 (.76) جغرافیایی انسانی، هایپژوهش قم(. شهر :موردمطالعه)

 هایمراسمبر  کیدتأتوسعه گردشگری مذهبی با  سنجیامکان، 1398افشین و حامد قادرمرزی،  ،بهمنی

افیایی ن جغرچهاردهمین کنگره انجمن جغرافیایی ایران، تهران، انجم آیینی مطالعه موردی: شهرستان زنجان،

 .ایران

 شاراتانت :تهران ششم، چاپ ،و مفاهیم ماهیت ،گردشگری (.1390مهدی ) ،سقایی ؛محمدحسین پاپلی یزدی،

 .سمت

، روی آن در رشد و توسعه ملیپیش هایچالشو  هافرصتصنعت گردشگری؛ ، 1398حمید،  ،توکلی

 .در منطقه ترشیز(، کاشمر گذاریسرمایه هایچالشو  هافرصتهمایش ملی توسعه پایدار )با رویکرد 

دمات خ تیفیگردشگران از ک یتمندیرضا زانیم یابیارز(. 1397. )یمصطف ،ینیو هرائ له،یجم ا،ین یتوکل

 محله دربند تهران(. یرائیپذ ی: واحدهایوکوال )مطالعه موردبر اساس مدل کانو و سر یگردشگر

 . 258-241 :( 49) 18، ییایعلوم جغراف یکاربرد قاتیتحق

 .فوژان انتشارات :تهران .تحقیق در مدیریت روش (.1391غلامرضا ) خاکی،

 تیظرف ماندهیبر شاخص باق یلیتحل(. 1397) ،یارخود یمودود یمهد ،یدیمز ینجمه نظر ،یسجاد فردوس

وم عل یکاربرد قاتیتحق : شهر شاهرود(،ی)مطالعه مورد ینسبت به توسعه گردشگر زبانیتحمل جامعه م

 .110-93 :(49) 18 ،ییایجغراف

و گردشگری در  صنعت توریسم تأثیر (.1390بهاره ) یزدی، برهانی ؛سمیه ،شعبانی ؛رضا ،آبادیتاج ؛علی رنجبر،

 .د همدانآزاد اسلامی واح دانشگاه پایدار، یتوسعهگردشگری و  همایش و کارآفرینی پایدار، زاییاشتغال

 ،میان فرهنگی و نقش گردشگری در ایجاد وفاق بین ادیان اسلام و مسیحیت آثار ،فاطمه شالچیان،

 (.3) 2 گردشگری، فصلنامه

 (محرم) مذهبیمعنوی و مذهبی در رونق گردشگری  هایآیینبررسی نقش مراسم و ، 1398زهرا،  ،شفیعی

 (.4) 1 ،فصلنامه جغرافیا و روابط انسانی ،(مراسم نخل گردانی در استان یزد) :موردمطالعه

د موردی مقص مطالعه مدیریت اثربخش گردشگری، الگوی (.1390معصومه ) لو، توحید ،حمیدرضا ضرغام،

 (.16) 7 مطالعات گردشگری، فصلنامه مذهبی مشهد،

 اول، چاپ ،صنعت گردشگری با رویکرد سیستمی شناخت (.1391) مژگان احمدی، تراب ؛محمود ضیایی،

 .علوم اجتماعی نشر :تهران
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ی هاروشو  پژوهیآیندهمطالعات  ضرورت (.1390جمال ) سید محبوب، وزیری جهانگیر؛ مصطفی ،آبادیفیض

 .مشهد مقدس شهرستان ع(،الرضا )میقات  کنفرانس گردشگری مذهبی، یتوسعهآن در 

 رسانیخدماتمذهبی و فرهنگی و چگونگی  گردشگری بر مفاهیم زیارت، نگرشی (.1389) محمد قاسمی،

 زائران حرم رضوی، بهفرهنگی  رسانیخدمتعلمی پژوهشی  همایش به زائران بر اساس نگرش سیستمی،

 .آستان قدس رضوی انتشارات ،مشهد

ی سنتی و هاارزشاثرات  یبررس( 1395مهسا ) ،نظری ؛محمدمهدی ،احمدی ؛محمدرضا کریمی علویجه،

 ری،مطالعات مدیریت گردشگ فصلنامه ،ی اسلامی بر رضایت و وفاداری گردشگران خارجی شهر قمهاارزش

10 (32.) 

روستایی با  یتوسعهگردشگری مذهبی در  نقش (.1392محمد ) ،ولایی ؛مهدی ،چراغی ؛بهروز محمدی یگانه،

، قپیچاق شهرستان میاندوآب روستای موردی: طالعهم بر کیفیت زندگی و سرمایه اجتماعی؛ تأکید

 (.30) 13 تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی،

بقاع  (. درک گردشگران مذهبی زن از کنش زیارت در1396معاون، زهرا، موحد، مجید،  طبیعی، منصور. )

 117-97 :(22) 6 ریزی و توسعه گردشگری،. برنامهمتبرکه شهر شیراز مطالعه مردم نگارانه

.doi: 10.22080/jtpd.2017.1709 

-841: (4)46 ،جغرافیای انسانی هایپژوهش (.1393باقر ) علی ؛کشکولی ؛ناصر ،سلطانی نجف؛ سید موسوی،

825. 

 172-39آذر، انتشارات :تهران گردشگری، اقتصاد (.1391الهام ) ،غلامی ؛مریم ،خوشنویس ؛حسین یاوری،
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