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 چکیده
-های مدیریت موفق شهری در راستای جذب سرمایهرویهشهر خلاق و گردشگری خلاق از جدیدترین گیری شکل

اقدام به توسعه یران شهری دود. در راستای دست یابی به این هدف، مشمحسوب میهای مادی و غیرمادی 

تخت های زیاد به عنوان پایشهر تبریز نیز بنابه داشتن پتانسیلکلان. نمایندمیهای گردشگری خلاق زیرساخت

های مؤثر هدف پژوهش حاضر، بررسی نقش مؤلفه انتخاب شده است. 2018گردشگری کشورهای اسلامی در سال 

 و کاربردی تحقیق، نوعهای این شهر در راستای این هدف است. بر تحقق گردشگری خلاق و وضعیت زیرساخت
 های آماری صورت گرفته وها با استفاده از آزمونباشد. تحلیل دادهتحلیلی، همبستگی می -توصیفی آن روش

 هایگیری گردشگری خلاق است با استفاده از مدلبندی عناصر شهر خلاق و مناطق شهری در راستای شکلاولویت

مناطق ساکن در  سال 15بالای نفر 758421آماری پژوهش، امعهای و تاپسیس صورت گرفته است. جتحلیل شبکه

وان حجم نفر به عن 384بوده که از این تعداد با استفاده از فرمول کوکران و به روش تصادفی ساده،  گانه تبریزده

داد که  نهای آماری نشازیرمعیار است. نتایج آزمون 16معیار با  10 شامل تحقیق هایشاخصاند. نمونه انتخاب شده

بین دو های شهر خلاق با میزان خلاقیت مناطق شهری تبریز همبستگی معنادار وجود دارد. دراینتمامی مؤلفه

 دارای بیشترین همبستگی بودند. نتایج حاصل از 557/0و  583/0های خلاقیت و طبقه خلاق با متغیر زیرساخت

رای دا 269/0و  398/0قه خلاق به ترتیب با امتیاز های خلاقیت و طبهای زیرساختنشان داد که معیار ANPمدل 

های شهر خلاق گیری شهر خلاق دارند. بررسی وضعیت مناطق مختلف شهر از نظر شاخصبیشترین اهمیت در شکل

جه تری دارند. در نتینیز نشان داد که هشت به دلیل تمرکز آثار تاریخی، مراکز خرید و تفریحی شرایط مناسب

 گیری شهر خلاق و شناساندن تبریزهای شهری به منظور شکلدر راستای استفاده از زیرساختراهکارهای عملی 

 به کشورهای اسلامی ارائه شده است.

 .2018 تبریزکشورهای اسلامی، ، گردشگری خلاقشهر خلاق،  کلید واژگان:

                                                           
 گروه جغرافیا شهید چمران، دانشکده علوم انسانی،اهواز دانشگاه  نویسنده مسئول: .1
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 مقدمه

، فرهنگیدی، قتصاا هایعرصهدر  ایویژهه جایگا، نیاد ماتیصنعت خد ترینگسترده یمنزلهبهی، شگردگروزه، مرا

با رونق و گسترش جهانی این  (.64: 1393)تیموری و همکاران، ست ص داده اختصاد اسیاسی به خوو  جتماعیا

 توسعهعامل مهم در  منزلهای از مناطق در کشورهای در حال توسعه اهمیت گردشگری را به صنعت، تعداد فزاینده

ی اقتصادی، اجتماعی و و اهمیت نقش آن در توسعه (144: 2014، 1یانگ و فیک)اندکردهای درك اقتصاد منطقه

ی برای توسعه آن تلاش نمایند ای و مل، منطقهمحلیریزان ست تا بسیاری از مدیران و برنامهفرهنگی باعث شده ا

تأثیرات متعدد اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی  ،یک پدیده تمدنی مثابه به(. این صنعت 14: 1391)رنجبریان و همکاران، 

احدنژاد روشتی و ) است شدهتبدیلزمان از یک حالت تفریحی به یک نیاز اساسی  درگذرمحیطی دارد که و زیست

کاریکا های اقتصادی عصر حاضر بدل شده است )همچنین به یکی از پویاترین فعالیت .(91: 1391صالحی میشانی، 

: 2010، 3کاباسیدرصد از تولید ناخالص ) 11صنعت گردشگری،  امروزه با این اوصاف (.41: 1720، 2ملون و همکاران

یانگ ) به خود اختصاص داده استگذاری جهانی را درصد از سرمایه 7و  درصد از صادرات 5درصد از اشتغال،  10(، 56

های ی نیازهای نوظهور، سازمانایده ی سریع صنعت گردشگری ورسد به دنبال توسعهبه نظر می (.146: 2014و فیک، 

ی خلاقیت و هایی جهت توسعههای خلاق و فراهم نمودن محركی ظرفیتگیری به توسعهطور چشمگردشگری به

 مباحثبه همین جهت، در  (.195: 1395)محمدی و میرتقیان،  نمایندتمایل پیدا  نوآوری در جذب گردشگران

شود که نه تنها منجر به جذب ترین صنایعی شناخته میان یکی از خلاقعنومدیریت شهری موفق، گردشگری به

 .(1510: 204، 4سلووائگن و بویادیشود )میو اجتماعی  ، سیاسیشود بلکه سبب بهبود توسعه اقتصادیگردشگران می

زیرا  ،است گردشگری، تأمین تقاضاهای گردشگران از طریق ارائه محصول و خدمات خلاقکلید موفقیت در صنعت 

از آنجایی که  (25: 2016و همکاران،  5هارونگ) ها و اتفاقات جدید هستندگردشگران همواره به دنبال تجربه پدیده

شدن و تأثیر تکنولوژی مواجه است )تاجزاده و صنعت گردشگری با تقاضای بیشتر مشتریان، قوانین جدید، جهانی

(. 8: 2002، 6باوونهاسپرز و در حلقه خلاقیت ورود نماید )(. تعجبی ندارد که این صنعت 188: 1394پول، خزایی

استعداد خلاق، مبنایی برای مزیت رقابتی شهرها است و ترکیب مفاهیم خلاقیت و گردشگری، برای رشد این چنین 

ی خلاقیت، مسیری مهم و اگر چه، توسعه (.22: 2013، 7وساستیون سون و مسیابد )استعدادهایی ضرورت می

عنوان های گردشگری از خلاقیت، هنوز بهسازمان ی ادراكی گردشگری بوده است، اما نحوهبرای توسعهحیاتی 

                                                           
1 Yang & Fik 
2 García-Melón et al 
3 Kabassi 
4 Sleuwaegen and Boiardi 
5 Horng 
6 Bowen 
7 Stevenson and Matthews 
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دهد که روند تفکر مطالعات اخیر نشان می (193: 2010، 1ساتیرو و کوکسیسآید )برانگیز به حساب میای بحثمسئله

 و  هارونگابعاد و سطوح مختلف فضایی است ) ی سیستم حل مسئله )مشکل( برای افراد و جوامع درخلاق، به مثابه

 (.25: 2016 همکاران،

اصـر دارد. گردشــگری مع های موجــود، ســهم اندکــی از درآمدهــای حاصــل ازایــران علیرغــم پتانســیل

ایــران  ق درلاتکامـل گردشـگری اسـت. امکان توسعه گردشـگری خــ ەگردشـگری خلاق آخریـن حلقـه از زنجیـر

مربوط  خلاقع متعـدد، غنـای آثـار فرهنگـی و هنـری و اصالـت صنایـ هایفرهنگخردهبــه دلایلی نظیــر وجــود 

 رید وخ مراکز نظیر نمودهایی با صنعتی عصر به متعلق گردشگری بازار در مؤثر رقابت توانایی ایران .شودمی

 کمبود رنظی دلایل متعددی به را گردشگری محصولات انبوه تولیدات و موضوعی هایپارك بزرگ، بسیار هایفروشگاه

 بر أکیدت با خلاق گردشگری مقصد یک عنوانبه ایران معرفی بر اوصاف، تمرکز این با ندارد. لازم هایزیرساخت

 در لاقخ گردشگری توسعه امکان است. کشور یبالقوه هایتوانایی نیازها و با متناسب هنری،و  فرهنگی نمودهای

 و محلی هنری آثار و غنی تاریخی پیشینه متعدد، هایفرهنگخرده و فرهنگی تنوع دارای مناطق در ویژهبه ایران،

 هایدوره از زتبری شهر میان، این . دردارد وجه وجود بهترین به تبریز، نظیر کیفیت، با و متنوع اصیل، دستیصنایع

 شهر این است. رفتهمی شمار به ایران بازرگانی مهم از مراکز یکی ابریشم، جاده مسیر در گرفتن قرار دلیل به گذشته،

 بوده عثمانی و هروسی راه از اروپا و دور خاوراز  های تجاریکاروان پذیرای درازی سالیان خود، ویژه موقعیت دلیل به

 است. بوده برخوردار جهانی شهرتی از رو،این از .شدمی محسوب اروپایی کشورهای بازرگانی کالاهای مبادله مرکز و

 به را آن و است دهبو اروپایی و عرب جهانگردان ایرانی، و تجار توجه مورد همواره شهر این بازار تبریز، تاریخ طول در

 .اندستوده اشمعماری زیبایی و ثروت فراوانی دلیل

 هایجاذبه جمله ازت. ـسا دادهجایرا در خود  یردشگـرـگ جاذبه 250تبریز  ،یردشگـرـامع گـجح رـط اساس بر

، یخی(راــتو  رگزـمسجد جامع )مجموعه پنج مسجد ب، تبریززار با ـهبه مجموع توانمیشهر تبریز ی ردشگـرـگ

ل ـپ، پل سنگیی، جیچاآ)پل  رودمهرانروی ر ـیخی براـتی پلها، یــلگلــئا، اعرــلشاهرــمقبد، وــجد کبــمس

 واغی ـبرباغلا، رشیدی ربعرت ایی عماـبقای، زـتبریداری هرـشخ اـکن، اـت پوشـخلعج بره، اـعلیشری(، ارگ اـق

علاوه (. 267: 2016، 2توتاخانه و مفرح بنابد )رـکره اـشا هرـغی های تفریحی و خردید، سوغاتی و...های، مجتمعپارك

 شهرکلانشود. محسوب میبه کشورایران دروازه ورود تکنولوژی غرب و اروپا  عنوانبهشهر های تاریخی، این جاذبه

                                                           
1 Soteriou and Coccossis 

 

  
2 Toutakhane & Mofareh 
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های زیادی دارای پتانسیل ،وجود طیف وسیعی از مراکز دانشگاهی، تحقیقاتی، آزمایشگاه، صنایع مختلفتبریز به دلیل 

های نشاءت گرفته از گردشگری مزیتبنابراین با  ؛برخوردار است روشنفکرگردشگران  خصوصاًبرای جذب گردشگر و 

توان شاهد توسعه و رونق روزافزون گردشگری خلاق های نوین میایده سازیعملیاتیو  ایدهو  خلاق در شهر خلاق

-توان گفت که با اتخاذ تفکر حاکم بر برنامهپایتخت گردشگری کشورهای اسلامی بود، بنابراین می عنوانبهدر تبریز 

ریزی بر مبنای استفاده از نیروهای خلاق و نوآور سوق داده با توجه توان شهر را به سمت برنامهریزی شهری خلاق می

باشد: عناصر سازنده شهر خلاق در پاسخگویی به سؤالات زیر می درصددبه طرح مسئله صورت گرفته، پژوهش حاضر 

های شهر خلاق پذیری شاخصتحققشهر تبریز در راستای توسعه گردشگری چیست؟ و راهکارهای علمی برای کلان

 و بهبود آن در شهر تبریز کدام است؟

ای در مقاله (6120) 1ریچاردز و ویلسون مطالعات مختلفی در رابطه با گردشگری خلاق و شهر خلاق انجام شده است.

عواملی چون عدم  «شهری برای بازتولید متوالی فرهنگ حلیراه :توسعه خلاقیت در تجربیات گردشگران»تحت عنوان 

برد، عطش تجربه  پیش مصرف معاصر، مرزهای نامشخص کار و فراغت، تمایل بیشتر برای خود هایشیوهرضایت از 

اهمیت  شکلی از بیان و ابراز را دلایلی برای عنوانبهکنندگان پست مدرن و جذابیت خلاقیت کردن در میان مصرف

بسیاری از  هاینمونه 3در گردشگری فیلم 2(5120) بیتون .دانندیی گردشگری میافتن روزافزون خلاقیت در حوزه

نیز از صنایع خلاق در  4. گردشگری موسیقیبردمیمربوط به توسعه شهرها در سراسر جهان نام  هایفیلمقبیل 

( در مورد شهرهای ممفیس و 7120) 5. چنانچه نتایج مطالعات گیبسون و کانلشودمیبسیاری از شهرها محسوب 

از گردشگری  اندعبارت. دیگر اشکال صنایع خلاق مرتبط با گردشگری و شهر دهندمیاین مورد را نشان  6کوهن

 11شاو(. 316: 2017، 10هربرت) 9و گردشگری تفریحی 8(، گردشگری ادبی7: 2007، 7اوکمان و فراوستر) تاریخی

رسد که بازسازی به این نتیجه می« برنامه فضاهای خلاق ملبورن: اصلاح شهر خلاق»(، در پژوهشی با عنوان 2014)

و  12دانیلاهای سیاسی در ایجاد فضاهای خلاق شهری برای طبقه خلاق شهری اهمیت دارد. فرهنگی و حمایت

اقدام به بررسی اهمیت « لاق در رومانیهای خای قطبتوزیع منطقه»( در پژوهشی تحت عنوان 2014همکاران )

                                                           
1 Richards & Wilson 
2 Beeton 
3 Film Tourism 
4 Music Tourism 
5 Gibson and Connel 
6 Memphis and Cohen 
7 Ockman & Frauster 
8 Literary Tourism 
9 Entertainment Tourism 
10 Herbert 
11 Shaw 
12 Daniela 
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ای و محلی نموده و نتایج بیانگر اهمیت سازنده شهرهای خلاق در توسعه شهرهای خلاق در توسعه اقتصاد ملی، منطقه

 شهری خلاقیت در شهری هایمکان کیفیت جایگاه ( به2015) 1رومانی بوده است. دورمازگردشگری شهرهای 

 حومه در 3بیوگلو شهر با را لندن شهر حومه در 2سوهو شهر شهری خلاقیت میزان تطبیقی مطالعه یک در و پرداخته

-فرهنگی مشخصات بصری، مشخصات شهری، فرم اراضی، کاربری موقعیت، طبیعی، هاییشاخص برحسب را استانبول

 .است داده قرار بررسی مورد شهر ارگانیکی مشخصات و های توریستی، جاذبهادراکی مشخصات اجتماعی،

استراتژی برای  عنوانبهیا شهرهایی که از وقایع مختلف  5«پرحادثهشهرهای »نیز سعی در شناسایی  4(2010)فیسچر 

. از طریق انتخاب دقیق و با کیفیت رویدادها که نوعی گردشگری اندپرداخته ،کنندمیاستفاده  گردشگری شهریبهبود 

نیرویی خلاق توسعه و ارتباط مستحکمی بین خلاقیت مردم محلی و  عنوانبهرویدادها را  توانندمیاست، شهرها 

خود در ادبیات گردشگری  هایبررسیدر  6(2011) پیچفرهنگشان با خلاقیت بازدیدکنندگان ایجاد کنند. اشورث و 

بودن  دفرمنحصربهبه  توانمیشهری به شناسایی تعدادی پارادوکس در رابطه با گردشگری و شهر پرداختند. از جمله 

شهری و ادراك قوی از زیبایی شناختی طبیعی و تاریخی شهر اشاره کرد که از گسترش محصول  هایجاذبهمقاصد و 

مقصد گردشگری تبدیل  عنوانبه ترجذابخواهد بود. این اشاره به مشکلی دارد که شهرهای  ترسختگردشگری 

 .شوندمیشهری  هایتجربه کنندگانمصرفتر تبدیل به و گردشگران با تجربه شوندمی

 مبانی نظری

 حال در تغییرات شهری سرعت ای پیچیده است که با اصالت، تخیل، الهام، نبوغ و نوآوری همراه است.پدیده تخلاق

 این باشند. ترخلاقو  خلاق که دارد، سازانیتصمیم و شهری مدیران به نیاز روزافزون شهری رقابت و است افزایش

 سناریوهای کشیدن تصویر به مورد مسائل، در نو از اندیشیدن قوانین، بازنویسی ظرفیت آزمایش، شامل پرکاربرد مفهوم

، 7بیانچاین و لندریاست ) نگریآینده و پذیریبا انعطاف مسائل به کردن نگاه و مسئله حل برای هاییحلراه و آینده

 سوم موج دنبال به که است شهری ریزیمباحث برنامه ها درنظریه نوپاترین از یکی خلاق شهر (. نظریه23: 1994

 ترینکاربردی از یکی به نظریه کوتاه این زمان مدت در بودن، نوپا وجود با کرد. پیدا نمود و دنیا بروز در شهرنشینی

 ملل تربیتی و سازمان فرهنگی جهانی سطح در امروزه که طوری است؛ به شده شهری بدل مطالعات حوزه هانظریه

 و قرار داده ارزیابی و سنجش مورد را جهان شهرهای سالیانه ،خلاق های شهرشاخص از استفاده با یونسکو() متحد

کند )آفتاب و همکاران، می منتشر ...و تاریخی فرهنگی، ادبی، هنری، مختلف هایحوزه در را خلاق شهرهای فهرست

                                                           
1 Durmaz 
2 Soho 
3 Beyoglu 
4 Fischer 
5 Eventful Cities 
6 Ashworth and Page 
7 Bianchini and Landry 
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 شهر» عنوان تحت را مبحثی 1967 سال دردر بریتانیا و  1دبوت بار اولین خلاق مناطق و شهرها درباره(. 24: 1396

 در خلاق شهر نظریه و سپس توسط افرادی  (.26: 1396آفتاب و همکاران، کرد ) مطرح «نمایش شهر یا تماشایی

 تخصصی شکل به و مطرح 1980 دههدر  آن از ناشی مشکلات و شهرنشینی فزاینده رشد به کردن پاسخی پیدا جهت

 کهاز آنجایی (.7: 2005، 3؛ فلوریدا54: 2008، 2لندریشد ) شروع آن مورد در پردازیایده 2000 سال از گسترده و

. با است پیچیده ذاتاً هاانسان بزرگ تجمعات هستند، هم مشکل از مملو همچنین و تعامل از سرشار و متنوع شهرها،

و  نظم فر) باشند خلاق اند،بوده مجبور شهرها در مردم نظم، شهر یک دادن توسعه توجه به پیچیگی شهرها به منظور

فلوریدا ) خلاق طبقه(، 35: 2008لندری، ) خلاق شهر مفاهیم از ایفزایندهطور به شهرها بنابراین(. 266: 1396همکاران، 

 در(. 65: 2008، 4کوك و لازریتی) کنندمی استفاده شهر هایبافت در هنر و فرهنگ اهمیت بر تأکید با (46: 2002

 خلاق طبقه بین در که تحمل سطح و ، میزان جذابیتاستعداد فناوری، از است عبارت خلاق شهر متغیرهای واقع

 شود،نمی خلاقیت به منجر تنهایی به متغیر چهار این اگرچه .(9: 2005)هاسپرز، باشندمی بارزتر و پراهمیت بسیار

 کنندمی عمل خلاق شهر سمت به آن دهنده قرار و شهر به دهندهشکل و کنندهجذب هایعامل عنوانبه هاآن ولی

 صنایع در رقابت به دستیابی خاطر به نه دارند خلاقیت به نیاز شهرها 6لندری نظر از(. 36: 1998، 5فلوریدا و کندی)

 مسائل حل برای خلاق دیدگاه یک خواهان لندری دیگر بیان به .اجتماعی مسائل حل برای بلکه جدید افزوده ارزش با

 شود طراحی و خلاق صنایع هنر، هایعرصه به خلاقیت محدود کهاین نه است مختلف هایجنبه و ابعاد در شهری

 مثل) سنتی اقتصادی توسعه هایاستراتژی بر شهر یک اقتصادی موفقیت که اعتقاد دارد فلوریدا(. 4: 2008، 7کولتا)

 است خلاق استعداد جذب گرو در بیشتر بلکه نیست استوار (کار نیروی توسعه یا صادرات، توسعه صنعتی، استخدام

 هم و فضایی زمینه در هم تنوع گرو در ،خلاق شهری هایمحیط کلید ،9جیکبز برای (.46: 2008، 8دان گان و لاو)

 فعالیت از هاآن هایخیابان که صورتی به باشند، داشته ایچندگانه عملکردهای باید محلات .است اقتصادی و اجتماعی

اصلی  رکن پنج اندازو چشم اقتصادی، فضاها، پیوندها های. مردم، بنگاهباشد پر روز مختلف ساعات در وجوشجنب و

 حیاتی است. آینده در خلاق شهرهای توسعه و ایجاد برای ارکان این به توجه باشند کهمی خلاق شهرهای

در طول  ای از گردشگری مطرح گردیدشکل بالقوه عنوانبه( 1993) 10گردشگری خلاق ابتدا توسط پییرس و باتلر

، 11ریچاردزای شد )به خلاقیت نه فقط در شهرها بلکه حتی در مناطق روستایی توجه ویژه میلادی 1990 یدهه

                                                           
1 debut  
2 Landry 
3 Florida 
4 Cooke and Lazzeretti 
5 Florida and Kennedy 
6 Landery 
7 Coletta 
8 Donegan and Lowe 
9 Jeikbrse 
10 Pearce and Butler 
11 Richards 
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ها و نهادهای بسیاری از سازمان هایبعدها با فراگیر شدن این مفهوم، خلاقیت در میان اولویت(. 1227: 2015

ی اصیل و تعاملی، همراه گردشگری خلاق سفری هدایت شده به سمت یک تجربه. المللی نظیر یونسکو قرار گرفتبین

با یادگیری مشارکتی است و امکان برقراری ارتباط با مردم محلی که ایجادکننده آن فرهنگ زندگی هستند را فراهم 

  .(25: 2013وس، استیون سون و مس)نمایدمی

هم دهند  دستبهدسترا پدید آورد تا این شهرها  «خلاقشبکه شهرهای »، خلاقلهام از عبارت گردشگری یونسکو با ا

از به داشتن خود نی «خلاقشبکه شهرهای »وسعه پایدار شهری را تحقق بخشند که پیوستن به تو گوناگونی فرهنگی و 

و  ایو هنرهای محلی، طراحی، هنرهای رسانه دستیصنایعادبیات، فیلم، موسیقی،  قبیلاز  «خلاقصنایع «

که از سوی  شهر در دنیا با فعالیت در این صنایع، عضو شبکه مذبور هستند 34است که در حال حاضر  شناسیخوراك

 (. 1229: 2015، و هاسپرز ریچاردز) اندمعرفی شده «خلاقگردشگری »مقاصد  عنوانبهیونسکو 

و نسل سوم را « گردشگری فرهنگی»، نسل دوم آن را «گردشگری ساحلی»کارشناسان نسل اول گردشگری را 

های تجربی بر انجام فعالیت «های بیشترهای کمتر، میدانموزه» اند. نسل سوم با شعارنام نهاده« خلاقگردشگری »

گردشگری  . در(45: 2017کاریکا ملون و همکاران، )کندتر با زندگی واقعی فرهنگی در شهرها تمرکز میو تعامل عمیق

های بومی در کنار مردم های آموزشی، احساسی، اجتماعی و مشارکت گردشگران در فعالیت، گردشگر به جنبهقلاخ

-میو همچنین میزان و کیفیت مراکز تولید و نوآوری به منظور جلب گردشگران نخبه و محققان محلی 

موجود  خلاقیتدشگری نقش مدیران در شناخت انواع . در این نوع گر(165: 2018و همکاران،  1سوهاراتاتو)پردازد

مبتنی بر  خلاق. بنابراین گردشگری شودمییک منبع و فرصت برای جذب گردشگران مهم تلقی  عنوانبهدر شهر 

و همچنین کیفیت تکنولوژی موجود در سطح شهر  مقصد هو تعامل عمیق با سبک زندگی جامع های تجربیفعالیت

. بنابراین نسل سوم گردشگری با گردشگرانی شودمییک شهروند قلمداد  مثابهاست به نحوی که گردشگر به  یا منطقه

اند و با حضور در بطن جامعه مقصد، به درك مواجه است که از مرز دیدار صرف آثار تاریخی و طبیعی فراتر رفته

از نظر  نهایت با توجه به اینکه این پژوهش هم در (.105: 1395)رحیمی و پازند،  تری از آن نائل خواهند شدعمیق

عنوان و همچنین از نظر محدوده مورد مطالعه در تبریز به عنوان گردشگری شهرهای اسلامی فاقد مطالعه مشابه بوده 

لندری، کندی و با تأکید است، لذا در تنظیم مبانی نظری سعی شده است تلفیقی از نظریات افرادی همچون فلوریدا، 

 ر بر نظریات هاسپرز)نظریه پرداز شهرهای هلاق فرهنگی( استفاده شده است.بیشت

 روش تحقیق

 گردآوری باشد. روشپژوهش حاضر از نوع تحقیقات کاربردی و رویکرد حاکم بر فضای تحقیق توصیفی تحلیلی می

های خلاقیت، خلاق، زیرساختمعیار اصلی؛ مقیاس، صنایع خلاق، طبقه  10های شهر خلاق )ها برای بررسی مؤلفهداده

زیرمعیار(  16کارایی و اثربخشی، سرزندگی، تکنولوژی ارتباطی، تنوع اجتماعی، سرمایه اجتماعی، کیفیت زندگی با 

                                                           
1 Suhartanto 
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 پیمایشی روش در استفاده مورد ابزار پیمایشی و و اسنادی صورت دو به سؤالات به (. پاسخگویی1باشد )شکل می

و خیلی زیاد=  1)خیلی کم= ایگزینه پنج. سؤالات طرح شده به صورت طیف لیکرت است بوده مصاحبه و نامهپرسش

گیری تصادفی باشد. با استفاده از فرمول کوکران و روش نمونهگانه شهر تبریز می( بوده است. جامعه آماری مناطق ده5

حجم نمونه انتخاب  عنوانبهنفر  384سال سن،  15نفر جمعیت بالای  758421ساده از تعداد کل جامعه آماری 

نامه توسط پانل متخصصان پرسش 1. روایی صوری(1)جدول ه و متناسب با جمعیت هر منطقه توزیع گردیدگردید

های کسب شده و استفاده از پرسشنامه صورت گرفت و با داده 30قرار گرفت. مطالعه راهنما با تعداد  أییدتمورد 

محاسبه گردید. لازم به ذکر است که توزیع پرسشنامه در  896/0امه تحقیق نفرمول ویژه کرونباخ، پایایی پرسش

ها جهت ارزیابی میزان وتحلیل دادههریک از مناطق، متناسب با جمعیت هر منطقه صورت گرفته است. برای تجزیه

ای، آزمون آماری پیرسون تحلیل شبکه  ،گیری چندمعیاره تاپسیسهای تصمیمخلاقیت و میزان برخورداری، از مدل

 استفاده شده است.گام بهو مدل رگرسیون خطی گام
 
 

                                                           
1 Face Validity 
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 معیارها و زیرمعیارهای پژوهش(. 1)شکل

 1397منبع: مطالعات نویسندگان، 
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 مورد مطالعه یهمحدود

 46مختصات  ومرکز سیاسی و خدماتی استان آذربایجان شرقی در شمال غرب کشور ایران  عنوانبهتبریز  شهرکلان

اساس آمار آخرین سرشماری نفوس  . برشده استدقیقه شمالی واقع  05درجه و  38و  شرقی طولدقیقه  17درجه و 

 ،آمار سازمان میراث فرهنگی تبریز )میلیون نفر بوده است 5/1دارای جمعیتی معادل با  1395و مسکن در سال 

 .(1). جدول(1396

 
 مشخصات تبریز(. 1)جدول

 جمعیت مناطق شهری
 تعداد پرسشنامه

 توزیع شده

های تعداد جاذبه

 تاریخی

های تعداد جاذبه

 گردشگری نوین

جمع کل 

 مناطق

 40 32 8 65 315183 1منطقه 

 27 18 9 57 229474 2منطقه 

 36 24 12 47 218647 3منطقه 

 29 14 15 43 196507 4منطقه 

 47 27 19 40 187958 5منطقه 

 44 18 26 37 155872 6منطقه 

 74 30 44 33 126124 7منطقه 

 115 41 74 25 98910 8منطقه 

 64 21 43 22 29384 9منطقه 

 36 36 0 15 634 10منطقه 

 760 510 250 384 1558693 کل مناطق

 

 (.2)شکل شده استتقسیمات کالبدی طرح جامع، این شهر به ده منطقه تقسیم ساس
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1397ترسیم: نگارندگان،  تبریزموقعیت جغرافیایی شهر  .(2)شکل  

 نتایج

سنتایج  ستگی پیر ستگی بین متغیرهایآزمون همب صوص همب شهر خلاق وشهر خلاق  ون در خ شگری  در  گرد

ــهرکلان مناطق ــان داد که منطقه  ش ــاًهای عمده و گیری جاذبهقرار به دلیل تبریز 8تبریز نش ــوص بازار بزرگ  مخص

 مراکز اقامتی و تفریحی و خرید دارای بیشترین میزان همبستگی بوده است.ها و تبریز، مساجد تاریخی، رستوان

شگاه تبریز شتن دان سطه قرار دا شگاه علوم پزشکی تبریز،  ،منطقه دو نیز به وا اجتماعی تنوع ، مؤسسات آموزشیدان

شجو ،زیاد شگاهی  قرارگیریان، یتردد دان ساختمراکز آزمای شادابی بالاتر، زیر خلاق مانند مراکز های سرزندگی و 

شگاه ستورانهادرمانی، آموز شاخص ها، مراکز خرید و ر شهر خلاق و... از نظر  ستهای  شتری ا ستگی بی . دارای همب

شهر تبریز نیز  شش  شهری منطقه  سطهبهمیزان خلاقیت  سلامی، تردد طبقه وجود مجتمع وا شگاه آزاد ا های دان

ـــجویان و هم ـــاتید، کارکنان، دانش ـــبتاًچنین تنوع اجتماعی خلاق مانند اس ـــبز ها، پاركزیاد نس ـــاهای س و  فض

شتهزیرساخت شترین اثرگذاری مثبت را دا شهر تبریز نیز های خلاق بی سطهبهاند. منطقه هفت  شهرك وا های وجود 

صنعتی، صنایع بزرگ مانند تراکتورسازی، باشگاه فرهنگی ورزشی تراکتورسازی، صنایع سلولزی، تردد طبقه خلاق و 

بیشترین میزان گردشگران وارد  اند.گران صنایع، مقیاس زیاد، تکنولوژی ارتباطی و ... بیشترین اثرگذاری را داشتهکار

سرمایه شکیلگذاران و مهندسان داخلی و خارجی شده به این منطقه را تجار،  ست. ت ضعیت  داده ا  هایزیرساختو

 .(2)جدول جدول زیر بوده است صورتبهگردشگری خلاق 
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 تبریزگانه شهر دهمناطق و گردشگری خلاق نتایج همبستگی پیرسون در خصوص وضعیت شهر خلاق (. 2)جدول

 متغیرها مستقل

مناطق به  گانه شهر تبریزمناطق ده

تفکیک 

 متغیرها
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

 کارایی و اثربخشی
421/0 436/0 124/0 142/0 420/0 155/0 345/0 325/0 120/0 152/0 547/0 

000/0 000/0 002/0 002/0 000/0 002/0 000/0 000/0 002/0 002/0 000/0 

 سرزندگی
369/0 322/0 200/0 144/0 387/0 147/0 298/0 340/0 123/0 129/0 377/0 

000/0 000/0 001/0 002/0 000/0 002/0 001/0 000/0 002/0 002/0 000/0 

 تکنولوژی ارتباطی
336/0 355/0 231/0 166/0 341/0 252/0 332/0 236/0 126/0 221/0 404/0 

000/0 000/0 001/0 002/0 000/0 001/0 000/0 001/0 002/0 001/0 000/0 

 تنوع اجتماعی
136/0 544/0 147/0 364/0 214/0 198/ 374/0 365/0 129/0 212/0 425/0 

002/0 000/0 002/0 000/0 001/0 002/0 000/0 000/0 002/0 001/0 000/0 

 سرمایه اجتماعی
452/0 210/0 136/0 241/0 345/0 241/0 355/0 320/0 122/0 127/0 424/0 

000/0 001/0 002/0 001/0 000/0 001/0 000/0 000/0 003/0 003/0 000/0 

 کیفیت زندگی
654/0 344/0 255/0 159/0 415/0 147/0 307/0 272/0 118/0 211/0 409/0 

000/0 000/0 001/0 002/0 000/0 002/0 000/0 001/0 002/0 001/0 000/0 

 مقیاس
214/0 278/0 245/0 412/0 217/0 174/0 256/0 246/0 142/0 201/0 511/0 

001/0 001/0 001/0 000/0 001/0 002/0 001/0 001/0 002/0 001/0 000/0 

 صنایع خلاق
325/0 205/0 210/0 210/0 465/0 109/0 356/0 300/0 165/0 169/0 567/0 

000/0 001/0 001/0 001/0 000/0 003/0 000/0 000/0 002/0 002/0 000/0 

 طبقه خلاق
324/0 658/0 209/0 234/0 347/0 214/0 412/0 321/0 147/0 188/0 554/0 

000/0 000/0 001/0 001/0 000/0 001/0 000/0 000/0 002/0 002/0 000/0 

های زیرساخت

 خلاقیت )نوآوری(

532/0 452/0 212/0 302/0 311/0 202/0 320/0 299/0 163/0 217/0 555/0 

000/0 000/0 001/0 000/0 000/0 001/0 000/0 001/0 000/0 001/0 000/0 

 گانهکل مناطق ده
516/0 403/0 298/0 251/0 357/0 494/0 467/0 621/0 156/0 456/0 368/0 

000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0 001/0 000/0 000/0 

 1397منبع: مطالعات نویسندگان، 

 

ی در خصوص ارتباط بین متغیرهای مستقل یا همان متغیرهای شهر خلاق با نتایج آزمون رگرسیون چند متغیره

آمده به ترتیب متغیرهای دستبتای استاندارد به اساس برنشان داد که همان گردشگری خلاق متغیر وابسته 

، تکنولوژی ارتباطی با r=505/0، صنایع خلاق با =550/0r، طبقه خلاق با r=580/0با مقدار  خلاقیت هایزیرساخت

499/0=r 414/0، سرزندگی با=r، 370/0ی اجتماعی با سرمایه=r 361/0، کارایی و اثربخشی با=r کیفیت زندگی با ،

360/0=r 353/0، تنوع اجتماعی با=r  320/0و مقیاس با=r  (3)جدول های اول تا دهم قرار گرفتندرتبهدر. 
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 تبریز گردشگریگام در خصوص اثرات متغیرهای شهر خلاق بر بهخلاصه مدل رگرسیون خطی گام(. 3)جدول 

 R 2R مدل
2Rمقدار  شدهیلتعدF 

 سطح

 یداریمعن
F 

Beta  مقدارt  مقدارp 

ل
تق

مس
ی 

ها
یر

تغ
م

 

 000/0 405/3 320/0 000/0 85/4 287/0 342/0 361/0 کارایی و اثربخشی

 000/0 230/3 323/0 000/0 65/7 240/0 275/0 414/0 سرزندگی

 000/0 322/3 300/0 000/0 39/7 287/0 361/0 499/0 تکنولوژی ارتباطی

 000/0 124/3 215/0 000/0 54/7 263/0 324/0 353/0 تنوع اجتماعی

 000/0 370/3 325/0 000/0 81/7 288/0 342/0 370/0 سرمایه اجتماعی

 000/0 224/3 248/0 000/0 56/7 260/0 312/0 360/0 کیفیت زندگی

 000/0 415/3 225/0 000/0 18/7 212/0 277/0 320/0 مقیاس

 000/0 323/3 374/0 000/0 24/7 364/0 387/0 505/0 صنایع خلاق

 000/0 260/3 362/0 000/0 27/7 349/0 501/0 550/0 طبقه خلاق

 000/0 700/3 208/0 000/0 72/7 472/0 542/0 580/0 خلاقیت هایزیرساخت

 1397منبع: مطالعات نویسندگان، 

 تاپسیس مدل نتایج

 از نفر 30)کارشناسان هایدیدگاه از گیریبهره با خلاق، شهر معیارهای اهمیت تعیین منظور به مرحله، اولین در

 توماس کمیتی، 9 مقیاس اساس بر Expert Choice افزارنرم و( شهری مسائل با مرتبط خبرگان و کارشناسان

 (4)شکل. است گرفته انجام هاقضاوت ناسازگاری میزان و ساعتیال
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 برای معیارها و محاسبه سازگاری آمدهدستبهاوزان (. 4)شکل

 1397منبع: مطالعات نویسندگان، 

وزن نهایی معیارهای  Super Decisionافزار بعد از تعیین اهمیت معیارها، با استفاده از تحلیل شبکه و در محیط نرم

به  طبقه خلاقهای خلاقیت و های زیرساختمعیار آمدهدستبهبر اساس نتایج و زیرمعیارهای محاسبه شده است. 
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اند. بیشترین اهمیت و را در میزان دسترسی شهر تبریز به معیارهای شهر خلاق داشته 269/0و  389/0ترتیب با امتیاز 

 (4)جدول
 وزن نهایی معیارها و زیرمعیارها(. 4)جدول

 وزن عمومی زیرمعیار معیار
-وزن خوشه

 ای
 وزن نهایی

وزن 

 متوسط

 مقیاس
 0003/0 013/0 0123/0 جمعیت

00010/0 
 00008/0 013/0 0084/0 مساحت

 صنایع خلاق

0412/0 موسیقی  130/0  7004/0  

74007/0  

 0086/0 130/0 0742/0 سینما و تئاتر

 0111/0 130/0 0830/0 ادبیات

 0099/0 130/0 0799/0 اقامتی و پذیرایی

 0066/0 130/0 0487/0 هاموزه

  0112/0 269/0 0832/0 طبقه خلاق

 سرمایه اجتماعی

 

0229/0 مشارکت اجتماعی  030/0  7000/0  

81000/0  

0387/0 اعتماد اجتماعی  030/0  2001/0  

 0016/0 030/0 0490/0 امنیت اجتماعی

 0012/0 030/0 0417/0 آگاهی اجتماعی

 0009/0 030/0 0280/0 انسجام اجتماعی

 

 کیفیت زندگی

0190/0 فرهنگ و گردشگری  045/0  60007/0  

1800/0  
0451/0 محیطیزیستوضعیت   045/0  2100/0  

0582/0 وضعیت اقتصادی  045/0  5002/0  

 0017/0 045/0 0400/0 وضعیت کالبدی

0433/0 کارایی و اثربخشی  067/0  9002/0  2900/0  

0493/0 سرزندگی  067/0  4003/0  4003/0  

0780/0 تکنولوژی ارتباطی  124/0  4009/0  7100/0  

0811/0 طبقه خلاق  198/0  9015/0  5901/0  

0171/0 تنوع اجتماعی  025/0  41000/0  42000/0  

0899/0 های خلاقیتزیرساخت  398/0  9802/0  9102/0  

 1397منبع: مطالعات نویسندگان، 

معیارها  اساس براست.  آمدهدستبه 5، مطابق جدول شماره گردشگریاز نظر معیارهای  یبندی مناطق شهراولویت

(، 1و  2، 8مانند مناطق ) هستندخلاق بیشتری گردشگری های مناطقی که دارای امکانات و زیرساختزیرمعیارها، و 

 دار هستند.ربرخو گردشگراندر جذب بالایی توانایی راکز تجاری، مهای تاریخی، فرهنگی و قرارگیری جاذبهبه دلیل 
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 های شهر خلاقشاخص نظر از شهر تبریز مناطق از هریک جایگاه و تاپسیس میزان (.5)جدول
 

 
 

، 7، 5، 2دهد که منطقه یک بالاترین سطح را از نظر میزان خلاقیت داشته و مناطق های انجام شده نشان میبررسی

 (.5)و شکل  (6)جدول های دوم تا دهم قرار دارند. اولویت در ترتیببه  10و  9، 6، 4، 3، 8

 10 منطقه 9 منطقه 8 منطقه 7 منطقه 6 منطقه 5 منطقه 4 منطقه 3 منطقه 2 منطقه 1 منطقه معیارهای شهر خلاق

 065/0 042/0 564/0 241/0 212/0 254/0 23666/0 452/0 254/0 316/0 مقیاس شهری

 231/0 112/0 236/0 214/0 247/0 321/0 32123/0 354/0 214/0 412/0 صنایع خلاق،

 231/0 123/0 323/0 124/0 147/0 236/0 01478/0 654/0 987/0 542/0 طبقه خلاق،

 321/0 124/0 320/0 111/0 475/0 565/0 12457/0 456/0 698/0 365/0 خلاقیت زیرساخت

 321/0 096/0 214/0 245/0 214/0 324/0 09874/0 347/0 214/0 874/0 کارایی و اثربخشی

 009/0 074/0 098/0 214/0 098/0 124/0 21457/0 403/0 211/0 896/0 سرزندگی

 112/0 08742/0 120/0 258/0 203/0 321/0 23145/0 456/0 125/0 754/0 تکنولوژی ارتباطی

 214/0 101/0 214/0 456/0 114/0 412/0 21455/0 754/0 899/0 230/0 تنوع اجتماعی

 400/0 231/0 321/0 412/0 312/0 566/0 12475/0 312/0 321/0 563/0 اجتماعیسرمایه 

 002/0 002/0 188/0 236/0 247/0 564/0 08754/0 224/0 068/0 987/0 کیفیت زندگی

 10 منطقه 9 منطقه 8 منطقه 7 منطقه 6 منطقه 5 منطقه 4 منطقه 3 منطقه 2 منطقه 1 منطقه معیارهای شهر خلاق

 065/0 042/0 564/0 241/0 212/0 254/0 23666/0 452/0 254/0 316/0 مقیاس شهری

 231/0 112/0 236/0 214/0 247/0 321/0 32123/0 354/0 214/0 412/0 صنایع خلاق،

 231/0 123/0 323/0 124/0 147/0 236/0 01478/0 654/0 987/0 542/0 طبقه خلاق،

 321/0 124/0 320/0 111/0 475/0 565/0 12457/0 456/0 698/0 365/0 خلاقیت زیرساخت

 321/0 096/0 214/0 245/0 214/0 324/0 09874/0 347/0 214/0 874/0 کارایی و اثربخشی

 009/0 074/0 098/0 214/0 098/0 124/0 21457/0 403/0 211/0 896/0 سرزندگی

 112/0 08742/0 120/0 258/0 203/0 321/0 23145/0 456/0 125/0 754/0 تکنولوژی ارتباطی

 214/0 101/0 214/0 456/0 114/0 412/0 21455/0 754/0 899/0 230/0 تنوع اجتماعی

 400/0 231/0 321/0 412/0 312/0 566/0 12475/0 312/0 321/0 563/0 سرمایه اجتماعی

 002/0 002/0 188/0 236/0 247/0 564/0 08754/0 224/0 068/0 987/0 کیفیت زندگی

 10 منطقه 9 منطقه 8 منطقه 7 منطقه 6 منطقه 5 منطقه 4 منطقه 3 منطقه 2 منطقه 1 منطقه خلاق معیارهای شهر

 065/0 042/0 564/0 241/0 212/0 254/0 23666/0 452/0 254/0 316/0 مقیاس شهری

 231/0 112/0 236/0 214/0 247/0 321/0 32123/0 354/0 214/0 412/0 صنایع خلاق،

 231/0 123/0 323/0 124/0 147/0 236/0 01478/0 654/0 987/0 542/0 طبقه خلاق،

 321/0 124/0 320/0 111/0 475/0 565/0 12457/0 456/0 698/0 365/0 خلاقیت زیرساخت

 321/0 096/0 214/0 245/0 214/0 324/0 09874/0 347/0 214/0 874/0 کارایی و اثربخشی

 009/0 074/0 098/0 214/0 098/0 124/0 21457/0 403/0 211/0 896/0 سرزندگی

 112/0 08742/0 120/0 258/0 203/0 321/0 23145/0 456/0 125/0 754/0 تکنولوژی ارتباطی

 214/0 101/0 214/0 456/0 114/0 412/0 21455/0 754/0 899/0 230/0 تنوع اجتماعی

 400/0 231/0 321/0 412/0 312/0 566/0 12475/0 312/0 321/0 563/0 سرمایه اجتماعی

 002/0 002/0 188/0 236/0 247/0 564/0 08754/0 224/0 068/0 987/0 کیفیت زندگی
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 های گردشگری خلاقاساس میزان زیرساخت بندی مناطق شهر تبریز بر. سطح(6)جدول

 رتبه امتیاز مناطق
سطح 

 خلاقیت
 رتبه امتیاز مناطق

سطح 

 خلاقیت

 نستا کم 4 88852/0 6منطقه  بالا 3 91547/0 1منطقه 

 نسبتاً بالا 5 88521/0 7منطقه  بالا 2 93321/0 2منطقه 

 نسبتاً بالا 1 94752/0 8منطقه  متوسط 6 57145/0 3منطقه 

 نسبتاً کم 10 29876/0 9منطقه  متوسط 7 87412/0 4منطقه 

 نسبتاً کم 9 37895/0 10منطقه  نسبتاً بالا 3 75894/0 5منطقه 

 1397مطالعات نویسندگان، منبع: 

 
 خلاقهای شهر بر اساس شاخص تبریز شهر بندی نهایی مناطقنقشه رتبه .(5شکل)

 1397منبع: مطالعات نویسندگان، 

 گیرینتیجه

جدید در توسعه به عنوان یک رویکرد گردشگری خلاق در دنیای مدرن شهرنشینی، همانطوری که مطرح گردید 

های فرهنگی، تکنولوژیکی و ویژگیشناخت انواع شهری به دنبال مدیران شود که در آن پایدار شهری شناخته می

در این میان، برخی از شهرها  همچنین فرهنگ و سبک زندگی مردم محلی در ارائه تجربه جدید به گردشگران هستند.

های اولیه اسلامی به عنوان مرکز رشد و توسعه بوده و طولانی از دورهشهر تبریز به دلیل سابقه و از آن جمله کلان
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ها منجر به انتخاب این شهر به عنوان پایتخت گردشگری کشورهای اسلامی در سال وجود طیف وسیعی از زیرساخت

 های گردشگری این شهر وفرصت پیش روی این شهر ضرورت و اهمیت بررسی وضیعت زیرساختگردید.  2018

این شد که منجر به موجود در شهر زیرساختی، فرهنگی، فناوارانه، آثار تاریخی، فرهنگ بومی و...  ت بررسیضرور

تبریز  شهرکلانگانه خلاق و وضعیت مناطق ده گردشگریهدف بررسی و تحلیل وضعیت عناصر  با پژوهش حاضر نیز

خلاق و میزان خلاقیت  گردشگریهای بین مؤلفه. بدین منظور، ابتدا همبستگی صورت گیرد هااین زیرساختاز نظر 

های آماری پیرسون و رگرسیون چندمتغیره مورد تبریز با استفاده از آزمون شهرکلانمناطق مختلف در گردشگری 

گانه مورد بررسی با های آماری نشان داد که تمامی متغیرهای دهاز تحلیل آمدهدستبهبررسی قرار گرفت. نتایج 

های خلاق و طبقه دار وجود دارد. در این میان، زیرساختهمبستگی مثبت و معنی تبریز، شهرکلان قگردشگری خلا

های تفسیر نتایج در خصوص وضعیت مؤلفهاند. میزان همبستگی را داشتهدارای بیشترین  r=557و  r=583/0خلاق با 

تید دانشگاه و مهندسان و طبقه مرفه شهر خلاق نشان داد که مراکز دانشگاهی، طبقه خلاق مانند پزشکان، اسا

های پژوهش با استفاده از آزمون رگرسیون چندگانه خطی نیز اند. همچنین نتایج یافتهبیشترین اثرگذاری را داشته

ارتباط معناداری در سطح  تبریزنشان داد که بین تمامی متغیرهای مرتبط با شهر خلاق با وضعیت خلاقیت شهری 

مربوط به درصد از تغییرات واریانس  87/69متغیرهای فوق توانایی تبیین  10وجود دارد و  =541/0rو مقدار  000/0

( مطابقت دارد. در این 1396) همکارانهای آفتاب و . این نتایج با نتایج یافتهگیری گردشگری خلاق را دارندشکل

 بلندمدتمدت و های زمانی میانونی در بازههای مدگردد که برنامههای پژوهش، پیشنهاد میراستا و با توجه به یافته

 جود در سطح شهر تبریزوهای مبا همکاری دانشگاه نخبگان دفتر فناوری، و علم هایپارك رشد، مراکز توسعهجهت 
، سازدمی فراهم را هاآن های خلاقزیرساخت بالندگی و شهرها شدن قدرتمند هایزمینه که خلاق استعدادهای و

یک  عنوانبهها گویای این است که این شهر از استعداد بالایی برای تبدیل شدن عبارتی این یافته بهصورت پذیرد. 

 که از طریق شودبه منظور نیل به این هدف پیشنهاد می شهر علمی و دانشگاهی، خدماتی، پزشکی، صنعتی است.

فراهم  و گردشگری الکترونیک الکترونیک شهروند هایایده ،اطلاعات فناوری هایزیرساخت توسعه و گذاریسرمایه

 فراهم گردشگران را بین در را نوآوری و خلاقیت زمینه که ابزارهای خلاقیت به گردشگران همه دسترسیگردد تا 
 باید تبریز یشهر محیطشود که نوآوری و خلاقیت بیشتر از سوی طبقه خلاق ارائه میآنجایی از ،علاوه بر اینگردد. 

 اپید وزبر نمکاا ازپیشبیشدر حوزه گردشگری خلاق  قخلا هایایده و اتتفکر ینا کند که دیجاا را رهاییکازوسا

و  خلاق شهر هایمؤلفهبر اساس  تبریز شهر بندی مناطقنتایج اولویت. فتدا مؤثر گردشگری خلاق توسعه در تا کند

تحلیل »و « تاپسیس»گیری چندمعیاره های تصمیمها با استفاده از مدلهر یک از این شاخص تأثیربررسی میزان 

بالاترین سطح را از نظر  هشتمنطقه  ها نشان داد کهاین مدل کارگیریبهاست. نتایج حاصل از  شده انجام« ایشبکه

 راستای پیشبرد اولویت بوده است. بنابراین در ترینپاییندارای  9میزان خلاقیت، به خود اختصاص داده و منطقه 

ای، توسعه هایفعالیت گردد کهخلاق پیشنهاد می های گردشگریتبریز از نظر مؤلفه شهرکلانناطق متعادل تمامی م

در تمامی مناطق و با تأکید بر مناطق کم برخوردار اجرا ی گردشگری های توسعه دهندهو سایر فعالیت گذاریسرمایه
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 و سنی مختلف هایگروه برای هانمایشگاه و هاکارگاه ها،جشنواره گردد. همچنین اقدامات حمایتی از برگزاری
تبریز صورت  شهر شهری کم برخوردار مناطق در خلاقانه هایطرح از حمایت برای هاجشنواره ایجاد و هاخانواده

ها مدنی جهت افزایش سرمایه اجتماعی و مشارکت پذیرد. علاوه بر این در مناطق کم برخوردار، اقدام به تقویت تشکل

 ر اداره امور صورت پذیرد.شهروندان د

 

 منابع

گردشگری و تعیین نقش  هایزیرساختارزیابی توزیع فضایی  ،(1391) ،حیدر ،صالحی ؛محسن ،احدنژاد روشتی

 ـسیاسی و رشد فیزیکی شهرها در  دو  ،مطالعه موردی شهر زنجان ،و تغییرات آن گیریشکلفرایندهای اقتصادی 

 91-105، (1)1، اجتماعی گردشگریفصلنامه علمی پژوهشی مطالعات 

 بر مؤثر کلیدی عوامل شناسایی(، 1397احدنژاد، محسن؛ حاضری جیقه، صفیه؛ مشکینی، ابوالفضل؛ پیری، عیسی، )

شهری،  ریزیبرنامه و پژوهش ، نشریه(تبریز شهرکلان: موردی مطالعۀ) نگاریآینده رویکرد با شهری شکوفایی

9(32) ،30-15. 

و تدوین راهکارهای تحقق  یزیربرنامه(، 1396) ،میرنجف ،موسوی ؛عطا ،غفاری گیلانده ؛حسین ،نظم فر ؛آفتاب احمد

 188-209، (4) 32. فصلنامه تحقیقات جغرافیایی. شهرهای خلاق در ایران مطالعه موردی: شهر ارومیه

 پایۀ بر ییزربرنامه دیکررو با ایمنطقه توسعه یکلید ملاعو شناسایی (،1390نادر، ) ،لیزا محمدباقر؛ ،بهشتی

 .41-63 (،15) 1، فضا مایشآ و ریزیبرنامه فصلنامه ،شرقی( نبایجاآذر نستاا ردیمو )مطالعۀ یورسنا

تقویم اقلیم گردشگری و آسایش (، 1392) ،پور، توحید؛ ذوالقدر، حمیدبیاتی خطیبی، مریم؛ زینلی، بهرام؛ رحیم

 صفحه 13، پایدار همدان زیستمحیط ، همایش ملی گردشگری، جغرافیا وگردشگر

گرایی بر نوآوری و عملکرد گرایی و کارآفرینیتأثیر مشتری ،(1394) ،مرتضی ،خزایی پول ،ابوالفضل ،نمین زادهتاج

 ریزیبرنامهمجله  ،مورد مطالعه: دفاتر خدمات مسافرتی و جهانگردی استان مازندران)در گردشگری  وکارکسب

 .187 -205، (13)4ی، و توسعه گردشگر

های تاریخی عوامل مؤثر بر گردشگری مکان(. 1393امین. ) ،صفدری ؛زینب ،تیموری ؛فریبا ،کرمی ؛راضیه ،تیموری

 .63-78، (1)1، نشریه گردشگری شهری (تبریز شهرکلانشهری )مطالعۀ موردی: بازار تاریخی 

با استفاده از مدل تحلیلی سلسله  ایران درری الگوی گردشگری خلاق شه ،(1395) ،فاطمه ،پازند ،محمد ،رحیمی

 .97-124، (3)6، ابتکار و خلاقیت در علوم انسانی .مراتبی

تحلیل نقاط قوتّ، ضعف، فرصت و تهدیدهای (. 1391هادی. ) خانه،جامبالوئی  ؛جواد ،خزائی پول ؛بهرام ،رنجبریان

ریزی و مجله برنامه .تحلیل سلسله مراتبی فازیگردشگری خارجی استان اصفهان با استفاده از تکنیک فرایند 

 .13-34(، 1)1، توسعه گردشگر
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پی )افراد، 4محصول خلاق گردشگری: بسط مدل  سازیمدل(. 1395سید محمد. ) ،میرتقیان رودسری؛ مصطفی ،محمدی

 .179-201، (18)5ی، ریزی و توسعه گردشگرمجله برنامه ،فرآیند، مکان و محصول

بندی مناطق شهری بر اساس ارزیابی و اولویت(، 1395، )علی، ؛ مجنونیناهید، پورنظام ؛احمد، ؛ آفتابحسین ،فرنظم

 . 259-286(، 4)5یش فضا، ریزی و آما، فصلنامه برنامههای شهر خلاق )نمونه موردی: شهر سنندج(شاخص

Ashworth, G., & Page, S. J. (2011). Urban tourism research: Recent progress and current 

paradoxes. Tourism Management, 32(1): 1–15. 
Beeton, S. (2015). Film-induced tourism. Clevedon: Channel View. 
Bianchini, F., Landry, ch., (1994). The creative city. Published by Comedia, UK.  

Coletta, C. (2008). Fostering the Creative City.CEOS for Cities, August 2008, p.4. 

Cooke, P., Lazzeretti, L. (2008). Creative Cities, Cultural Clusters and Local Economic 
Development, Cheltenham, UK; Northampton, MA: Edward Elgar. 

Daniela, S., Daniel, P., Radu, P., Andrei, S. (2014). Territorial Distribution of Creative Poles 

in Romania, Procedia - Social and Behavioral Sciences, 2(122): 184 – 188. 

Donegan, M., Lowe, N. (2008). Inequality in the Creative City: Is There Still a Place for 

Old-Fashioned Institutions?, Economic Development Quarterly, 22(1): 46 -62. 

Durmaz, S., Bahar, N. (2015). Analyzing the Quality of Place: Creative Clusters in Soho 

and Beyoglu, Journal of Urban Design, 20(1): 93-124. 

Fischer, M. M. (2018). Creative Ageing Cities: Place Design with Older People in Asian 

Cities: Foreward. 

Florida, R. (2002). The Economic Geography of Talent, Annals of the Associations of 

American Geographers, 92(4): 743–755, doi.org/10.1111/1467-8306.00314. 
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