
 

1400 زمستان، 63نشریه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی، سال بیست و یکم، شماره   

 مؤثر بر توسعه گردشگری کشاورزی و زمینه یابی کارآفرینی عوامل تحلیلی بر

 مورد مطالعه: روستاهای استان تهران()در مناطق روستایی
 

                12/6/99 پذیرش نهایی:       20/2/98 دریافت مقاله:

  315-334: صفحات

 یی، دانشگاه تهران، تهران، ایراندانش آموخته دکتری جغرافیا و برنامه ریزی روستا افشین بهمنی:
Email: Afshin.bahmani@ut.ac.ir 

 1 تهران، تهران، ایران استاد جغرافیا و برنامه ریزی روستایی، دانشگاه معصوم:مجتبی قدیری 
Email: Mghadiri@ut.ac.ir 

 دانش آموخته دکتری جغرافیا و برنامه ریزی روستایی، دانشگاه تهران، تهران، ایران. هدی حاجیلو:م
Mehdihajilo1@yahoo.com: Email 

 دکتری اقتصاد کشاورزی، سازمان جهاد کشاورزی استان تهران، تهران، ایران. فریده عظیمی:

Email: Farideh.azimi96@yahoo.com 

 کارشناس ارشد منابع طبیعی، دانشگاه آزاد اسلامی، تهران، ایران.مهدیه قدیری معصوم: 
Email: Mahdyeh.gh@yahoo.com 

 

 چکیده
 گردشگری کشاورزی محرکی برای اقتصاد آسیب پذیر روستایی و تحقق نیازهای شهروندانی است که برای

بوم  های مزرعه، خرید مستقیم محصولات کشاورزی و مأنوس شدن با طبیعت وبازدید یا مشارکت در فعالیت 

. هدف گردی، هزینه هایی می پردازند که موجب رونق اقتصادی، اشتغال زایی و آبادانی روستاها خواهد شد

ر تحلیلی است، تبیین و شناسایی عوامل موثر ب -پژوهش حاضر که ماهیت آن کاربردی و روش آن توصیفی

گردشگری کشاورزی مناطق روستایی باشد. جامعه آماری پژوهش شامل سه گروه مسئولین و توسعه 

و  261، 34کارشناسان، مردم محلی و گردشگران بوده که برای هر گروه با توجه به فرمول کوکران به ترتیب 

احبه ه و مصنفر نمونه انتخاب گردید. تمرکز اصلی داده ها بر روش میدانی بوده که از طریق پرسشنام 20

گین و چهره به چهره جمع آوری شد. برای تجزیه و تحلیل داده ها از روش های آمار توصیفی از جمله میان

والیس  تک نمونه ای، کای اسکوئر)خی دو( و کروسکال tفراوانی و روش های آمار استنباطی از جمله آزمون 

ی تشویق اقامتگاه برای گردشگران، طرح های بهره گرفته شد. یافته ها نشان می دهد که عواملی نظیر تأمین

خش بدولت، هماهنگی بین سازمان های دولتی، آگاهی بخشی به کشاورزان و بسترسازی برای سرمایه گذاری 

و مقدار مثبت کای اسکوئر، مهم ترین اولویت های موثر در توسعه  000/0خصوصی با سطح معناداری 

 هران می باشند.گردشگری کشاورزی مناطق روستایی استان ت

 گردشگری، گردشگری کشاورزی، کارآفرینی روستایی، روستاهای استان تهران: واژگانکلید 

                                                      

 09120985945: تهران، دانشگاه تهران، دانشکده جغرافیا، نویسنده مسئول . 1
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 مقدمه

مناطق روستایی در کشورهای در حال توسعه برای بقای خود با محدودیت های متعددی بویژه در توسعه  

رزی به تنهایی توانایی نگهداشتِ اقتصادی مواجه اند، زیرا اشتغال و درآمدهای حاصل از فعالیت های کشاو

جمعیتِ در حال رشد آن ها را نداشته و همین امر منجر به آسیب پذیری و شکننده بودن شرایط اقتصادی، 

خدماتی و نظایر آن می شود. به همین دلیل بایستی  -کیفیت پایین سطح زندگی، نارسایی های زیرساختی

، 1زامورا)و ظرفیت های موجود این مناطق مورد توجه قرار گیردگزینه های جدیدی با استفاده از منابع محلی 

در زمینه گردشگری در مناطق روستایی، کسب و کارهای کوچک و خرد در قالب کسب و  .(115: 2011

کارهای خانوادگی و گردشگری مبتنی بر جامعه محلی وجود دارند، همه این ها ممکن است مزایای قابل 

نان روستایی در کشورهای در حال توسعه داشته باشند، در این میان مطالعاتی توجهی در توانمندسازی ساک

به تقویت منبع اصلی  ،(2013، 4؛ چن و الستون16: 2013، 3؛ عبدالعزیز57: 2011، 2)مایدین و مٌهدهمانند

ی تامین بودجه برای کسب و کارهای کوچک و خرد در ارتباط با گردشگری که معمولا با منابع مالی و شخص

صاحبان کسب و کارها به جای بودجه رسمی مانند وام های بانکی ایجاد می شوند، تاکید داشته است. لذا 

بررسی موانع موجود در توسعه کسب و کارهای ناشی از گردشگری و همچنین بهبود فضای کسب و کار این 

(. در 111 :1393مکاران، حوزه، در توسعه هر چه بیشتر گردشگری، بسیار حائز اهمیت می باشد) براتی و ه

فعالیت گردشگری به عنوان یکی از بزرگترین منابع رشد اقتصادی و ایجاد اشتغال هر منطقه بوده و  حقیقت

رشد سریع آن، تغییرات اجتماعی، اقتصادی و محیطی فراوانی را به دنبال خواهد داشت. نکته حائز اهمیت 

ابط پسین و پیشین با سایر فعالیت های اقتصادی، اینکه گردشگری با ویژگی های خاص خود و وجود رو

بر این اساس، با توجه به تجارب به دست آمده  (.79 :1390شود)زیدی، ی پویا با آینده ای روشن تلقی میصنعت

از کشورهای پیشرفته و توسعه یافته، می توان عنوان نمود که توجه به کسب و کارهای خرد و کوچک در 

ل ساختاری نابرابری های منطقه ای بسیار موثر بوده و در این راستا گردشگری به توسعه منطقه ای و تعدی

عنوان یکی از اصلی ترین محرک های لازم برای شکل گیری و توسعه این کسب و کارها مطرح می باشد. 

 درصد از جمعیت در روستاها سکونت دارند، ساکنین آن از نظر 26همچنین با توجه به اینکه در سطح کشور 

جه به ساختارهای اقتصادی 5اقتصادی در وضعیت نامطلوبی قرار داشته و خروج از این وضعیت نیازمند تو

توانمند و درون زا است، که  توجه به کسب و کارهای خرد و کوچک یکی از اساسی ترین این موارد می باشد. 

اطق روستایی، توسعه گردشگری در این میان یکی از زمینه های ایجاد مشاغل مرتبط با بخش کشاورزی در من

این مناطق می باشد. گردشگری کشاورزی یکی از انواع گردشگری روستایی است که علاوه بر  کشاورزی در

                                                      

1 . Zamora 

2 . Maideen & Mohd 

3 . Abdul- Aziz 

4 . Chen & Elston 
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 317                                   ...نیعوامل مؤثر بر توسعه گردشگری کشاورزی و زمینه یابی کارآفری تحلیلی بر

داشتن مزیت های متفاوت، موجبات توسعه کشاورزی را نیز فراهم می نماید، لذا توسعه گردشگری کشاورزی و 

ی عوامل مؤثر، ایجاد سازو کارهای مناسب، شناسایی زمینه ها به تبع آن توسعه مشاغل مرتبط، نیازمند شناسای

و معرفی مشاغل مرتبط با توسعه گردشگری کشاورزی در مناطق روستایی خواهد بود. در این میان استان 

  1-4 روستا دارای 127روستا کاملأ خالی از سکنه،  291آبادی  است که از این تعداد  1047تهران دارای 

خانوار می باشند. مهاجرت انبوه روستاییان به مناطق شهری پدیده ای است که  5-9ستا دارای رو 52خانوار و 

مهمترین عامل آن را می توان بیکاری و نبودن زمینه های شغلی مناسب در سطح روستا ها دانست. در اکثر 

د داشته که  طبعأ دامی( وجو –زراعی  –باغی ینه های تولید محصولات کشاورزی)روستاهای استان تهران، زم

به واسطه تولید اینگونه محصولات، مشاغل جانبی مرتبط با آن ها نیز ایجاد شده، یا می توان اینگونه مشاغل را 

لذا با در نظر گرفتن اینکه اغلب مناطق روستایی استان تهران دارای پتانسیل های کشاورزی و ایجاد نمود.  

ری کشاورزی در استان با رویکرد کارآفرینانه می تواند یکی ظرفیت های گردشگری می باشند، توسعه گردشگ

از زمینه های مؤثر توسعه روستایی و توسعه کشاورزی چند کارکردی باشد. در همین راستا پژوهش حاضر به 

دنبال پاسخگویی به این سوال است که مهم ترین وجوه موثر بر توسعه گردشگری کشاورزی و کارآفرینی 

در مناطق روستایی استان تهران کدام اند؟ بدین منظور به بررسی ساختار مفهومی و مرتبط با گردشگری 

 پیشینه مطالعات صورت گرفته در این زمینه پرداخته خواهد شد.

 مبانی نظری

ق روستایی و ایجاد کارهای های شغلی جدید در مناطر بافت روستایی متوجه ایجاد فرصتکارآفرینی د

بوده و راهکاری جدید برای توانمندسازی و ظرفیت سازی روستاها به ویژه در  آمیز جدید و متنوعمخاطره

به دلیل تسلط بخش کشاورزی در  (.150: 1398کشورهای در حال توسعه می باشد)ورکیانی پور و همکاران، 

برای اغلب مناطق روستایی، تاکید عمده بر کارآفرینی کشاورزی است، زیرا توسعه کارآفرینی روستایی قابلیتی 

کمک به تنوع بخشی به درآمد و میزان تولیدات کشاورزی و غیرکشاورزی روستاییان محسوب می شود و 

فرصت های مناسبی را برای کاهش خطر معیشتی و افزایش امنیت غذایی پایدار در مناطق روستایی فراهم می 

رآمدی مکمل از گردشگری به (. کشاورزان به شیوه های مختلف می توانند د1: 1395کند)امیری و همکاران، 

، به بیان دیگر؛ افزایش فشارهای مالی بر مزارع خانوادگی، کسب و کارهای (51: 2009، 1)ناسرزدست آورند

، 2)نیکرسونمزرعه را تحت فشار قرار داده تا به کشاورزی به عنوان ابزاری برای حفظ عملیات توجه کنند

اسب ترین استراتژی برای حفظ و تدوام کسب و کار مزرعه و از گردشگری کشاورزی به عنوان من (16: 2001

از دیدگاه کشاورزی، گردشگری کشاورزی، افزایش درآمد مزرعه و  .(69: 2010، 3)فلان و شارپلیبهره بگیرند

محصولات کارآفرینی کشاورزی را موجب می شود، از دیدگاه گردشگری، گردشگری کشاورزی می تواند تنوع بخشی به 
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اورزی موجود، افزایش جریان های گردشگری به مناطق روستایی و رونق کسب و کارهای و خدمات کش

 .(36: 2009، 1)هاتِلیگردشگری در مناطق روستایی را در پی داشته باشد

 یدتوسعه اقتصا کارآفرینی و ایجاد کسب و کار جدید از جمله عواملی است که می تواند بر حل مشکل بیکاری،

ینی را به عنوان (. بسیاری از صاحب نظران کارآفر93: 1394یک کشور موثر باشد)کریمی، و ارتقای نوآوری در 

 ت از نظرخدما اساس توسعه  پایدار و ایجاد اقتصاد دانش محور می دانند. کارآفرینی در کشاورزی، صنعت و

ا دیگر یری و شهاصول و مبانی یکسان می باشد. گرچه کارآفرینی در کشاورزی در اصل تفاوتی با کارآفرینی 

وزش، ه، آمبخش های اقتصادی ندارد، اما محتوای داده های ضروری جهت توسعه کارآفرینی از جمله سرمای

نعتی صری و مدیریت، فناوری، زیرساخت ها، شبکه توزیع در مناطق روستایی و کشاورزی نسبت به مناطق شه

کارگیری  ینی در کشاورزی به معنای به(. به عبارتی کارآفر59: 1394متفاوت است) سپه پناه و موحدی،

خش وجود باین  متنوعی دررزی بوده و زمینه های کارآفرینی خلاقیت و نوآوری در فعالیت های مرتبط با کشاو

برداری  بهره ودارد. همه اقداماتی که می تواند به صورت مستقیم و غیر مستقیم به ایجاد اشتغال، درآمد 

تایی و ی روسخش کشاورزی توجه نماید و موجب بهبود کیفیت زندگی در نواحمطلوب و پایدار، به نیازهای ب

رت دیگر (. به عبا13: 1394گیرد)کرمی و آگهی، قلمرو کارآفرینی کشاورزی قرار میکشاورزی شود در 

نیز  ثروت و ای جدید در بخش کشاورزی برای افزایش و خلق درآمد وتوان شیوهکارآفرینی کشاورزی را می

دی و همکاران (. در همین راستا موح23: 1389اشتغال قلمداد نمود)رکن الدین افتخاری و همکاران، ایجاد 

ر دواد خام مولید بیان می دارند که کارآفرینی کشاورزی تلاش برای ایجاد تنوع تولید و رها شدن از وضعیت ت

 زان وبه سایر کشاور چرخه عرضه محصولات و حرکت به سمت تولید برای بازارهای خاص، ارائه خدمات

و  شگرانشاغلین روستایی، استفاده از ظرفیت های کشاورزی مزارع و واحدهای دامپروری برای جذب گرد

 اشتغالزایی می باشد.

گردشگری به عنوان یک صنعت چند بعدی دیده می شود  ،(36: 2012، 2)داتدر استراتژی بخش گردشگری

ک می کند، و این صنعت توانایی ایجاد فرصت های شغلی را که این صنعت به بخش های مختلف اقتصادی کم

(، در این میان گردشگری مزرعه به عنوان 2000)3بر طبق دیدگاه باسبی و ریندل با خود به وجود می آورد.

یک پدیده جدید در گردشگری نبوده، زیرا بیش از صد سال است که در بسیاری از بخش های اروپا رواج دارد. 

( بر این عقیده هستند که گردشگری کشاورزی به عنوان یک مفهوم اصلی نبوده، بلکه 1997)4پیچ و گیرتز

(، معتقدند که بیش از 2006)5انبوهی از ابهام در ارتباط با معنا و دامنه این صنعت وجود دارد. شارپلی و واس

ه، تاکید می نیم قرن است که کشورهای متعدد در سیاست ملی خود به حمایت از توسعه گردشگری مزرع

( ادعا 2002)6نیلسون نمایند و معتقدند مزایا و اثرات گردشگری کشاورزی بر توسعه، موضوع جدیدی نیست.

                                                      

1 . Hately 
2  .DoT 

3 -Busby and Rendle 
4 -Page and Gertz 

5 -Sharpley and Vass 

6 -Nilsson 
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می کند که گردشگری مزرعه پس از جنگ جهانی دوم آغاز شده و در حقیقت ریشه در مفهوم گردشگری 

نوع گردشگری برای سال های  محبوب بوده است. لذا این 1930تا  1920اجتماعی داشته که در سال های 

(، گردشگریِ 2011)1زیادی مورد توجه بوده، اگرچه با نام های متفاوت از آن یاد شده است. از دیدگاه کایپر

کشاورزی به عنوان فعالیت و خدماتی بوده که بوسیله کشاورزان و اجتماعات روستایی به منظور ایجاد درآمد 

نگر توانمندی های محیط روستا می باشد، شکل می گیرد. اما این تنها اضافی برای کسب و کارهای خود، که بیا

یکی از تعاریف برای گردشگری کشاورزی می باشد. گردشگری کشاورزی به عنوان یک از زیرمجموعه های 

، این گردشگری روستایی می تواند نقش بسیار مهمی را در توسعه عمومی مناطق خاص در کشور را ایفا کند

، انعکاسی از تدارک فرصت های جدید در زمینه ایجاد فرصت های اقتصادی از طریق گردشگری نوع گردشگری

دارند که گردشگری ( بیان می2005)2. هگارتی و پرزیزبورسکا(130: 1383در مزارع می باشد)جوان و سقایی، 

 ری که نسبت به هماند، به طوهستند که دارای مراوده کامل بودهروستایی و گردشگری کشاورزی، اصطلاحاتی 

-از مفهوم کلی گردشگری روستایی میرسد گردشگری کشاورزی بخشی وابستگی کامل داشته و به نظر می

بایست بخش مهمی از گردشگری کنند که گردشگری مزرعه می(، استدلال می2000باسبی و رندل) باشد.

باشد، مناطق روستایی در دسترس می روستایی، که به عنوان بخشی از محل اقامت و جاذبه های روزمره که در

 باشد.جدا نشدنی از گردشگری روستایی میشناخته شود و از دیدگاه آنان گردشگری کشاورزی بخش 

(، 2010)3ها تعریف شده، فلیپهای مختلف و سازمانگروههای متفاوت و توسط کشاورزی با دیدگاهگردشگری 

از اشکال تنوع بخشی و به عنوان یک کاتالیزور موثر برای کند، گردشگری کشاورزی به عنوان یکی بیان می

 5برناردو و همکاران (.1040: 2006، 4)شارپلی و واسباشدروستایی و درآمد کشاورزی مطرح میتوسعه 

کنند، گردشگری کشاورزی به عنوان یک نوشداروی نهایی برای مشکلات اقتصادی منطقه ( استدلال می2004)

ای شغلی برای هی از منابع کشاورزی و ایجاد فرصتهای متنوعی را برای بهره مندزینهگو یا کشور نبوده اما 

کنند، متنوع سازی کشاورزی بر اساس ( استدلال می2011)6برنت و هوگن دهد.مردم محلی ارائه می

عه مهارت گردشگری به عنوان یک تغییر اساسی برای کشاورزان و کارگران وابسته به زمین بوده که نیازمند توس

 .(1شکل) باشدمشترک با گردشگران برای توسعه میهای جدید و شایستگی ها به منظور کار 

                                                      

1 -Kiper 
2.  Hegarty and Przezborska 

3. Philip et al 

4. Sharpley and Vass 
5. Bernardo, Valentin and Leatherman 

6. Brandth and Haugen 
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 (2012، 1مأخذ: نظرات آیکوز و همکاران(. سیستم طبقه بندی برای کسب و کارهای گردشگری کشاورزی)1شکل)

 فاکتورهای گردشگری کشاورزی و انتظارات مالی

ی به تولید پول پرداخته، چرا که که گردشگران مرتبط با سفر خودشان در گردشگری کشاورزی در اقتصاد محل

گذران فراغت و فعالیت های گردشگری کشاورزی  .(51: 2014، 2)براون و همکارانآنجا پول خرج می کنند

معمولا فعالیت های تجاری بیشتری را در جوامع محلی نسبت به فروش مستقیم محصولات کشاورزی ایجاد 

گردشگری کشاورزی گاهی اوقات می  .، اگرچه این نوع کسب و کارها بسیار کمتر رواج یافته استمی نمایند

تواند به خوبی عمل نموده، اما به طور معمول اینگونه نخواهد بود. زیرا به عنوان یک صنعت در حال رشد در 

ع گردشگری به راحتی مناطق کم جمعیت تمرکز داشته، از وسعت زیادی برخوردار نیست. به عبارتی این نو

نمی تواند کشاورزانی را که صرفا وابسته به آن هستند حمایت نماید، در حقیقت تاثیرات گردشگری کشاورزی 

محدود بوده، به این صورت که با جامعه روستاییان وسیع، نمی توان درآمد عایدی از کسب و کارهای کوچک 

. اما تصور کلی بر این بوده که (154: 2011، 3کاران)پانیک و هماین بخش را برای همه آن ها تقسیم نمود

گردشگری کشاورزی به عنوان یک نیروی اقتصادی تثبیت کننده و فراهم کننده درآمد، مکملی برای کشاورزان 

مزایای آن به احتمال زیاد برای صاحبان  .(71: 2012، 4)فوبورد و همکارانمحلی در بهبود زندگی خواهد بود

ن شاغل در مزارع( و  با افزایش قابل توجه درآمد برای کسب و کارهای خردِ محلی بوده مزارع) بویژه زنا

کسب و های صاحبان و مالکان قابل ذکر است ویژگی (.44: 2010، 6؛ داس و راینی2006، 5)کامن و فاستراست

د گردشگری توانای میاقتصادی اثرگذار باشد، هر مزرعه تواند بر نتایجکارهای گردشگری کشاورزی می

کشاورزی را شامل گردد، اما برخی از آن ها بهتر از بقیه خواهند بود و این بستگی به رفتارهای شخصی داشته 

                                                      

1- Icoz, Pirnar and Gunlu 

2 . Brown and et al 

3 . Panyik and et al 

4 . Fobord and et al 
5 . Comen & Foster 

6 . Das & Rainey 
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، 1)باربیری و مشنگاکه شدیدا بر درآمدهای ناشی از کسب و کارهای گردشگری کشاورزی اثر گذار خواهد بود

اصل از گردشگری کشاورزی برای پیش بینی . تاثیر تجارب صاحبان کسب و کارها بر درآمد ح(92: 2008

بسیار دشوار می باشد، به عبارتی تجارب صاحبان زمین به وضوح بر تولید محصولات اثر گذار بوده اما همیشه 

نمی تواند به خوبی صورت پذیرد چرا که آنان در ارتباط با گردشگری کشاورزی تجربه کافی نداشته اند و تمایل 

: 2015، 2)وارد ثوربدید زمان بر بوده که این خود در این مسیر تاثیر گذار می باشدبرای گرایش به موارد ج

. فاکتور اثر گذار دیگر، شبکه های اجتماعی و تجاری می باشند، در حقیقت شبکه های اجتماعی به (234

ی که کسب و کارها اجازه دسترسی به بازارهای گردشگری می دهند، کسب و کارهای وابسته به مزارع زمان

بخواهند خارج از این جریان عمل نمایند، تحت تاثیر جریان های سخت و دشوار قرار می گیرند. همچنین 

شبکه های تجاری استاندارد برای کسب و کارهای گردشگری روستایی چندان دور از دسترس نبوده، صاحبان 

ا برای خود فراهم آورده، سپس گردشگری روستایی می بایست با ایجاد گروه هایی منسجم، شبکه های تجاری ر

. که در این ارتباط (2010، 5؛ آلونسو و اُ نین2005، 4؛ چی و همکاران2004، 3)سونینودر آن به رقابت بپردازند

برخی از همکاری ها نیازمند تقسیم سرمایه، تجارب، علم و دانش می باشد، تاکید بر این همکاری بسیار آسان 

رهایی با رقابت کنندگان وسیع، همکاری باعث تولید مزایای بیشتر نسبت به می باشد چرا که برای کسب و کا

رقابت می گردد و نتایج این همکاری ها را می توان برای نمونه در بخش کسب و کارهای کوچک گردشگری 

و  6)فوربوردکشاورزی در کشورهای اروپایی و در گروه های منطقه ای در ایالت متحده امریکا مشاهده نمود

 (.39: 2012کاران، هم

 تحقیق روش
 منطقه مورد مطالعه

، از استان مازندرانبه  شمالکیلومتر مربّع، از  12981، با وسعتی حدود تهراناستان تهران به مرکزیت شهر 

محدود  استان سمنانو از شرق به  استان البرز، از غرب به استان مرکزیغربی به ، از جنوباستان قمبه  جنوب

نفر  12452230نفر بوده که  13267637بالغ بر  1395شده است. جمعیت این استان طبق سرشماری سال 

، استان 1395ری سال نفر در نقاط روستایی ساکن هستند. به لحاظ تقسیمات کشو 814698در نقاط شهری و 

 291آبادی  است که از این تعداد  1047دهستان و  71شهر،  44بخش،  33شهرستان،  16تهران مشتمل بر 

شهرستان دماوند، فیروزکوه، شمیرانات، پیشوا،  8در این پژوهش تعداد روستا کاملأ خالی از سکنه می باشند. 

مدنظر بوده که در هر شهرستان سه روستا به صورت  پاکدشت، شهریار، ملارد و ری به عنوان جامعه آماری

 (.2) شکلو  (1)جدول  نمونه مورد بررسی قرار گرفته است

 

                                                      

1 . Barbieri & Mshenga 
2 . Ward Thorp 
3 . Sonnino 

4 . Che and et al 
5 . Alonso & O Neill 
6 . Forbord and et al 
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 تعداد جمعیت و خانوار شهرستان ها و روستاهای مورد مطالعه در استان تهران (.1جدول)

 روستا شهرستان ردیف
تعداد 

 جمعیت

تعداد 

 خانوار
 روستا شهرستان ردیف

تعداد 

 جمعیت

اد تعد

 خانوار

 دماوند 1

 110 345 جورد

 شهریار 5

 106 427 قجر تخت رستم

 166 568 تورپاق تپه 34 75 زیارت

 332 1175 قجرآباد 77 216 هویر

 فیروزکوه 2

 314 965 لزور

 ملارد 6

 129 561 اختر آباد

 107 401 گله کهریز 163 339 جلیزجند

 297 1048 ارسطو 66 196 خمده

 پاکدشت 3

 1487 5573 گلزار

 ری 7

 2361 8873 امین آباد

 670 2509 ده خیر 1258 4716 فیلستان

 158 534 کلین 494 1868 آلوئک

 شمیرانات 4

 315 971 لواسان بزرگ

 پیشوا 8

 346 1523 یوسف رضا

 364 1005 آهار
 222 924 طارند پایین

 202 577 برگ جهان

 های پژوهش مأخذ: یافته

 

 
 نقشه منطقه مورد مطالعه (.2شکل)

 ترسیم بر اساس داده های مرکز آمار ایرانمأخذ: 
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 داده و روش کار

ه ه دو شیوبه ها تحلیلی انجام شده است. گردآوری داد -پژوهش حاضر از نوع کاربردی بوده و به شیوه توصیفی

بط با توسعه مسئولین مرت گروه سه شامل پژوهش، آماری این جامعة اسنادی و غالبا پیمایشی صورت گرفته و

یرانات، پیشوا، دماوند، فیروزکوه، شمشهرستان  8گردشگران نقاط روستایی روستایی در استان، مردم محلی و 

ه عنوان بوستا رواقع در استان تهران می باشند که از هر شهرستان تعداد سه  پاکدشت، شهریار، ملارد و ری

ر، نف 34ول روه اگتعداد افراد مورد مطالعه در  نتخاب گردید و بر مبنای فرمول کوکران،نمونه مورد بررسی ا

وری اطلاعات شد. گردآ و به شیوه تصادفی اطلاعات جمع آوری نفر تعیین 20نفر و گروه سوم  261گروه دوم 

، سوال نامهرسشمیدانی از طریق تهیه پرسشنامه و مصاحبه چهره به چهره صورت گرفت. مبنای طرح سوالات پ

و سوالات به  اییبا توجه به پیشینه مطالعات مرتبط شناسمتغیر  28اصلی تحقیق بوده که بر اساس آن، تعداد 

کارشناسان و  گزینه ای لیکرت طراحی گردید. روایی پرسشنامه با نظر 5دو شیوه باز و بسته به صورت طیف 

شد  استفاده ونباخپایایی سوالات، از آزمون آلفای کر صاحب نظران مورد تایید قرار گرفت و جهت تعیین میزان

از  ز  مجموعه ایحاصل گردید. تجزیه و تحلیل آماری در این پژوهش با استفاده ا 911/0که نتیجه قابل قبول 

 اساس ( و برتک نمونه ای، کای اسکوئر و کروسکال والیس tروش های آمار توصیفی و استباطی)آزمون 

ه گردشگری انجام شد و در نهایت مهم ترین اولویت های موثر بر توسع GISو  SPSSنرم افزارهای  خروجی

 کشاورزی در مناطق روستایی استان تهران شناسایی و تبیین گردید.

 نتایج

 آمار توصیفی

ر گروه ددرصد مردم محلی  7/7دهد که ا مشخصات فردی پاسخگویان نشان میهای توصیفی مرتبط بیافته

سال،  45تا  36درصد در گروه سنی  1/29سال،  35تا  26درصد در گروه سنی  1/24ل، سا 25تا  18سنی 

شته اند. در گروه سال و بالاتر قرار دا 56درصد در گروه سنی  6/17سال و  55تا  46درصد در گروه سنی  5/21

یشترین بسال و در گروه گردشگران نیز  46-55درصد( به طبقه سنی  5/35کارشناسان بیشترین فراوانی)

گروه مردان  درصد پاسخگویان در 9/88سال می باشد. به لحاظ جنسیت،  36-45فراوانی متعلق به طبقه سنی 

وه های درصد را زنان تشکیل داده اند. بررسی وضعیت تحصیلی پاسخگویان نشان می دهد که گر 1/11و 

ا داشته و از ربیشترین فراوانی  درصد 9/24درصد و  33تحصیلی دیپلم و فوق دیپلم و لیسانس به ترتیب با 

 ل داشته اند.درصد آن ها در مشاغل آزاد اشتغا 8/33نفر معادل  88نفر پاسخ دهنده روستایی،  261تعداد 

در ادامه بررسی یافته های توصیفی، به ارزیابی گزاره های مربوط به عوامل موثر در توسعه گردشگری کشاورزی 

دهد ها نشان میمل یاد شده، بررسی فراوانی گزینهگزاره مرتبط به عا 28داد پرداخته خواهد شد. با توجه به تع

باشد. ( می3اورزی، بالاتر از حد متوسط)که در همه موارد، سطح اهمیت عوامل موثر در توسعه گردشگری کش

ر توسعه به عبارت دیگر، هر یک از عوامل تعیین شده از دیدگاه روستاییان دارای نقش و اهمیت قابل توجهی د

گردشگری کشاورزی و رونق فعالیت های کارآفرینی مبتنی بر کشاورزی هستند. اما به لحاظ درجه اهمیت هر 

عامل، تفاوت های نسبی از دیدگاه روستاییان وجود دارد. بر اساس داده ها، وجود طرح های تشویقی و حمایتی 

درصد بیشترین اهمیت  01/4اورزی با میانگیناز سوی دولت در زمینه انجام اقدامات و ابتکارات گردشگری کش

 [
 D

O
I:

 1
0.

52
54

7/
jg

s.
21

.6
3.

31
5 

] 
 [

 D
O

R
: 2

0.
10

01
.1

.2
22

87
73

6.
14

00
.2

1.
63

.1
3.

5 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jg

s.
kh

u.
ac

.ir
 o

n 
20

24
-0

4-
23

 ]
 

                             9 / 20

http://dx.doi.org/10.52547/jgs.21.63.315
https://dorl.net/dor/20.1001.1.22287736.1400.21.63.13.5
https://jgs.khu.ac.ir/article-1-3396-en.html


 1400ستان زم، 63نشریه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی، سال بیست و یکم، شماره                          324

را داشته و بسترسازی برای مشارکت و سرمایه گذاری بخش خصوصی، هماهنگی سازمان های مرتبط با 

گردشگری کشاورزی و مهیا نمودن زیرساخت های اساسی از جمله تامین اقامتگاه در اولویت های بعدی قرار 

حمایت ها و اقدامات پشتیبانی کننده دولتی و همچنین زیرساخت درصد پاسخگویان بر اهمیت  4/31دارند. 

های اقامتی تاکید نموده و این دو عامل را دارای اهمیت ویژه توصیف نموده اند. در رابطه با اهمیت مشارکت و 

درصد بوده که گویای اهمیت زیاد ورود بخش خصوصی  88/3سرمایه گذاری بخش خصوصی، میانگین پاسخ ها 

فعالیت های این بخش و ضرورت مشارکت آن ها در توسعه کسب و کارهای مرتبط با روستا و  به توسعه

گردشگری کشاورزی در مناطق روستایی استان تهران می باشد. میزان نوسانات بازار، میزان ریسک و آسیب 

همچنین تطبیق ها و نقش وبسایت های مرتبط و  فعالیت اقتصادی ارزیابی و توجیه جهت مشاوره ارائهپذیری، 

پذیری فعالیت های کارآفرینی با نیاز ساکنین محلی به ترتیب و به طور نسبی از دیدگاه ساکنین روستاها، از 

اهمیت کمتری در توسعه گردشگری کشاورزی و رونق کسب و کارهای جدید در حوزه گردشگری روستاهای 

 (.2)جدول استان برخوردار می باشد

 مربوط به عوامل موثر در توسعه گردشگری کشاورزی . یافته های توصیفی(2)جدول
 طیف متغیرها

 میانگین
 خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم 

 87/3 4/31 1/34 5/24 7/7 9/1 گردشگران برای اقامتگاه نمودن فراهم

 01/4 4/31 1/42 23 1/3 4/0 دولت تشویقی های طرح وجود

 88/3 1/26 5/42 3/25 4/5 8/0 توسعه و کشاورزی ری،گردشگ  با مرتبط های سازمان بین هماهنگی

 88/3 4/26 9/42 1/24 4/5 1/1 خصوصی بخش گذاری سرمایه و مشارکت جهت بسترسازی

 81/3 23 3/43 8/26 4/5 5/1 دولتی غیر های سازمان حمایت

 69/3 9/16 7/43 2/32 1/6 1/1 تخصصی های کنفرانس و ها نشست ها، کارگاه برگزاری

 64/3 2/19 5/39 9/29 2/9 3/2 کشاورزی های فعالیت با آشنایی و مزرعه های فعالیت در رکتمشا

 56/3 8/13 1/42 5/34 7/5 9/3 منطقه در دانشگاه وجود و کشاورزی گردشگری به  آکادمیک توجه

 50/3 5/16 6/32 7/38 2/9 1/3 کشاورزی گردشگری زمینه در محور تقاضا و کافی های پژوهش

 43/3 8/13 1/34 9/37 10 2/4 فروشندگان و ها واسطه تولیدکنندگان، با کارآفرینان ارتباط نمیزا

 67/3 2/14 3/48 5/29 9/6 1/1 . و کشاورزی گردشگری زمینه در کشاورزان به بخشی آگاهی میزان

 56/3 13 5/37 3/43 6/4 5/1 ورزیکشا در گردشگری گذاری سرمایه جهت مالی منابع از کشاورزان برخورداری

 54/3 13 7/38 9/37 6/9 8/0 قهمنط گردشگری های توانایی و ها جاذبه مورد در تبلیغات و رسانی اطلاع

 48/3 9/11 4/36 4/41 4/8 9/1 کشاورزی گردشگری اقتصادی های مزیت به منطقه مسئولین مثبت نگرش

 52/3 1/11 5/39 6/40 7/7 1/1 جمعیتی مراکز به دسترسی و نزدیکی نظر از منطقه موقعیت

 53/3 13 9/34 8/44 5/6 8/0 نیاز مورد کالبدی و محیطی های زیرساخت بودن دارا

 45/3 1/11 3/33 46 4/8 1/1 کشاورزی گردشگری خدمات توسعه راستای در بومی انسانی نیروی وجود

 40/3 7/7 2/37 9/42 9/11 4/0 کاری حوزه مسائل با کارآفرینان آشنایی میزان

 46/3 7/10 36 3/43 4/8 5/1 دشگریگر زمینه در گذاری سرمایه و ریزی برنامه به محلی مدیران توجه یزانم

 52/3 6/14 1/34 4/41 2/9 8/0 کشاورزی گردشگری توسعه راستای در بومی متخصص نیروی از استفاده

 48/3 4/13 6/32 7/43 8/8 5/1 کشاورزی گردشگری کارهای و کسب زمینه در آگاهی افزایش و تبلیغات

 30/3 8 3/30 7/46 13 9/1 ها فعالیت اقتصادی ارزیابی و توجیه جهت مشاوره ارائه

 31/3 3/7 8/31 3/48 6/9 1/3 طمرتب های سایت با آن کردن لینک و مذکور مناطق گردشگری وبسایت ایجاد

 33/3 5/6 6/35 7/43 13 1/1 حلیم مردم خواسته و نیاز با کشاورزی گردشگری کارهای و کسب بودن متناسب
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 325                                   ...نیعوامل مؤثر بر توسعه گردشگری کشاورزی و زمینه یابی کارآفری تحلیلی بر

 35/3 4/8 7/33 4/44 1/11 3/2 کشاورزی گردشگری کار و کسب از جامعه استقبال میزان

 35/3 7/10 3/30 6/45 10 4/3 کشاورزی گردشگری کار و کسب سودآوری میزان

 20/3 1/6 4/28 8/49 1/11 6/4 کارآفرینی فعالیت تولیدی محصول به نسبت بازار نوسانات میزان

 23/3 8 28 4/46 2/14 4/3 کارآفرینی فعالیت توسط شده تولید محصول ریسک میزان

 مأخذ: یافته های تحقیق

 آمار استنباطی

اکنین نده)سدر این بخش از تحقیق، جهت مقایسه میانگین ها با مقدار مورد انتظار در سه گروه پاسخ ده

ی شاورزکذاری عوامل مختلف در توسعه گردشگری محلی، کارشناسان و گردشگران( و ارزیابی میزان اثرگ

نمونه ای استفاده  تک tاز آزمون  ، پس از اطمینان از نرمال بودن توزیع داده ها،مناطق روستایی استان تهران

و  ری کشاورزینشان می دهد که رابطه معنادار و منطقی بین عوامل مطرح شده و توسعه گردشگ شد. یافته ها

و  ستاهانی در این بخش وجود دارد. داده ها نشان می دهد که دیدگاه ساکنین روزمینه یابی کارآفری

، اختلاف 000/0کارشناسان مطابقت بیشتری با هم داشته به طوری که در تمامی موارد با سطح معناداری 

و یان تایه روسو گرومیانگین پاسخ ها با میانگین مفروض وجود دارد. از سوی دیگر، دامنه پاسخ به سوالات در د

به سوالات  ( و بالاتر گرایش دارد. گردشگران به لحاظ نوع دیدگاه و پاسخ3کارشناسان، به سمت متوسط)

مله جا از هاگرچه در غالب مولفه ها مشابهت و نزدیکی نظراتشان ملاحظه می شود اما در برخی از سنجه 

 اوره جهتائه مشو واسطه ها، ارمشارکت در فعالیت های مزرعه، میزان ارتباط کارآفرینان با تولیدکنندگان 

طوری که  عدم هماهنگی نظرات وجود دارد، به( 3)توجیه اقتصادی طرح ها و برخی موارد مندرج در جدول

 گردشگران به موارد مذکور اهمیت و اولویت کمتری داده اند.

 ک نمونه ایت tاده از آزمون با استفگو با یکدیگر به تفکیک سه گروه پاسختفاوت میانگین و ارتباط سنجه ها (. 3)جدول

 زیگزاره های مربوط به عوامل موثر در توسعه گردشگری کشاور

 گردشگران کارشناسان روستاییان

t 
Sig 
(2-

tailed) 
t 

Sig 
(2-

tailed) 
t 

Sig 
(2-

tailed) 

 000/0 84/7 000/0 81/5 000/0 65/13 گردشگران برای اقامتگاه نمودن فراهم

 000/0 60/6 000/0 03/4 000/0 48/19 ولتد تشویقی های طرح وجود

 و کشاورزی گردشگری،  با مرتبط های سازمان بین هماهنگی

 روستایی توسعه
16 000/0 30/7 000/0 82/4 000/0 

 000/0 73/4 000/0 23/8 000/0 79/15 خصوصی بخش گذاری سرمایه و مشارکت جهت بسترسازی

 03/0 36/2 000/0 78/3 000/0 45/14 دولتی غیر های سازمان حمایت

 000/0 15/3 000/0 59/3 000/0 90/12 تخصصی های کنفرانس و ها نشست ها، کارگاه برگزاری

 ایه فعالیت انجام با آشنایی و مزرعه های فعالیت در مشارکت

 کشاورزی
67/10 000/0 78/6 000/0 27/0 79/0 

 در دانشگاه وچود و کشاورزی گردشگری به  آکادمیک توجه

 منطقه و اناست
76/9 000/0 45/3 000/0 85/9 000/0 

 گردشگری زمینه در محور تقاضا و کافی های پژوهش انجام

 کشاورزی
32/8 000/0 18/3 000/0 32/7 000/0 

 06/0 04/2 000/0 26/3 000/0 08/7 و ها واسطه تولیدکنندگان، با کارآفرینان ارتباط میزان
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 دیگر فروشندگان

 کشاورزی گردشگری زمینه در کشاورزان هب بخشی آگاهی میزان

 کارآفرینی و
90/12 000/0 15/6 000/0 64/3 000/0 

 در گذاری سرمایه جهت مالی منابع از کشاورزان برخورداری

 گردشگری
85/12 000/0 14/5 000/0 29/3 000/0 

 های توانایی و ها جاذبه مورد در تبلیغات و رسانی اطلاع

 منطقه گردشگری
01/10 000/0 71/4 000/0 72/8 000/0 

 اقتصادی های مزیت به منطقه مسئولین مثبت نگرش

 کشاورزی گردشگری
80/8 000/0 06/6 000/0 29/3 000/0 

 000/0 99/3 000/0 45/6 000/0 01/10 جمعیتی مراکز به دسترسی و نزدیکی نظر از منطقه موقعیت

 000/0 17/6 000/0 38/9 000/0 29/10 نیاز مورد کالبدی و محیطی های زیرساخت بودن دارا

 گردشگری خدمات توسعه راستای در بومی انسانی نیروی وجود

 کشاورزی
60/8 000/0 16/6 000/0 69/2 02/0 

 16/0 46/1 000/0 05/5 000/0 95/7 کاری حوزه مسائل با کارآفرینان آشنایی میزان

 رد گذاری سرمایه و ریزی برنامه بر محلی مدیران توجه میزان

 گردشگری
72/8 000/0 94/6 000/0 28/2 03/0 

 گردشگری توسعه راستای در بومی متخصص نیروی از استفاده

 کشاورزی
64/9 000/0 16/10 000/0 38/2 03/0 

 گردشگری کارهای و کسب زمینه در آگاهی افزایش و تبلیغات

 کشاورزی
64/8 000/0 72/8 000/0 50/5 000/0 

 77/0 -29/0 000/0 85/3 000/0 51/5 ها فعالیت اقتصادی ارزیابی و توجیه جهت مشاوره ارائه

 با آن کردن لینک و مذکور مناطق گردشگری وبسایت ایجاد

 ها... سایت
77/5 000/0 99/3 000/0 37/3 000/0 

 و نیاز با کشاورزی گردشگری کارهای و کسب بودن متناسب

 مردم خواسته
51/6 000/0 39/5 000/0 07/1 30/0 

 18/0 38/1 000/0 02/6 000/0 47/6 کشاورزی گردشگری کار و کسب از جامعه استقبال انمیز

 09/0 79/1 000/0 16/6 000/0 11/6 کشاورزی گردشگری کار و کسب سودآوری میزان

 10/0 76/1 000/0 50/3 000/0 70/3 رینیکارآف فعالیت تولیدی محصول به نسبت بازار نوسانات میزان

 77/0 -29/0 000/0 35/5 000/0 07/4 کارآفرینی فعالیت توسط شده تولید صولمح ریسک میزان

 منبع: یافته های تحقیق

 

حتوای ت و مدر بخش بعدی تحقیق با توجه به سوال کلیدی عوامل موثر بر توسعه گردشگری کشاورزی و ماهی

ه زیرساخت ها، هسته ای)توسععامل  5، به واسطه انجام تحلیل عاملی اکتشافی گزاره های مربوط به هر سوال

 گزاره ها به پشتیبانی دولتی، مشارکت بخش خصوصی، آموزش و صرفه اقتصادی( تعیین و بر اساس این عوامل،

یع مورد ا توزبعنوان زیربخش، در دسته های مختلف قرار گرفته و جهت بررسی میزان برازش توزیع نمونه ها 

 ور کای( استفاده شد.انتظار از آزمون کای اسکوئر)خی دو یا مجذ
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 عوامل موثر بر توسعه گردشگری کشاورزی

 توسعه زیرساخت ها

 ردشگران،رای گبدر بحث تامین زیرساخت ها و توسعه خدمات و امکانات زیربنایی، سه مولفه تامین اقامتگاه 

اری از خوردرنزدیکی به لحاظ موقعیت طبیعی و جغرافیایی و دسترسی بر اساس زیرساخت های حمل و نقل و ب

د ی مورزیرساخت های محیطی و کالبدی از جمله استراحتگاه و مهیا نمودن زیرساخت های تفریحی طبیع

صد، در 87/3 به ایبررسی قرار گرفت. داده ها نشان می دهد که تامین اقامتگاه برای گردشگران با میانگین رت

ری داشته و توجهی با میانگین توزیع نظ، تفاوت قابل 621/179و ضریب کای اسکوئر  000/0سطح معناداری 

و  البدیکبه نسبت سایر مولفه ها در رتبه نخست اهمیت قرار دارد. دارا بودن زیرساخت های محیطی و 

 52/3و  53/3و میانگین رتبه ای  000/0موقعیت منطقه به لحاظ نزدیکی و دسترسی نیز با خطای آلفای 

مکانات ابوده که بیانگر اهمیت توجه به  433/181و  640/187درصد به ترتیب ضریب مجذور کای آن ها 

 (.4)جدول زیرساختی در رابطه با گردشگری کشاورزی در منطقه مورد مطالعه می باشد

 تناسب و ارتباط توسعه زیرساخت ها و توسعه گردشگری کشاورزی با استفاده از آزمون کای اسکوئر(. 4جدول)

 شاخص

 طیف
 میانگین

 رتبه ای
Chi-

Square 

Asymp 

sig 
خیلی 

 کم
 زیاد متوسط کم

خیلی 

 زیاد

 000/0 621/179 87/3 4/31 1/34 5/24 7/7 9/1 گردشگران برای اقامتگاه تامین

 000/0 433/181 52/3 1/11 5/39 6/40 7/7 1/1 دسترسی( و منطقه )نزدیکی موقعیت

 و محیطی های زیرساخت بودن دارا

 کالبدی
8/0 5/6 8/44 9/34 13 53/3 640/187 000/0 

 مأخذ: یافته های تحقیق

 پشتیبانی دولتی)مالی، اداری و...(

در رابطه با عامل کلیدی پشتیبانی دولتی، مولفه هایی همچون طرح های تشویقی دولت، هماهنگی بین 

سایت سازمان های مرتبط با روستا و گردشگری روستایی، میزان آگاهی بخشی به کشاورزان، تبلیغات و ایجاد وب

های مرتبط، برخورداری کشاورزان از منابع مالی، نگرش مثبت مسئولین و میزان اهمیت آن ها به گردشگری 

کشاورزی و ارائه مشاوره های تخصصی در رابطه با مقرون به صرفه بودن طرح ها مورد ارزیابی قرار گرفت. یافته 

امات بخش گردشگری ت از فعالیت ها و اقدها نشان می دهد که در مولفه های مرتبط با بحث پشتیبانی دول

درصد، خطای  95بوده که با در نظر گرفتن سطح اطمینان  000/0( به دست آمده برابر با sig)کشاورزی، مقدار

بوده و مثبت بودن مقدار کای اسکوئر در همه موارد بیانگر تفاوت معنادار سنجه های مربوط  05/0آلفا کمتر از  

ای تمامی مولفه های این اشد. به عبارت دیگر میانگین رتبها مقدار مورد انتظار می ببه حمایت های دولتی ب

بخش، بالاتر از حد متوسط بوده اما در یک مقایسه تطبیقی، تفاوت نسبی قابل مشاهده خواهد بود. طرح های 

کشاورزی با  و هماهنگی بین سازمان های مرتبط با بحث گردشگری 01/4تشویقی دولت با میانگین رتبه ای 

بیشترین اولویت را از بین سایر مولفه های بخش حمایت های دولتی به خود اختصاص  88/3میانگین رتبه ای 

داده اند. ارائه پشتیبانی های دولتی در قالب مهیا نمودن امکان فعالیت در فضای مجازی از طریق اختصاص 
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ه کارآفرینان جهت توجیه اقتصادی طرح ها وبسایت های تبلیغاتی و همچنین ارائه مشاوره های تخصصی ب

اگرچه دارای میانگین رتبه ای بالاتر از حد مفروض می باشند اما به طور نسبی در مقایسه با سایر مولفه های 

 (.5)جدول مربوط به پشتیبانی دولتی از اهمیت کمتری برخوردار بوده اند
 

 دشگری کشاورزی با استفاده از آزمون کای اسکوئرتناسب و ارتباط حمایت های دولتی با توسعه گر(. 5)جدول
 طیف شاخص

-Chi میانگین

Square 

Asymp 

sig  
خیلی 

 کم
 زیاد متوسط کم

خیلی 

 زیاد

 000/0 824/169 01/4 4/31 1/42 23 1/3 4/0 دولت تشویقی های طرح

 000/0 897/150 88/3 1/26 5/42 3/25 4/5 8/0 های مرتبط سازمان بین هماهنگی

 000/0 326/189 67/3 2/14 3/48 5/29 9/6 1/1 کشاورزان به بخشی آگاهی زانمی

 000/0 812/192 56/3 13 5/37 3/43 6/4 5/1 مالی منابع از کشاورزان برخورداری

 000/0 375/156 54/3 13 7/38 9/37 6/9 8/0 ها جاذبه مورد در رسانی اطلاع

 000/0 502/163 48/3 9/11 4/36 4/41 4/8 9/1 منطقه مسئولین مثبت نگرش

 به محلی مدیران توجه میزان

 گردشگری
5/1 4/8 3/43 36 7/10 46/3 487/177 000/0 

 000/0 284/160 48/3 4/13 6/32 7/43 8/8 5/1 کارها و کسب زمینه تبلیغات در

 اقتصادی ارزیابی جهت مشاوره ارائه

 فعالیت
9/1 13 7/46 3/30 8 30/3 766/174 000/0 

 000/0 226/195 31/3 3/7 8/31 3/48 6/9 1/3 مناطق گردشگری وبسایت ایجاد

 منبع: یافته های تحقیق

 مشارکت بخش خصوصی

د ی رونبخش خصوصی و ساکنین محلی از مهم ترین محرک های توسعه اقتصادی مناطق روستایی به شمار م

وند. اقع شور جهات مختلف موثر و در بخش توسعه و رونق فعالیت های گردشگری کشاورزی نیز می توانند د

ومی و بتخصص در این بخش، مولفه هایی از جمله سرمایه گذاری، مشارکت، ارتباط دوسویه، نیروی انسانی م

ت بخش خصوصی گزاره و با عنوان کلی مشارک 8کارآفرینان آشنا به مسائل و مزیت های نسبی محلی در قالب 

اری رمایه گذسرسازی قرار گرفت. داده ها نشان می دهد که مولفه بستبا استفاده از آزمون خی دو مورد ارزیابی 

 000/0ز در سطح معناداری کمتر ا 475/150و ضریب کای اسکوئر  88/3بخش خصوصی با میانگین رتبه ای 

ت ست. حمایاده ادارای اختلاف معناداری با میانگین مورد انتظار بوده و اولویت نخست را به خود اختصاص د

موزش و نی، آمان های غیر دولتی که دامنه وسیعی از خدمات از جمله پشتیبانی مالی، نیروی انساهای ساز

باشد قرار  می 05/0که کمتر از  000/0غیره را شامل می شود، در اولویت بعدی این بخش با خطای آلفای 

ی با حد اداراوت معنگرفته است. در مجموع می توان گفت که همه مولفه های این مقوله هسته ای، دارای تف

گر ارتباط، بیان 000/0( می باشند و مثبت بودن ضریب کای اسکوئر به همراه مقدار خطای 3مورد انتظار)

ی از شاورزکاهمیت و تفاوت بین میانگین ها از یک سو و نقش آن ها در توسعه فعالیت های بخش گردشگری 

 (.6)جدول سوی دیگر می باشد
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 مشارکت بخش خصوصی با توسعه گردشگری کشاورزی با استفاده از آزمون کای اسکوئرتناسب و ارتباط  (.6)جدول

 شاخص
 طیف

 Chi میانگین
-Square 

Asymp  
sig خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم 

 00/0 475/150 88/3 4/26 9/42 1/24 4/5 1/1 خصوصی بخش گذاری سرمایه بسترسازی

 00/0 513/150 81/3 23 3/43 8/26 4/5 5/1 دولتی غیر های سازمان حمایت

 000/0 406/118 64/3 2/19 5/39 9/29 2/9 3/2 مزرعه های فعالیت در مشارکت

 000/0 598/118 43/3 8/13 1/34 9/37 10 2/4  واسطه تولیدکننده، با کارآفرینان ارتباط

 000/0 418/185 45/3 1/11 3/33 46 4/8 1/1 گردشگری بومی جهت توسعه نیروی وجود

 000/0 648/185 40/3 7/7 2/37 9/42 9/11 4/0 کاری حوزه مسائل با کارآفرینان آشنایی

 000/0 966/152 52/3 6/14 1/34 4/41 2/9 8/0 بومی متخصص نیروی از بهره گیری

 000/0 203/171 35/3 4/8 7/33 4/44 1/11 3/2 گردشگری کار و کسب از جامعه استقبال

 قیقمنبع: یافته های تح

 آموزش

 یجاد کسباری و با توجه به نوپا بودن بحث گردشگری کشاورزی در کشور و بالا بودن مقدار ریسک سرمایه گذا

 د فعالیتایجا و کار در این زمینه، توسعه آموزش در ابعاد مختلف از جمله در زمینه تهیه طرح ها، مراحل

لیت های ا فعابی و تخصص و مهارت در ارتباط بکارآفرینی در این بخش، موانع و محدودیت ها، مزیت های نس

های  رساختبخش گردشگری کشاورزی از اهمیت ویژه ای برخوردار بوده و در وهله اول، نیازمند توسعه زی

انس کنفر وآموزشی توسط نهادهای مرتبط دولتی می باشد. در پژوهش حاضر سه مولفه برگزاری کارگاه ها 

ط مرتب وشگری کشاورزی از طریق ایجاد و تعریف رشته های کاربردی های تخصصی، توجه آکادمیک به گرد

 ش درآموز دانشگاهی و انجام پژوهش های تقاضا محور در این زمینه به عنوان مهم ترین سنجه های شاخص

طای قدار خمدهد که در هر سه مولفه، ضریب کای اسکوئر مثبت بوده و نظر گرفته شد. یافته ها نشان می

د ها مویرهای گزاهاهد به همراه مقدار میانگین رتبکمتر از حد معمول به دست آمده است. این شو (000/0آلفا)

 شدباان میتان تهردر مناطق روستایی اسها و تاثیر نسبی بر توسعه گردشگری کشاورزی تفاوت معنادار میانگین

 (.7)جدول
 

 ا استفاده از آزمون کای اسکوئرتناسب و ارتباط آموزش با توسعه گردشگری کشاورزی ب(. 7)جدول

 شاخص
 طیف

 Chi-Square Asymp sig میانگین
 خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم

 000/0 303/165 69/3 9/16 7/43 2/32 1/6 1/1 تخصصی های کنفرانس و ها کارگاه برگزاری

 000/0 027/157 56/3 8/13 1/42 5/34 7/5 8/38 کشاورزی گردشگری به  آکادمیک توجه

 000/0 513/120 50/3 5/16 6/32 7/38 2/9 1/3 گردشگری زمینه در محور پژوهش تقاضا

 منبع: یافته های تحقیق

 صرفه اقتصادی

هر فعالیت کارآفرینی لزوما موجب رونق اقتصادی و توسعه اشتغال نخواهد شد. موفقیت در کسب و کارهای 

شناخت دقیق و اجرای طرح های معقول و منطبق بر جدید بویژه در حوزه گردشگری کشاورزی نیازمند 

واقعیت های موجود می باشد. از سوی دیگر روستاییان به دلیل سرمایه اندک و به تبع آن، قدرت ریسک 
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پذیری پایین، نیازمند برخی اقدامات حمایتی و به نوعی تضمین در سرمایه، خدمات و تولیدات خود هستند. در 

ب کسب و کارها با خواست و نیاز مردم، میزان سودآوری کسب و کارها، نوسانات مولفه تناس 4همین رابطه 

بازار نسبت به محصولات تولیدی و میزان ریسک پذیری در قالب شاخص کلیدی صرفه اقتصادی قرار گرفته و 

ذور کای در با استفاده از آزمون کای اسکوئر مورد ارزیابی قرار گرفته است. یافته ها نشان می دهد که مقدار مج

 باشدداری با میانگین مورد انتظار می دارای تفاوت معنی 000/0همه مولفه ها مثبت و با سطح معنی داری 

 (.8)جدول

 سکوئراتناسب و ارتباط صرفه اقتصادی فعالیت ها با توسعه گردشگری کشاورزی با استفاده از آزمون کای (. 8)جدول

 شاخص

 طیف

-Chi میانگین
Square 

Asymp 
sig 

خیلی 

 کم
 زیاد متوسط کم

خیلی 

 زیاد

 خواسته و نیاز با کارها و کسب تناسب

 مردم
1/1 13 7/43 6/35 5/6 33/3 510/181 000/0 

 000/0 364/159 35/3 7/10 3/30 6/45 10 4/3 گردشگری کار و کسب سودآوری میزان

 000/0 433/191 20/3 1/6 4/28 8/49 1/11 6/4 تولیدی محصول به نسبت بازار نوسانات

 000/0 793/157 23/3 8 28 4/46 2/14 4/3 شده تولید محصول ریسک میزان

 منبع: یافته های تحقیق

 ارند، بههمی دسدر این بخش از پژوهش با توجه به اینکه پاسخگویان از تمامی گروه های تحصیلی تعیین شده 

مینه زا در قی و ارتباط سنجی نظرات آن هبه صورت تطبی )سه گروه پاسخ دهنده(بررسی دیدگاه های آن ها

ز آزمون اتفاده و با اس" صرفه اقتصادی"عوامل موثر بر توسعه گردشگری کشاورزی با توجه به مقوله هسته ای 

ارهای سب و ککمتناسب بودن کروسکال والیس پرداخته خواهد شد. بر اساس داده ها، در رابطه با سه مولفه 

یزان ی و مخواسته مردم محلی، میزان سودآوری کسب و کار گردشگری کشاورز گردشگری کشاورزی با نیاز و

جود وریسک محصول تولید شده توسط فعالیت کارآفرینی بین گروه های مختلف تحصیلی تفاوت دیدگاه 

ان ی استنداشته و بر اهمیت قابل توجه معرف های یاد شده در توسعه گردشگری کشاورزی مناطق روستای

 متغیر میزان سودآوری اتفاق نظر وجود دارد. اما در رابطه با 05/0ه مقدار خطای آلفای بالاتر از تهران با توج

این می توان گروه تحصیلی تعیین شده اختلاف نظر وجود داشته، بنابر 6کسب و کار گردشگری کشاورزی بین 

(، تفاوت 354/16ال والیس)و ضریب  به دست آمده از آزمون کروسک 005/0گفت که با مقدار خطای استاندارد 

 ردمعناداری بین نظرات پاسخگویان در زمینه سودآوری کسب و کارهای گردشگری کشاورزی وجود دا

 (.10و  9)جداول
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 سارتباط و تفاوت دیدگاه پاسخ دهندگان به تفکیک گروه های مختلف تحصیلی با آزمون کروسکال والی(. 9جدول)

سطح 

 تحصیلات
N 

Mean Rank Mean Rank Mean Rank Mean Rank 

متناسب بودن کسب و کارهای 

گردشگری کشاورزی با نیاز و 

 خواسته مردم محلی

میزان سودآوری کسب 

و کار گردشگری 

 کشاورزی

میزان نوسانات بازار نسبت 

به محصول تولیدی فعالیت 

 کارآفرینی

میزان ریسک محصول 

تولید شده توسط فعالیت 

 کارآفرینی

 142 73/137 42/129 02/130 60 بی سواد

 27/153 65/168 36/148 32/145 33 ابتدایی

دیپلم و فوق 

 دیپلم
86 98/127 60/137 52/129 77/126 

 78/121 73/114 72/117 92/128 65 لیسانس

فوق 

 لیسانس
16 13/132 66/115 72/103 44/110 

 28 50/106 194 50/94 1 دکتری

 - - - - 261 جمع

 ای پژوهشمأخذ: یافته ه

 نتایج آزمون کروسکال والیس در رابطه تفاوت دیدگاه گروه های مختلف تحصیلی(. 10)جدول
میزان ریسک محصول 

تولید شده توسط فعالیت 

 کارآفرینی

میزان نوسانات بازار نسبت به 

محصول تولیدی فعالیت 

 کارآفرینی

میزان سودآوری کسب و 

 کار گردشگری کشاورزی

رهای متناسب بودن کسب و کا

گردشگری کشاورزی با نیاز و 

 خواسته مردم محلی

Test 

Statistics 

639/9 354/16 624/6 866/1 Kruskal-

Wallis H 

5 5 5 5 df 

086/0 005/0 250/0 867/0 Asymp. 

Sig. 

 مأخذ: یافته های پژوهش

 گیرینتیجه

وع سازی اقتصاد و توسعه پایدار گردشگری کشاورزی از جمله راهبردهایی است که در چند دهه اخیر برای متن

روستایی مطرح شده و اغلب کشورهای جهان این نوع گردشگری را به عنوان راهبردی نوین برای توسعه 

اقتصادی و احیاء و بازسازی نواحی روستایی مدنظر قرار می دهند. در تحقیق حاضر به ارزیابی مهم  -اجتماعی

ی با تاکید بر رونق فعالیت های کارآفرینی این بخش پرداخته ترین عوامل موثر در توسعه گردشگری کشاورز

شد. با توجه به ماهیت پژوهش اقدام به بررسی میدانی و تحلیل دیدگاه های سه گروه مردم محلی، کارشناسان 

و گردشگران در رابطه با هدف یاد شده گردید. یافته ها نشان داد که همه مولفه های تعیین شده نقش 

امتگاه برای ر توسعه گردشگری کشاورزی دارند اما به طور نسبی برخی عوامل از جمله تامین اقتاثیرگذاری د

ی دولت، هماهنگی و های تشویقی در راستای ایجاد فعالیت های جدید کسب و کار از سوگردشگران، ارائه طرح

به مردم  اطلاع رسانیهای مرتبط با توسعه روستایی و گردشگری با ساکنین، آگاهی بخشی و مشارکت سازمان

های توسعه کشاورزی هر روستا، بسترسازی جهت سرمایه گذاری و مشارکت بخش ها و قابلیتدر رابطه با مزیت

خصوصی، توسعه زیرساخت ها و امکانات آموزشی در این حوزه، مشارکت دادن گردشگران در فعالیت های 

د فعالیت های کارآفرینی مبتنی بر شناخت دقیق مزرعه و خرید مستقیم و بی واسطه محصولات تولیدی، ایجا
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از قابلیت های محیطی روستا و همچنین کشش بازار در رابطه با کاهش ریسک پذیری و افزایش میزان 

سودآوری از دیدگاه پاسخگویان دارای سطح اهمیت بالاتری بوده اند. مناطق روستایی استان تهران به لحاظ 

محیطی در رابطه با کشت و تولید محصولات متنوع زراعی، باغی و دامی، برخورداری از تنوع قابلیت های 

همچنین قابلیت های بوم گردی و شکار به همراه برخورداری بعضی روستاها از آثار تاریخی دیرینه، قابلیت 

اشتغال زایی را به شیوه هایی از جمله پرورش گل و صادراتی نمودن آن، عرضه فرآورده های دامی، کشت 

گردی و برگزاری ت آخر هفته در روستا به شیوه بومنه ای، احداث باغ تالارها و شکل گیری تعطیلاگلخا

جشنواره های محلی نظیرجشنواره انارانه و صنایع دستی را دارند. بر اساس یافته ها برخی عوامل از جمله ورود 

اغی موجود در روستا جهت احداث غیر بومی ها به ویژه اقشار مرفه شهری و تغییر کاربری اراضی زراعی و ب

واحد مسکونی و افزایش تراکم در این زمینه و همچنین حضور افغانی ها در برخی روستاها که بعضی مشاغل را 

به نفع خود مصادره نموده اند به علاوه عدم پشتوانه مالی روستاییان جهت توسعه کسب و کارهای جدید در 

ونق فعالیت های کارآفرینی مبتنی بر گردشگری کشاورزی از سوی این حوزه، به عنوان مهم ترین موانع ر

(، 1396(، نجارزاده و ترابی )2017یافته های لاگو )نتایج تحقیق در این رابطه با  ساکنین عنوان شده است

. از این رو می توان ( همسو و هماهنگ می باشد1396( و بوذرجمهری و همکاران )1396سامانی قطب آبادی )

وجه به علاقه وافر مردم محلی به رونق فعالیت های گردشگری و ورود گردشگران به روستا و همچنین گفت با ت

برخورداری از پتانسیل های محیطی و انسانی موجود، لزوم اتخاذ طرح ها و تصمیمات حمایتی از سوی دولت، 

فزایش سطح آگاهی روستاییان نظیر ارائه وام های با بازپرداخت بلندمدت، تضمین خرید محصولات، تبلیغات و ا

اقدامات تسهیل کننده توسط نسبت به مزایای توسعه گردشگری کشاورزی از طریق خدمات آموزشی و 

های مسئول در رابطه با جلوگیری از تغییر کاربری در روستاها و ها و همچنین هماهنگی سازماندهیاری

ت تامین آب مورد نیاز بخش کشاورزی تسهیل در صدور مجوز احداث چاه های عمیق و نیمه عمیق جه

 ضروری به نظر می رسد.
 

 

 منابع

ه منظور بررسی بارائه یک مدل مفهومی (، 1395امیری، صبا، احسانی فر، تهمینه، نادری، نادر، رستمی، فرحناز)

 .1-16(: 1)3، تاثیر گردشگری کشاورزی بر توسعه کارآفرینی روستایی، نشریه کارآفرینی در کشاورزی

ر فضای کسب مدیریت راهبردی د(، 1393ی، جواد، رسول زاده، مریم، رفیعی دارانی، هادی، مظهری، محمد)برات

ت فصلنامه اقتصاد و مدیریو کار اقتصاد شهری) مطالعه موردی: گردشگری مذهبی شهر مشهد مقدس(، 

 .109 -125 (:6)2شهری، 

ت ، تحقیقای برای کسب درآمد مازاد(کشاورزی و گردشگری)رهیافت(، 1383جوان، جعفر، سقایی، مهدی)

 .145-123(، 3)3کاربردی علوم جغرافیایی، 
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فرینی راهبردهای توسعه کارآ(، 1389رکن الدین افتخاری، عبدالرضا، سجاسی قیداری، حمداله، رضوی، )

ه، ، فصلنامه روستا و توسعکشاورزی در مناطق روستایی، مطالعه موردی روستاهای شهرستان خدابنده

13(3): 29- 1. 

 (، بررسی پتانسیل توسعه اقتصادی گردشگری سیاه در ایران، پایگاه اینترنتی1390زیدی، مونا)

www.anthropology.ir 
فرینی در ، نشریه کارآکارآفرینی پایدار رویکردی نو در کشاورزی(، 1394سپه پناه، مرجان، موحدی، رضا )

 .19 -36 (:1)2رزی، کشاو

تحلیلی بر رویکردها و مدل های توسعه کارآفرینی، در توسعه (، 1394) سین، آگهی،حهرهکرمی، ش

 .81 -104 (:2)2، نشریه کارآفرینی در کشاورزی، کارآفرینی کشاورزی

نه غیر مستقیم و تعدیلی محیط نهادی بر قصد کارآفرینامستقیم،  بررسی آثار(، 1394)سعیدکریمی، 

 .371-390(: 2)8، نشریه توسعه کارآفرینی، نشجویان کشاورزیدا

وسعه ارائه مدل ت(، 1398ورکیانی پور، نفیسه، حسینی، سیدمحمدرضا، سمیعی، روح الله، اشرفی، مجید)
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